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 یبررس به مقاله نیا در. آورد حساب به غرب در یانتخابات یشناس رفتار یبررس دهه شش ثمره

 جانیآذربا و کردستان یاستانها مردم یانتخابات رفتار در کلان کردیرو سه از کردیرو دو ریتاث

  .شودیم پرداخته یشرق

 آن اساس بر یرانیا اقوام که ییارهایمع که میهست هیفرض نیا یبررس دنبال به مقاله نیا در

 یهاشاخص و هستند گریکدی با شباهت و تفاوت چه یدارا کنندیم شرکت انتخابات در

 قیتحق یآمار جامعه. ندیآیم شمار به یبهتر عوامل یگذارتفاوت نیا در یاقتصاد و یاجتماع

 با که شودیم زده نیتخم نفر 143919 کردستان در و نفر 2451553 یشرق جانیآذربا در

 بر. اندشده انتخاب نمونه حجم عنوان به نفر 394 استان هر یبرا کوکران روش از استفاده

 در یاسیس اقتصاد و یاسیس یشناس جامعه یالگوها رسد،یم نظر به ق،یتحق یهاافتهی اساس

 .گذارند ریتاث کردستان و یشرق جانیآذربا مردم یانتخابات کنش

 یشناس روان ،یاسیس اقتصاد ،یاسیس یشناس جامعه اقوام، ،یانتخابات رفتار: واژگان کلیدی

 یاسیس

 

 

                                                           
 علوم واحد ،یاسیس علوم و اتیاله حقوق، دانشکده ،یاسیس علوم گروه ،(رانیا مسائل) یاسیس علوم یتخصص یدکتر آموختهدانش -1

 رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و
Sogand.soleimani@gmail.com 

 تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یاسیس علوم و اتیاله حقوق، دانشکده ،یاسیس علوم گروه مدعو استاد -2 

 مسئول سندهینو: رانیا
a-taheri@srbiau.ac.ir 

 رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یاسیس علوم و اتیاله حقوق، دانشکده ،یاسیس علوم گروه تمام استاد -3 
Azgandi.a@yahoo.com 

 رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یاسیس علوم و اتیاله حقوق، دانشکده ،یاسیس علوم گروه اریدانش -4 
a-saei@srbiau.ac.ir 



 1311 زمستانم، پنجالمللی، سال یازدهم، شماره چهل و های سیاسی و بین فصلنامه پژوهش

55 

 مقدمه 

هایی با الگوهای رایج در جوامع چند فرهنگی دارد و رابطه اقلیت و کشور ایران گرچه تفاوت

متنوع قومی به  های قومی بدان معنا در آن حاکم نیست اما در زمره جوامعگروهاکثریت بین 

-خواستهاند. طرح ه به درجاتی از آگاهی قومی رسیدهآید و دارای چند قومیت است کشمار می

-حوزه در برخی از های قومی و ملیتر بازتاب شکل گیری یک رشته هویتهای قومی در ایران بیش

-نابرابریمی ایران، از سویی وجود ایران است تا تحولات داخلی خود جمهوری اسلاهای هم مرز با 

وازن در توسعه ت های اقتصادی و اجتماعی که باعث عقب ماندگی مناطق قوم نشین و عدم

قومی ای در کشور پدید آورده است که شکاف فرهنگی و اقتصادی آنها بوده است، ساختار پیچیده

انتخاباتی های قومیت از جمله رفتار دارد، برجستگی که بر تمامی رفتارن برجستگی خاصی در آ

 تاثیر بسزایی دارد.

ای در های مهم مشارکت سیاسی، جایگاه ویژهعنوان یکی از گونه مشارکت انتخاباتی به

دارد. تحلیل  طور خاص شناسی انتخابات بهشناسی سیاسی به طور عام و جامعهمباحث جامعه

شناسی انتخابات است که پژوهشگران تاکنون های اساسی جامعهباتی یکی از کارویژهرفتار انتخا

انتخاباتی ارائه دهند.  اند الگوهای متعددی در تحلیل رفتاربا مطالعه انتخابات گوناگون توانسته

 مند ومطالعه رفتار انتخاباتی خاص با توجه به الگوهای ارائه شده در این باب، کار محقق را نظام

ای پدیده به مفهوم سیاسی امروزی،« انتخاب» گرداند. با این حال، گرچه پدیدهتاحدی آسان می

های دیگر همچون است نوین و خاستگاه تمدنی در غرب دارد، اما تاکنون در مقایسه با پدیده

متنوع که، هرساله شاهد انتخابات مورد تجزیه و تحلیل دقیق قرار نگرفته است. درحالی« انقلاب»

-و متعدد در نقاط مختلف جهان هستیم، اما در مقایسه با پدیده انقلاب که به ندرت اتفاق می

 (1: 1311راد، زاده و کرمیجمعه)امام .های عمده نظری و بررسی کلان استافتد، دارای ضعف

شارکت م شناختی دارد؛ مسالهها و مباحثی که در کشور ما نیاز به بررسی جامعهاز جمله موضوع

-جلسهبرگزاری های انتخاباتی، سیاسی است. برخی رفتارهای سیاسی نظیر شرکت در فعالیت

های های انتخاباتی یکی از جنبههای سیاسی در فعالیتهای قومی و جناحهای تبلیغات گروه

ای شود. از این رو در پژوهش پیش رو به دنبال بررسی مقایسهمشارکت سیاسی محسوب می

های کردستان و آذربایجان غربی در دو انتخابات ریاست جمهوری انتخاباتی مردم استانرفتار 

 هستیم. 1312و  1394های سال

پژوهش  حیجهت تشر یباشد که از مدل مفهومیم یلیتحل -یفیپژوهش حاضر از نوع توص

رفتار انتخاباتی  از آنجایی که تحقیق حاضر به بررسی تطبیقی حاضر بهره گرفته خواهد شد.
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واجدین شامل کلیه  پژوهش آماری جامعهپردازد؛ های آذربایجان شرقی و کردستان میمردم استان

ها در استان آذربایجان شرقی باشد که تعداد آندر انتخابات در این دو استان می شرایط شرکت

 شود.نفر تخمین زده می 143919نفر و در استان کردستان  2451553

به ماهیت تحقیق حاضر، به منظور انتخاب نمونه آماری از روش تصادفی استفاده با توجه 

-استان انتخابات در خواهد شد. جامعه آماری این تحقیق شامل تمامی واجدین شرایط شرکت در

های آذربایجان شرقی و کردستان است که با توجه به میزان جمعیت این شهرستان با استفاده 

 اند.به عنوان حجم نمونه انتخاب شدهنفر  394ز روش کوکران برای هر استان ا

ز شوند. بدین صورت که ایهای مورد نیاز در دو مرحله گردآوری مدر تحقیق حاضر، داده

ای و بررسی کتب و مقالات معتبر علمی، اطلاعات لازم در ابتدا از طریق مطالعه کتابخانه

ای میدانی و با حقیق گردآوری شده، سپس در مطالعهتخصوص مبانی نظری و پیشینه 

شوند. لازم به ذکر است که بیشتر های مورد نیاز گردآوری میاستفاده از پرسشنامه، داده

مطالب مورد نیاز از مقالات علمی و پژوهشی روز دنیا که گردآوری شده و در سایر موارد نیز از 

 شود.گرفته میبهرهکتب موجود در زمینه ادبیات موضوعی تحقیق 

 تفاوت نظریه، پارادایم، الگو و مدل

هایی با هم رغم شباهت، تفاوتنظریه، پارادایم )انگاره(، الگو و مدل مفاهیمی هستند که به

که کار ببرند. از آنجاییجای یکدیگر بهدارند و پژوهشگران نباید این مفاهیم را به اشتباه به

برند؛ قبل از ورود به جای یکدیگر به کار برده میبه اشتباه به پژوهشگران عموما این مفاهیم را

بحث اصلی در باب مبانی نظری، توضیح مختصری از هر کدام از مفاهیم ذکر شده خالی از 

 لطف نخواهد بود.

 نظریه

خلاصه آید. در یک تعریف نظریه، پرکاربردترین مفهوم در میان مفاهیم ذکر شده به حساب می

مند میان قانونای از روابط ای از تعاریف و قضایایی دانست که شبکهتوان نظریه را مجموعهمی

سری متغیرها، روابط بین این پرداز بعد از معرفی یککند. در نظریه، نظریهمتغیرها را بیان می

نبوده  مشاهده کند. البته این روابط بین متغیرها قابلروشنی و وضوح مشخص میمتغیرها را به

خطاهای مداوم  ها با انجام آزمون وهای موجود استنباط شود. نظریهو باید با استفاده از داده

ساختار  ها دارای یککنند. نظریههای پژوهشی موجود در علوم مختلف میاقدام به پرکردن خلاء

 به واقع کنند.ولید میها را تها و فرضیهپذیر نیستند و مدلکلی هستند؛ به طور مستقیم آزمون
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 ها هستند.ها از مشتقات نظریهها و مدلتوان گفت، فرضیهمی

 پارادایم

است که پژوهشگران ما آشنایی زیادی با آن نداشته و گاها به  پارادایم )نگاره( از مفاهیمی

شود. پارادایم یک الگوی مسلط فکری و فرهنگی اشتباه معادل الگو و مدل در نظر گرفته می

اند. پس هرآنچه ها را برای یک گروه یا جامعه ایجاد کردهای از الگوها و نظریهست که مجموعها

ها های ادراکی یک فرد یا جامعه را در آغوش خود بگیرد و مدتای از داوریبتواند مجموعه

 (Wikipedia.org) .آیدپایدار بماند، یک پارادایم به حساب می

های کارگزاران یک پذیرفته کوهن، پارادایم اصطلاح فراگیری است که همه یر اساس ایدهب

برای حل مسائل  سازد که دانشمندانگیرد و چارچوبی را فراهم میرشته علمی را دربر می

های مدید علمی در آن محدوده استدلال کنند. کوهن معتقد است پارادایم یک علم تا مدت

اما دیر یا  چارچوب مفهومی آن سرگرم کار خویش هستند.کند و دانشمندان در تغییر نمی

آید که شکند و دگرگونی علمی به وجود میآید که پارادایم را درهم میزود بحرانی پیش می

در  شود وای جدید از علم آغاز میآورد و دورهپس از مدتی پارادایم جدیدی به وجود می

 بلکه جهان نامد،تئوری جاری را پارادایم نمی کوهنآید.نی علمی دگرگونی به وجود میبیجهان

آن حاصل  موجود را که آن نظریه در قالب آن شکل گرفته و همه کاربردهایی که از بینی

گیرد که زمانی شکل می انقلاب علمی بر اساس ایده کوهن یک .نامداست را پارادایم میشده

توان به سوالات آنها در چارچوب پارادایم مورد شوند که نمیدانشمندان با منتقدانی مواجه می

 .سخ دادپذیرش عموم پا

اند. هنگامی همیشه هر پارادایمی منتقدانی دارد که غالباً کنار زده شده یا نادیده گرفته شده

های علمی با نوعی از بحران روبرو که تعداد مخالفان به شکل معناداری افزایش یافت، رشته

-گرفته میهایی که قبلاً ندیده های جدید )و بعضاً ایدهشود و در خلال دوره بحران، ایدهمی

گیرد که پیروان خود را گیرند و سرانجام پارادایم جدیدی شکل میشدند( مورد توجه قرار می

دهد. در این مواجهه خواهد داشت و آنگاه نبرد بزرگ بین پیروان ایده جدید و قدیم روی می

 .شودطولانی انبوهی از اطلاعات تجربی و استدلالات علمی رد و بدل می

-را به عنوان شاهد ارائه می (درباره حرکت نور) اینشتین با ماکسول ایدهکوهن رویارویی 

منجر به  شود، البته گاهی مواقع زماندهد. نهایتاً اینکه شواهد هر ایده توسط افراد الک می

کند نقل می ماکس پلانک ای را ازگردد. کوهن در این مورد جملهها میپیروزی یکی از ایده

بلکه مخالفان  یابد،حقیقت جدید علمی با قانع شدن مخالفان و روشن کردن آنان غلبه نمی»

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%DA%A9%D8%B3%D9%88%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%DA%A9%D8%B3%D9%88%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B4%D8%AA%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B4%D8%AA%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%DA%A9%D8%B3_%D9%BE%D9%84%D8%A7%D9%86%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%DA%A9%D8%B3_%D9%BE%D9%84%D8%A7%D9%86%DA%A9
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این اتفاق انقلاب علمی یا « یابدمیرند و نسل جدید نیز با ایده جدید پرورش میسرانجام می

 (1315)کوهن،  .پارادایم شیفت است

پارادایم کنند، یک صورت خطی یکدیگر را تقویت می در وضعیتی که آن مفروضات مختلف به

اجتماعی باعث  که پیشرفت علم و یا تغییراتشود؛ ولی زمانیکند بلکه تقویت میتغییر می

عنوان مثال، تا قبل  شود، شاهد تغییر پارادایم هستیم. بهای گذشته میتغییر در مفروضات پایه

از کوپرنیک اکثریت قریب به اتفاق دانشمندان معتقد به مرکزیت زمین در جهان هستی بوده و 

پارادایم مرکزیت زمین فرضیات زیادی در تایید این نظریه طراحی شد. این بدان معنا بود که 

ای را وضات پایهشد. تازمانی که کوپرنیک تمامی این مفردر عالم هستی روز به روز تقویت می

چرخد ارائه داد و پارادایم رد کرده و پارادایم جدیدی مبنی بر اینکه زمین به دور خورشید می

 قبلی را رد کرد.

 الگو

ها نمایش داده ی آن ساختار دادهوسیلهنویس، نمودار، طرح یا هر ابزار دیگری که بهپیش

تصمیم  دکوراسیون یک اتاق را تغییر دهید.خواهید نامند. مثلا شما میشود را الگو میمی

گیرید از یک مدل خاص کاغذ دیواری، مبلمان یا هر چیدمان دیگری استفاده کنید. در می

پارادایم که  اید. بر خلاف نظریه یاواقع، شما به الگویی برای تغییر دکوراسیون اتاق خود رسیده

عینی و  موجود استنباط شود؛ الگو یک مساله هاینبوده و باید با استفاده از داده قابل مشاهده

توان هر چیزی یا که با استفاده از آن مینی است قوانیواقع، الگو مجموعه قابل رویت است. به

 .کردقسمتی از یک چیز را تولید 

الگو  دهند. یکالگوها از مدل معینی پیروی کرده و در شرایط مشابه نتایج مشابهی به ما می

گیرد. الگوی  های دیگر سرمشق قرارشود تا برای ساختن نمونهچیزی است که ساخته می

 شود. یک عادت وقتی بهرفتاری با تکرار مداوم یک ژست توسط اشخاص بسیار ساخته می

توان می ای یکسان تکرار کند. به حکم قیاسآید که شخص عملی را مرتبا و با شیوهوجود می

طرزی نسبتا مشابه و در مدتی طولانی عملی ای بهزیادی از اشخاص در جامعهگفت وقتی عده 

و عمل  آید. این شیوه تکراری فکر کردنوجود می کنند یک عادت اجتماعی بهرا تکرار می

ها، نهادها و ترین واحد نقشکردن یک الگو یا یک میزان فرهنگی است. الگوی رفتاری، کوچک

ت که در یک جامعه برای ای اساستاندارد شده و نظم یافته فرهنگ است. الگو، رفتاری

که چه رفتاری پذیرفته نیست و چه رفتاری پذیرفته شده است، به عنوان میزان تشخیص این

 (1351گهر، . )نیکرودکار میبه
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 مدل

-گرفته شده است. مدل به ما کمک می «اندازه»معنای  به Modus مدل، از ریشه لاتینی

مدل  شویم.ها را ببینیم هدایت توانیم مستقیما آنهایی که نمیهمتن و درون پدیدکند که به 

جزئی کوچک یا بازسازی کوچکی از یک شیء بزرگ است که از لحاظ کارکرد با شیء واقعی 

 (1399)گرجی، .یکسان است

های متغیرها و است که روابط بین موجودیت ، نمایش انتزاعی از اجزاء و ارتباطات یک پدیدهمدل

ها به ها و پدیدهکه تجربه کردن همه واقعیت آورد. از آنجامختلف آن پدیده را به نمایش درمی

استفاده ها یا وضعیت قایع، حقایقها برای ترسیم وممکن نیست، از مدل صورت عملی

های تبلیغاتی های آماری تاثیر ابزارتوانند با استفاده از مدلکاندیداها می نمونه، شود. برایمی

 .میزان رای خود ارزیابی کنندهای تبلیغاتی و ...( را در افزایش متفاوت )روزنامه، تلویزیون، تابلو

 شناسیالگوی جامعه

-انگیزه و استفرد  تصمیمات و اجتماعی ساختارهای نقش به معطوف عمده، توجهّ الگو این در

 مذهب، چون متغیرّهایی است. گرفته قرار عنایت مورد روش این هایتحلیل در کمتر فردی های

-تئوری بر تأکید با آنها است. افراد کننده رأی تعیین محلیّ جغرافیای حتیّ و اجتماعی طبقه سن،

 سبب نخستین هایگروه در فرد روابط که فراوان دارند تأکید کلیّ اصل این بر یادگیری های

 (1359)هرمز،  .شودمی او اساسی در و سیاسی روابط گیریشکل

 سطح بر که شناسانهروان هاینظریه برخلاف سیاسی، مشارکت جامعه شناختی هاینظریه

گیرند. می در نظر اجتماعی ساختارهای یا عوامل را تحلیل مبنای دارند، توجه فردی تحلیل

 .افرادند سیاسی هایانجام فعالیت بسترهای سیاسی ساختارهای آلموند و پاول معتقدند

 عمدة هاینقش همۀ واقع، در. دارند مقررات قرار از هاییشبکه پوشش تحت شهروندان امروزه

 لذا. است ارتباط در حکومتی مقررات با نحوی امروزی به جوامع در اقتصادی و اجتماعی

 هاییفرصت از مشارکتی شرایط واجد شهروندان بردارینحوة بهره بیانگر شهروندان مشارکت

 (1392آلموند و پاول، ) .دهندمی قرار آنها اختیار در هاحکومت که است

 آنها کنندفراهم می سیاسی امور در شهروندانشان مشارکت برای دولتها که شرایطی نظر از

 هادولت ها،طبقه بندی ترینمعمول از یکی پایۀ بر. کرد طبقه بندی مختلف انواع به توانمی را

 البته. شوندمی تقسیم توتالیتر تمامیت خواه یا و اقتدارگرا، مردمسالار، یا دموکراتیک نوع سه به

 .هستند انواعی دارای خود نیز هادولت این از هریک

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AF%D9%84%E2%80%8C%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C
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 تفاوت اندنتیجه گرفته گرانتحلیل برخی که است ساختاری و اجتماعی عوامل اینگونه پایۀ بر

 است باسواد فقیر، یا ثروتمند است فرد اینکه. فرد به فرد تا است کشور به کشور مشارکت در

 یا است استرالیاییشخص  اندازه اینکه به هیچکدام نه، یا دارد علاقه سیاست به بیسواد، یا

 (1391)سید امامی و عبدالمطلب،  .ندارد اهمیت امریکایی

 سیاسی قدرت ایعدهّ طرفدار این نظریه است. از نظر دورکیم اگر ازانپرددورکیم از دیگر نظریه

 مقابل، در. باشد دور دیگران دسترس از که داد خواهند تشکیل را آورند، قلمرویی چنگ به را

 قدرت حوزه با که دهندمی تشکیل خود برای دیگری دنیای اندقدرت از خارج که در کسانی

 از دو گروه این بین ارتباط البته. باشد دور به قدرت از چه اگر داشته نزدیکی ارتباط و سیاست

 پردازان نظریه (Durkheim,1968: 56) .گیردمی صورت خاص قواعد و تشریفات و رسوم طریق

 روی است خودشان مانند که عیناً کسی به ندرت به عادی مردم که، معتقدند انتخابات دانش

 و خود شیوة به شان مشکلات حلّ کنندمی طلب مردم آنچه (Mudde, 2004: 560) .آورند می

 در. نیست ایناپخته تازه وارد هر قدرت ید در مهمّاین  انجام و است شانهایارزش براساس

 قرار سیاست گود از خارج کاملاً که است سیاستمدارانی اولویتّ با سیاسی، هایفرهنگ اغلب

 بدنۀ در دهندمی نشان بلد کار را خود اینکه ضمن و ایستندحاشیه می در بلکه اند،نگرفته

 .شوندهضم نمی و حل حاکمیتّ

 الگوی اقتصادی

آنتی  شود، از سویاین الگو که از آن تحت عنوان گزینش منطقی یا انتخاب عقلانی نیز یاد می

های انتخابهای سیاسی را به عنوان شد. داونز گزینش ای در باب دموکراسینظریهداونز در کتاب 

لحاظ قیمت و کیفیت مقایسه  گوید افراد در بازار، کالاها را بهکند. او میاقتصادی تشبیه می

مردم در بازار سیاست  خرند که از نظر اقتصادی مقرون به صرفه باشد.کرده و کالاهایی را می

دهند که به بهترین بی میکنند و رای خود را افراد یا احزانیز به همین شیوه عمل می

 (1354. )کتابی، گوینددهندگان پاسخ میهای رایدرخواست

هایی که توسط کاندیداهای انتخاباتی اعلام شده، ها، از میان برنامهدهندهدر این رویکرد، رای

پژوهشگران طورکلی  نمایند. بهکننده منافع رای دهندگان باشد، انتخاب می امینهرکدام را که ت

طرفدار این الگو، معتقدند که رای دادن تصمیمی است فردی، که مستقل از پایگاه اجتماعی و 

حقیقت  که رای افراد را در باشد؛ چرادهندگان میهای حزبی رایاحساسات و عواطف و بستگی

رهیافت،  زند. از نظر ایننمایند، رقم میدر دوران انتخابات که نامزدها بیان میموضوعات مطروحه 
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صحنه انتخاب عقلانی ریشه در تحولات اجتماعی عصر حاضر دارد و در درجه نخست حاصل به 

انتخابات  آمدن اقشار جدیدی مثل زنان و جوانان است که قبلا از حق رای مردم محروم و در عرصه

  غایب بودند.
 نظریه پردازان نظریه دیفر

 پل لازارسفلد، لیپست، دور کیم، گیدنز الگوی جامعه شناسی سیاسی 1

 اسکیدمور ترنر، ریترز،داونز،  الگوی اقتصاد سیاسی 2

 دوورژه الگوی روانشناسی سیاسی 3
 

 بحث 

دارد یا برای بررسی اینکه آیا بین عوامل اجتماعی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری وجود 

 خیر از آزمون همبستگی استفاده شده است. فرضیه مربوط به این عامل به صورت زیر است:

رسد بین عوامل اجتماعی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری وجود فرضیه صفر: به نظر می

 ندارد.

 دارد. رسد بین عوامل اجتماعی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری وجودنظر میفرضیه یک: به 

 
انجام  با توجه به اینکه پژوهش حاضر در قالب دو جامعه آماری آذربایجان شرقی و کردستان

ها به صورت جداگانه گرفته شده و ن همبستگی بین هریک از این استانگرفته است؛ ابتدا آزمو

دست سپس در این بخش از پژوهش به مقایسه دو استان پرداخته شده است. همچنین برای به 

 ایم.جمع کرده SPSSگویه حاضر در پرسشنامه را در نرم افزار  15آوردن متغیر عوامل اجتماعی، 
 جدول: آزمون همبستگی پیرسون برای ارتباط بین عوامل اجتماعی و رفتار انتخاباتی

 سطح معنی داری مقدار همبستگی نام استان

 2221/2 524/2 آذربایجان شرقی

 2221/2 924/2 کردستان

آذربایجان ضریب همبستگی که از منفی یک تا مثبت یک ادامه دارد در فرضیه اول ما در استان 

صفر تا یک قرار  به دست آمده که بین 924/2و در استان کردستان عدد   524/2شرقی عدد 

آذربایجان گیرد. این بدان معناست که جهت همبستگی میان این دو متغیر در هر دو استان می

کردستان  کردستان مثبت یا مستقیم است. البته این همبستگی به میزان کمی در استانشرقی و 

آن  تواناز استان آذربایجان شرقی بیشتر است. ولی این اختلاف به حدی پایین است که نمی
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تواند بر اثر عوامل و متغیرهای مداخله گر یا به توان گفت میرا قابل اعتنا و اتکا دانست و می

 اقی ایجاد شده باشد.صورت اتف

اند؛ در دو افزار که در جدول بالا آورده شدههمچنین با توجه به اعداد به دست آمده از نرم 

  ≥ 25/2) تر استن سطح معناداری از سطح آلفا بزرگاستان آذربایجان شرقی و کردستا

انتخاباتی  رفتاردرصد بیان کرد که بین عوامل اجتماعی و  15توان با ضریب اطمینان می (2221/2

  H1مورد فرضیه مردم آذربایجان شرقی و کردستان ارتباط معناداری وجود دارد. پس در این 

کردستان رسد بین عوامل اجتماعی و رفتار انتخاباتی مردم آذربایجان شرقی و به نظر می»ما یعنی 

 رسد.به اثبات می« عناداری وجود دارد.ارتباط آماری م

وجود همچنین برای بررسی اینکه آیا بین عوامل اقتصادی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری 

 است:دارد یا خیر از آزمون همبستگی استفاده شده است. فرضیه مربوط به این عامل به صورت زیر 

 ندارد.رسد بین عوامل اقتصادی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری وجود فرضیه صفر: به نظر می

 رسد بین عوامل اقتصادی و رفتار انتخاباتی ارتباط معناداری وجود دارد.فرضیه یک: به نظر می

 
انجام  با توجه به اینکه پژوهش حاضر در قالب دو جامعه آماری آذربایجان شرقی و کردستان

ها به صورت جداگانه گرفته شده و ن همبستگی بین هریک از این استانگرفته است؛ ابتدا آزمو

دست  سپس در این بخش از پژوهش به مقایسه دو استان پرداخته شده است. همچنین برای به

 ایم.جمع کرده SPSSگویه حاضر در پرسشنامه را در نرم افزار  9آوردن متغیر عوامل سیاسی، 

 
 تار انتخاباتیجدول: آزمون همبستگی پیرسون برای ارتباط بین عوامل اجتماعی و رف

 سطح معنی داری مقدار همبستگی نام استان

 2221/2 529/2 آذربایجان شرقی

 2221/2 592/2 کردستان

آذربایجان ضریب همبستگی که از منفی یک تا مثبت یک ادامه دارد در فرضیه اول ما در استان 

ت آمده که بین صفر تا یک قرار به دس 592/2و در استان کردستان عدد  529/2د شرقی عد

آذربایجان گیرد. این بدان معناست که جهت همبستگی میان این دو متغیر در هر دو استان می

کردستان شرقی و کردستان مثبت یا مستقیم است. البته این همبستگی به میزان کمی در استان 

توان آن که نمی پایین استاز استان آذربایجان شرقی بیشتر است. ولی این اختلاف به حدی 
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تواند بر اثر عوامل و متغیرهای مداخله گر یا به توان گفت میرا قابل اعتنا و اتکا دانست و می

 صورت اتفاقی ایجاد شده باشد.

اند؛ در دو افزار که در جدول بالا آورده شدههمچنین با توجه به اعداد به دست آمده از نرم 

( 2221/2  ≥ 25/2تر است )ن سطح معناداری از سطح آلفا بزرگکردستااستان آذربایجان شرقی و 

درصد بیان کرد که بین عوامل اقتصادی و رفتار انتخاباتی مردم  15توان با ضریب اطمینان می

ما   H1آذربایجان شرقی و کردستان ارتباط معناداری وجود دارد. پس در این مورد فرضیه 

کردستان رسد بین عوامل اقتصادی و رفتار انتخاباتی مردم آذربایجان شرقی و به نظر می»یعنی 

 رسد.به اثبات می« ارتباط آماری معناداری وجود دارد

 گیرینتیجه

رود پدیده انتخابات به عنوان مهمترین مظهر کنش سیاسی به ایران چند یک قرن از و هر

مباحث نظری  در حوزه انتخابات نیز حولگذرد و اکثریت قریب به اتفاق آثار نگاشته شده می

انتخابات بوده است؛ اما هنوز هم در حوزه رفتارشناسی انتخاباتی مردم ایران با خلاء مواجه 

 سمت به انتخاباتی هایرقابت که هستند، انتخاباتی جامعه از مهمیّ جزء دهندگان هستیم. رأی

 مهمی نقش هایشان،ویژگی و آنان شناخت دلیل همین به است، شده گرفته هدف آنان جذب

 انتظارات قومی؛ تعلقّات سن؛ جنسیتّ؛ از اندعبارت هاویژگی این اهم. دارد کارزاری چنین در

 هر روی بر مطالعه. انتخابات در شرکت پیشین تجارب و فرهنگی سیاسی، اجتماعی، اقتصادی،

 تبلیغاتی هایتیم توسطّ پیش هامدتّ از کاندیدا هر تبلیغاتی هایگروه را عوامل این از یک

 .کند نزدیک انتخاباتی های رقابت در نظر مورد اهداف به را آنان تا دهند می انجام خود

انتخاباتی این همان چیزی است که پژوهشگران حوزه انتخابات از آن تحت عنوان رفتار شناسی 

از نوعی کنش سیاسی، عبارت است  گفت، رفتار انتخاباتی به مثابه توانکنند. بنابراین مییاد می

نشان  کنشی که مردم در انتخابات و رای دادن انتخاباتی با تاثیرپذیری از عوامل مختلف از خود

توان رفتار رای دهی ی مردم میرفتار انتخابات ( به بیان ساده، با مطالعه1395. )غندی، دهندمی

 بینی کرد.ها را تاحدودی پیشآن

بینی کنیم چون قطعیت را دوست داریم و توانایی واهیم آینده را پیشخما به این دلیل می

دهد. ها را نجات تواند زندگی بسیاری از انسانبینی حوادثی چون سیل، طوفان یا زلزله میپیش

یک جامعه را  توانند آیندها میهتوان گفت؟ آیا آناجتماعی چه میاما در مورد دانشمندان علوم 

اجتماعی  بینی رویدادهایبینی هستند؟ پیشآیا رویدادهای اجتماعی قابل پیشبینی کنند؟ پیش
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بینی ها را نجات دهد. مثلا پیشبینی رویدادهای طبیعی زندگی انسانتواند همانند پیشنیز می

دهد تا برای حفظ خود دست به اقدام ها به شهروندان امکان میهای داخلی و انقلابجنگ

های اجتماعی مهمی چون فروپاشی کمونیزم در روسیه ن است که انقلاببزنند. ولی واقعیت آ

دیده و ورهای آسیبو اروپای شرقی تقریبا همه از جمله دانشمندان اجتماعی، شهروندان کش

 ها را شگفت زده کرده است.نیز رهبران آن

سیستم های درست در مورد یک سیستم این است که آن بینیهای لازم برای انجام پیشویژگی

کند؛ نمی راحتی در مورد جوامع صدقها بهکاملا مجزا، ثابت و تکراری باشد که البته این ویژگی

تواند میایم، توانند تغییر کنند؛ اوضاع اجتماعی جدیدی که ما قبلا هرگز تجربه نکردهجوامع می

بینی آن از پیشتواند امور را در جهتی که ما اکنون پدید آید؛ رشد تکنولوژی و دانش نیز می

ها یکی از پرکاربردترین ابزارها برای در این میان، استفاده از نظریه عاجزیم، تغییر دهند.

  های رفتار سیاسی توده مردم هستند.بینی رفتار انتخاباتی به عنوان یکی از زیرشاخهپیش

ای شبکهه ای از تعاریف و قضایایی دانست کتوان نظریه را مجموعهدر یک تعریف خلاصه می

سری معرفی یک پرداز بعد ازکند. در نظریه، نظریهمند میان متغیرها را بیان میاز روابط قانون

متغیرها کند. البته این روابط بین روشنی و وضوح مشخص می متغیرها، روابط بین این متغیرها را به

آزمون ها با انجام شود. نظریه های موجود استنباطای نبوده و باید با استفاده از دادهقابل مشاهده

-کنند. نظریههای پژوهشی موجود در علوم مختلف میو خطاهای مداوم اقدام به پرکردن خلاء

ها را ها و فرضیهپذیر نیستند و مدلها دارای یک ساختار کلی هستند؛ به طور مستقیم آزمون

 ها هستند.مشتقات نظریهها از ها و مدلتوان گفت، فرضیهواقع می کنند. بهتولید می

-الگو با توجه به آنچه در باب اهمیت نظریه ذکر شد، در این پژوهش به بررسی تطبیقی تاثیر

انتخابات های جامعه شناسی سیاسی و اقتصاد سیاسی بر رفتار انتخاباتی اقوام ایرانی با تمرکز بر 

های یافته رداخته شد. بر اساسهای کردستان و آذربایجان شرقی پدر استان 12و  94ریاست جمهوری 

انتخاباتی مردم  در کنش توان گفت: الگوهای جامعه شناسی سیاسی و اقتصاد سیاسیآماری می

شکل که مردم هرکدام از این استانها تحت تاثیر آذربایجان شرقی و کردستان تاثیر دارد. بدین 

منظر کنند. از طرفی هر کدام از نامزدهای انتخاباتی که از های خود در انتخابات شرکت میقومیت

همچنین ها خواهد بود. حت تاثیر قرار دهد مورد تایید آناقتصادی افراد ساکن این دو استان را ت

آنها در پای  ی دهندگان تاثیر مثبتی بر جذبرا ناسی در قالب شعارهای جذب کنندهعوامل روانش

 های رای دارد.صندوق

 شرایط  این اعتقادند که با مطالعهشناسی و اقتصاد سیاسی برت جامعهطرفداران نظریا
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ها گیری سیاسی آنتوان جهتمی سانیدهندگان به آشرایط اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی رای

بینی کرد. نتایج آماری این پژوهش نیز بیانگر وجود رابطه مستقیم بین شرایط اجتماعی را پیش

ها وجود آنیاسی ایجان شرقی و انتخاب سدهندگان دو استان کردستان و آذربرایو اقتصادی 

 کننده های اجتماعی و اقتصادی مردم این دو استان تعییندارد. این بدان معناست که ویژگی

واقع، مردم آذربایجان شرقی و کردستان همانند  هاست. بهدهندگان آنهای سیاسی رایویژگی

اقتصادی  اندیشند که از نظر اجتماعی ومناطق دیگر، از نظر سیاسی آنگونه میبسیاری از مردم در 

 برند. در آن به سر می

طبقه شناسی سیاسی در این دو استان، متغیرهایی مثل مذهب، سن، در حوزه الگوی جامعه

ایج آماری به رای مردم این دو استان است. نت کنندهحتی جغرافیای محلی تعیین اجتماعی و

در دو استان کند که اقتصاد سیاسی نیز به ما این واقعیت را گوشزد می ت آمده از نظریهدس

خرند میدانند و در بازار انتخابات کالایی را کردستان و آذربایجان شرقی، رای را مانند کالایی می

خود را  تر، مردم این دو استان رایکه از نظر اقتصادی مقرون به صرفه باشد. به عبارتی دقیق

 گویند. دهندگان پاسخ میهای رایدهند که به بهترین درخواستبه افراد یا احزابی می

ده، هایی که توسط کاندیداهای انتخاباتی اعلام شها، از میان برنامهدهندهدر این رویکرد، رای

پژوهشگران طورکلی  نمایند. بهکننده منافع رای دهندگان باشد، انتخاب می هرکدام را که تامین

اجتماعی و پایگاه  طرفدار این الگو، معتقدند که رای دادن تصمیمی است فردی، که مستقل از

حقیقت که رای افراد را در  باشد؛ چرادهندگان میهای حزبی رایاحساسات و عواطف و بستگی

رهیافت، ین زند. از نظر انمایند، رقم میموضوعات مطروحه در دوران انتخابات که نامزدها بیان می

حاصل به صحنه نخست انتخاب عقلانی ریشه در تحولات اجتماعی عصر حاضر دارد و در درجه 

محروم و در عرصه آمدن اقشار جدیدی مثل زنان و جوانان است که قبلا از حق رای مردم 

   انتخابات غایب بودند.

 پیشنهادات کاربردی

به اهمیت انتخاب آنها در سرنوشت آگاه سازی مردم آذربایجان شرقی و کردستان نسبت  -

 .شهر و کشورشان از طریق برنامه های ملی و محلی

های تلویزیونی، رادیویی و تهیه بروشورها به منظور آشنا ساختن مردم این تدوین برنامه -

دو استان نسبت به قوانین مدنی و حق طبیعی و مطالباتشان از نمایندگان و مسئولان کشوری 

  ها.اقتصادی، اجتماعی و روانشانسی آنساختن نیازهای  در راستای برطرف
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به  نتایج این تحقیق ختم به سوء استفاده فرصت طلبان از بی اطلاعاتی و عدم آگاهی مردم -

فرهنگ شود از طرق مختلف با اطلاع رسانی و د اهداف خود است، لذا پیشنهاد میمنظور پیشبر

توان آنها را در انتخاب منطقی و در کردستان می ردم آذربایجان شرقی وسازی مردم از جمله م

تلویزیونی، های اری داد. از این رو تدوین برنامهها یاقتصادی، اجتماعی و فردی آن راستای توسعه

هایی است که بیشترین تاثیر در فرهنگ سازی است که یویی و مطالب چاپی از مهم فعالیتراد

 لیاقت محوری را به دنبال خواهد داشت.

استان بخصوص جوانان های جمعی آشنایی مردم این دو های مهم رسانهاز دیگر فعالیت -

باشد. با الگوگیری از فرهنگ مردم و نوع رفتار سیاسی آنها در انتخابات کشورشان میها با آن

توانند متوجه رفتارهای سیاسی خود شده و یافته دراین راستا مردم بهتر می کشورهای توسعه

و مضر خود را در انتخابات سرنوشت ساز خود و شهر و کشورشان را کنار تعصبات خشک 

 بگذارند.

 پیشنهادات پژوهشی

انتخاباتی ی بر رفتار در این پژوهش تاثیر دو رویکرد روانشناسی سیاسی و اقتصادی روانشناس -

های آذربایجان شرقی و کردستان به صورت یکجا مورد بررسی قرار گرفت؛ لذا به مردم استان

( روانشناسیشناسی سیاسی و اقتصادی شود که هرکدام از این متغیرها )روانسایر محققان پیشنهاد می

به تاثیر هرکدام از این  را به صورت مجزا مورد بررسی قرار داده و در قالب مقالات تخصصی

 های مختلف پرداخته شود. ار انتخاباتی مردم استانعوامل بر رفت

شرقی با توجه به مطالعه موردی این پژوهش که رفتار انتخاباتی مردم شهرستان آذربایجان  -

و کردستان در دهمین دوره انتخابات مجلس شورای اسلامی را مورد بررسی قرار داد به سایر 

های ترک نشین و کرد سایر شهرستان ن تحقیق را در موردشود همیمحققین پیشنهاد می

 نشین کشور به صورت جزئی تر انجام دهند.

 شود سایر متغیرهای تاثیرگذار بر رفتار انتخاباتی مردم آذربایجان شرقی وپیشنهاد می -

 ها تحقیقاتی صورت گیرد.کرستان شناسایی شده و بر روی آن
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