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 چکیده
 رانیا   یورزش یگردشگر ی توسعه   یریتفس- یساختار   هدف از پژوهش حاضر، شناخت در مورد مدل

شد.   انجام یشیمایکه به صورت پ خته،یآم کردیو با رو دیبررکاهدف،  نظراز  هشوپژ ینبوده است. ا

و  یشگرنفر  شامل خبرگان گرد 15 یفیبود، جامعه ک یفیو ک یدر دو سطح کمّ قیتحق یجامعه آمار

و  انیمرب ،یدفاتر مسافرت رانینفر شامل مد30000 یو جامعه کمّ یورزش تیریو مد یورزش یگردشگر

ارشد  رانیها و مد میت کنانیباز ،یورزش دادیرو انیمسابقات، تماشاچ یداوران  و دست اندرکاران برگزار

 یبه عنوان نمونه آمار یطبقه ا یشد که افراد به صورت تصادف نییو با استفاده از جدول مورگان تع

 یورزش یا مرور اسناد و مدارک و مصاحبه از خبرگان، عوامل گردشگرمطالعه، ب نیانتخاب شدند. در ا

 نییتع یریتفس -یساختار یعوامل با استفاده از روش مدلساز نیا نیو سپس روابط ب ییشناسا رانیا

اطلاعات از دو پرسشنامه  یجمع آور رداده ها مصاحبه و پرسشنامه که به منظو یشد. ابزار جمع آور

 تی. عامل تقودیگرد ییعوامل شناسا نیعامل به عنوان مهم تر 7 ج،یه به نتااستفاده شد. با توج

 نیابتدا روابط ب یریتفس -یباشد و در مدل ساختار یعوامل م نیتر یاز اساس تیو مطلوب یرساختیز

شد، که  نییعوامل تع یو اثرگذار یریاثرپذ زانیمک م-کیم لیشد و با استفاده از تحل نییعوامل تع

پژوهش برنامه  نیا جیعوامل دارند. نتا گریرا بر د ریتأث نیبالاتر 6با قدرت نفوذ یو قانون یعوامل دولت

  را جهت توسعه یمناسب تر ریاتخاذ و مس یهوشمندانه تر ماتیکند، بتوانند، تصم یرا کمک م زانیر

 .ندیصنعت، انتخاب نما نیا
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Abstract 

The purpose of the present study was to understand the interpretive-structural 

model of the development of Iranian sport tourism. this is an application In 

terms of purpose With a mixed approach, that was done as a survey.The 

statistical population of this research was consist of both quantitative and 

qualitative levels. The qualitative population (N = 15) consisted of experts in 

tourism and sport tourism and sport management and the quantitative 

population (N = 30,000). The coaches and referees, the senior players and 

managers of the tournament, players and spectators were determined Using 

the Morgan table, that subjects were randomly selected as statistical ‎sample. 

In this study, with Browse Documents and interviews with experts, the 

factors of Iranian sport tourism are identified. Then, the relationships 

between factors were determined of Interpretive Structural Modeling. The 

instrument for data collection was two questionnaires. According to the 

results, 7 factors were identified as the most important factors. The factors of 

Infrastructure and utility are the one of the most important factors. In the 

interpretive structural model, the relationships between factors were 

determined first, and the effect of factors and effectiveness on factors were 

determined using Mic-Mac analysis.That government and legal factors with 

the power of influence have 6 highest effects on other factors.The results of 

this study help planners , To be able to make smarter decisions and choose 

the right path for the development of this industry. 

 

Keywords: Tourism development, Sport Tourism, Interpretive Structural 
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 مقدمه

 به عنوان یکی از صننایع بنزرگ و بنا   « ورزش»و  فعالیت های خدماتیبه عنوان بزرگ ترین « گردشگری»

گردشنگری  »را بنه ننام صننعت    ننوین شگفت انگیزترین صننایع خندماتی    اهمیت در دنیای کنونی یکی از

ی شنگر بنه گرد  این مختلن  دن   یکشنورها (. 2014، 1ت )فیض الهی و شنجاعی آورده اس به وجود« ورزشی

در توسنعه و  ارج نهناده و   است، و توسعه کسب و کار جادکه باعث ای صنعت درآمدزا کیعنوان  به  ورزشی

(. عدم توجه به جذب گردشگر ورزشنی و  2016، 2)ویکرمرتن و کماریاند تلاش فراوان نموده گسترش آن 

یل هنای بسنیاری در   توسعه گردشگری ورزشی در کشور ایران باعث شده  علیرغم اینکه کشور منا پتانسن  

، بنالا رفنتن   بنالاتر در خنانواده هنا    درآمدزمینه جذب گردشگران ورزشی دارد، فرصت هایی برای داشتن 

و اشنتاال   ها و حمل و نقنل  راه ی توسعه ،یتکنولوژ ارتباطات، رشد   ی رشد و توسعه ،یزندگ یها استاندارد

به طور کلی بالا بردن استانداردهای زنندگی   ی گردشگری ورزشی، توسعهتوجه به  .را از دست بدهد زایی،

و توسعه   یزندگ تیفیبهبود ک ( و باعث  2015، 3کیم و همکاران) را برای مردم مناطق به وجود می آورد

طالقنانی و  (. 2019، 4ی می شود)کیانی و همکناران و اجتماع یاقتصاد جینتا نیبهتر ی بهابیدست و مناطق

 ورزشی گردشگری ورزشی در ایران اهم موانع گردشگری ی برای توسعه ارائه یک مدل مدیریتیدر  غفاری

انند و بنر    را در سه دسته موانع فرهنگی، موانع زیرساختی و موانع مربوط به جذب گردشگر تشریح نموده

 ارائه راهبردهای هدفمند در زمینه رفع این موانع و توسعه این گونه روبه رشد گردشنگری تأکیند داشنته   

 ورزشی  یشگردگردر  دعملکر یبالا سطح به ستیابید مسیردر  (. لازم است2014، 5و غفاری ند)طالقانیا

ی گردشگری ورزشنی   توسعه، پژوهشی پیرامون شناخت و ارزیابی ویژگی ها و عوامل  مؤثر در لمللیا بین

بنر   را یرتنأث  بیشترین که بر عواملی تمرکز و شناخت با و سطح بندی و تعیین روابط آنها جهت مدلسازی، 

شند و   کشنور  گردشگری ورزشنی  تقویت موجب گذارد، می دیگر و بر روی گردشگری ورزشی عوامل روی

 مندل ی متقنابلی بنین ارائنه     رسد رابطه می به نظر سپس کاربرد آن برای بکارگیری در ایران صورت گیرد. 

. باشد ود داشتهگردشگری ورزشی وج صنعت  ی توسعه گردشگری ورزشی و ی توسعه 6تفسیری -ساختاری

در  ریکشو انعنو به انیردر ا صنعت ینا ی توسنننعه نعاموعوامنننل و تحلیل و  تجزیهو  سیربر ،شناسایی

  در  مهنم  ی از کشورهای کی  (. کشور ایران1391)سعیدی، بهشتی، رضوانی، یابد می ورتضر ،توسعه لحا

و بنا توجنه بنه     اسنت     رداربرخنو  یمطنر  و از شنهرت جهنان    اننه یدر خاورم کنه  اسنت  ،یگردشگر نهیزم 

 ریمنطقنه را در مسن   و  (1394استفاده گردد )قزلسفلو و همکاران،  فرصت نیلازم است، از ایش ها تیظرف

 گنردد  یمن  که برگزار  یورزش یالملل نیب یدادهایمسابقات و رو   کشور ما، تعداد متأسفانه در داد. قرار  توسعه

که ضرورت  یگرید لیدلااز  (.1395را نیافته است )ذبیحی، و گردشگری ورزشی جایگاه خود  اندک است 
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ی ورزشنی در جهنان و   گردشگر عیرشد سر، سازدی را آشکار م یورزش یگردشگر نهیزم در قینجام تحقا

اشنتاال دائنم و    جناد یدر ا یورزشن  ینقنش گردشنگر   ی ووجود جوانان و علاقمندان به ورزش و گردشگر

و فقر زداینی  جامعه   ی از توسعه یها آن را، بعد حکومتشور و اینکه ی با توجه به مشکل بیکاری در کفصل

( و آگاهی از اولویت های گردشنگران ورزشنی از جملنه    1394)جاوید، الماسی، نقی پور، آورند یبه شمار م

ریزی  یک برنامه ی  (. ارائه1392ریزی توسعه گردشگری ورزشی می باشد)خطیب زاده،  کارهای مهم برنامه

تواند  ی گردشگری ورزشی و توجه به اینکه چه نوع فعالیت و در چه سطحی می ی توسعه زمینهصحیح در 

 مشنکل آور باشد، ضروری است. با توجه به  ی صنعت گردشگری در جامعه میزبان مهم و سود برای توسعه

د. یک فرصت مناسب برای رشند باشن   عنوان به تواند می گردشگری، نفتی درآمدهای به ازحد بیش اتکای

عواملی نظیر زیرساخت ها و ایجاد مطلوبیت،  تیتقوی گردشگری ورزشی کشور بستگی به توجه به  توسعه

 یت، عوامل دولتیمدیرآموزشی، تبلیاات و بازاریابی،  -عوامل اقتصادی و سرمایه گذاری، عوامل  فرهنگی

احتیاج بنه   اتخاذ هر تصمیمی ی پایدار و  دارد. برنامه ریزی برای رسیدن به توسعه و چارچوب های قانونی

تفسنیری گردشنگری    –مندل سناختاری    ارائهانداز جامع و کامل دارد، لذا محقق برآن شد تا با  یک چشم 

و تعیین رابطنه و سنطح    ورزشی یشگردگر ی ورزشی و شناخت و تعیین مؤلفه هاو عوامل مؤثر بر توسعه

سنازی ینک رابطنه سلسنله      فنراهم ر یکندیگر و  بندی عوامل، تعیین میزان اثرگذاری و اثرپذیری عوامل بن 

راهکارهایی  ارائه، مسیر را برای محققان آتی و برنامه ریزان صنعت ورزش و گردشگری کشور برای مراتبی

برای رفع موانع و رسیدن به شرایط مطلوب فراهم آورد. به نظر می رسد که این مدل می تواند برای اولین 

ر و در رده های پژوهش برتر در این حیطنه باشند و پژوهشنگران و برنامنه     بار در ایران به عنوان یک راهکا

ریزان آنرا به عنوان راهی برای پیشرفت در این صنعت و رسیدن به اهداف در زمینه تحقیقات بعدی مورد 

استفاده قرار دهند و در نتیجه می توانیم تصویر روشن تر و بر اساس واقعیت موجود برای بهبنود و کسنب   

گردشگری ورزشی کشورمان داشته باشیم. در نهاینت پنژوهش حاضنر بندنبال شناسنایی، اولوینت        جایگاه

تفسیری  -مدل ساختاری لنباد بهو  رانیدر ا یورزش یعوامل مؤثر در توسعه گردشگربندی، سطح بندی 

 .ی گردشگری ورزشی ایران است توسعه

عوامنل  ی گردشگری ورزشی کشور از  توسعهمدلی از عوامل مؤثر در ارائه ( در 1395رحیمی و همکاران ) 

نام در مناطق مختل  کشور  های ویژة گردشگری ورزشیه ساخت و تجهیز مراکز و پایگا ،حقوقی و قانونی

: عملینات بازارینابی، همکناری مؤسسنات     گردشگری ورزشی در کشنور   توسعهبردند و از مهمترین عوامل 

 مناسب، اقامتگاه تهیههای شبانه، سهولت  و سرگرمی ورزشی و گردشگری، منابع طبیعی، وجود تفریحات

ها و مراکنز خریند بنزرگ و وجنود      ها، رستوران ایجناد مراکنز همنایش، هتل اقنامتی، تسنهیلات کیفیت

منی باشند.     گنذاران   هیاز سنرما  تین و حما قیتشو یبرا نیقوان بیتصو ،های دیدنی اندازها و مکان چشم

خصوصنی   جامع نظام درگیر، تدوین سازمان های بین مؤثر تعامل سعه( در پژوهش خود، تو1395رنجبر)

صننعت   توسنعه  راهبنردی  سنند  تندوین  داوطلبنین،  آموزش و جذب مالی، منابع جذب راستای در سازی

 نیروهنای  بهنره گینری از   ورزشی، رویدادهای میزبانی بازاریابی،کسب و مؤثر تبلیاات ورزشی، گردشگری
 گردشنگری  نسنبت بنه   آگناهی  و داننش  سنطح  ارتقنای  دولتی، مایتهایح جلب جهت در تلاش انسانی،

ورزشی، توسعه فرهنگ اکوتوریسم، شرایطی برای پذیرش اجتماعی، آشنایی گردشگران با فرهنگ، هننر و  

پاشنایی و  معماری علاوه بر اهداف ورزشی، از عوامنل راهبنردی توسنعه گردشنگری ورزشنی منی باشنند.        
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عوامنل   ریثأدر تن  یعوامنل نهناد   یگریانجین نقنش م  یبررسن  با عننوان در پژوهش خود  (1398همکاران)

 مؤلفنه  یتمنام   کنه  ند داد نشان  منطقه آزاد ماکو یورزش یبر توسعه گردشگر یطیمح ،یاقتصاد ،یاجتماع

ر ثیأتن  یورزشن   یگردشنگر  توسنعه   ، بر ی(نهاد /  یمحیط / یاجتماع / یاقتصاد) یمحل جامعه   مشارکت  یها

عوامنل محنرک    نیاز مهم تنر ( در پژوهش خود بیان کردند 1396و همکاران) و  لطفی  شتدا ی داری معن

و  دفروفنادار منی باشند. تقنوی    کارکننان بنه گردشنگران     تین اهم ،اعتمادبه نفنس  شیازآرامش و اف جادیا

(به نتایج زینر دسنت   ISM)لمد دیکررو با نیکیولکترا یشگردگر یتوسعه لمد ئهارا( در 1395همکاران)

 -2 ییاجرو ا حمایتی راتمقرو  نیناقو دجوو و لتدو کافی حمایت -1توسعه: بر مؤثر ملا، عننننویافتننننند

 مانند طلاعاتیا یسیستمها -4تطلاعاا وریفنا ییرساختهاز-3 مدیریتی ملاعوو  سیاستها

 -7 حفظ -6 مناسب زیفرهنگسا -5  یبط با مشترروامدیریت  یسیستمها ن،سیورزروا یسیستمها

( در تحقیق خنود  1396سرور و همکاران) می باشد. مالی انتوو  تمکاناا -8 روزبهو  قیقد تطلاعاا دجوو

تفسنیری بنه نتنایج زینر      -گردشگری غذا با رویکرد مدل سازی ساختاری یتوسعهبا عنوان طراحی مدل 

دست یافتند، تبلیاات و بازاریابی، سرمایه گذاری در بخش خصوصی، افزایش خدمات و کیفیت محصنول،  

( در 2019و همکناران)    یانین کاینن حنوزه دارد.    یتوسعهتربیت متخصصنان، نقنش مهمنی در    پژوهش، 

کمنک   یو به توسعه محلن   یزندگ تیفیبه بهبود ک یورزش یگردشگر افتند،یدست  ریز جیبه نتا یپژوهش

انات ورزش و امک جیترو توسعه و  یبرا د،یبا یو اجتماع یاقتصاد جینتا نیبه بهتر یابیدست یکند و برا یم

 یطراحن  ،یمراکز اقامت تیو کم تیفیک بهبود و توسعه  ،هیتاذ ،حمل و نقل، بهداشت ،یسرگرم ،و خدمات

 نیبن  یهمناهنگ  ،تین امن  جادیا ،اطلاعات تیریو توسعه مد یطراحی، ابیبازار ،مختل  یبرنامه ها یو اجرا

- یسنازی سناختار   مدلنوان ( در تحقیقی با ع2016)  1ی و میسرارو .و تلاش کرد یزیبرنامه ر یسازمان

در هنند   ISMبا استفاده از مدل سنازی   توسعه گردشگریهدف، شناسایی عوامل گردشگری با تفسیری 

ی صننعت گردشنگری عبارتنند از: ایمننی و امنینت، مننابع        توسنعه دهد که عوامل مرتبط برای  نشان می

هنا و   داشت ، قوانین و مقنررات ، ننر   منابع طبیعی، به ها، زیرساخت انسانی، فناوری اطلاعات و ارتباطات،

 دین نبا میبرسن  رین ز به اهنداف   میاگر نتوان بیان نمودند( 2018)   2لوایو ترندوف اکاسیزو   ها گذاری سیاست

و  ننه یهز بنرآورد  ، دادین رو یبرگنزار  یگزارش حداقل ها بنرا  دسترسی به :میشو دادیرو کی یوارد  برگزار

جاذبنه   جیجذب داوطلبان، ترو   ،یمنیا تیریمد، داشتن اسپانسر ، دادهایرو ی برایزیمنابع درآمد، برنامه ر

 .آموخترا منطقه  اجتماعی – یاقتصاد طیشرا دیبا ز،یاول از همه چ و یستیتور یها

 ،ورزشی و اولویت بندی عوامنل  صنعت گردشگری ی در این تحقیق پس از شناسایی عوامل مؤثر بر توسعه

 سطح بندی و به چگونگی ارتباط بین مفناهیم عوامل تفسیری،  -ساختاری با استفاده از روش مدل سازی

بنا   و به بیان دیگر ساختاری جامع از مجموعه ایی پیچیده از مفناهیم ایجناد منی شنود    . پرداخته می شود

دیگر را مشخص کرد و تمرکنز  کنتایج این تحقیق می توان تقدم و تأخر تأثیرگذاری عناصر بر ی استفاده از

ثرتر داشت. یافته های این پژوهش می تواند راهنمای عملی برای مدیران و سیاست ؤم عوامل صحیحی بر

بررسنی ادبینات اینن حنوزه نشنان منی دهند، عوامنل منؤثر در           محسوب شود.ورزشی  گذاران گردشگری

 
1 Roy    & Misra  
2
 Ziakas &   Trendafilova 
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ی گردشگری ورزشی مورد بررسی قرار گرفته، اما تجزیه و تحلیل عوامل و سطح بنندی عوامنل بنه     توسعه

مندل   ارائنه ی گردشگری ورزشی و  توسعهدقیق و تحقیق در مورد ارتباط عوامل باهم و در نهایت با شکل 

ی گردشگری ورزشی در ایران در این زمینه کار مفیدی صورت نگرفتنه اسنت،    توسعهتفسیری  -ساختاری

بکارگیری این  ی گردشگری ورزشی در ایران بپردازد. با توسعهاز این رو محقق بر آن شد تا به تبیین مدل 

صننعت   ی توسنعه در نینروی انسنانی   و می توان استفاده مفیدتری در منابع مورد نیاز از جمله مالی مدل 

  گردشگری داشت.

 روش شناسی تحقیق

که به صورت میدانی انجام شده است و روش تحقینق آمیختنه از ننوع     دیبررکا هدف نظر از هشوپژ ینا 

باشد که بنه جهنت اهمینت بیشنتر     می 1تفسیری -با مدل ساختاری متوالی اکتشافی، از نوع طر  تحقیق

گردد. این تحقیق به صورت متنوالی   های کیفی به عنوان طر  تحقیق آمیخته اکتشافی محسوب میداده

ی گردشگری ورزشی و تدوین مندل انجنام شند و از نظنر      در دو بخش اصلی تعیین عوامل مؤثر در توسعه

است. برای گنردآوری اطلاعنات    3و هم کمی2ّهم شامل روش شناسی کیفی روش تجزیه و تحلیل داده ها،

متناسب با داده های پژوهش از دو روش کتابخانه ای برای بخش توصیفی و از روش پیمایشی بنه صنورت   

بررسی های میدانی از پرسشنامه و مصاحبه به عننوان ابنزار گنردآوری داده هنا بخنش تحلیلنی پنژوهش        

ی  هزحودر  صاحبنظرو اسناتید  نشگاهی دا نخبرگاشنامل  N=15)  (ری کیفنی استفاده شد. جامعنه آمنا  

ورزشی و مدیریت ورزشی کشور، خبرگان و صاحب نظران گردشگران ورزشی که  یشگردگر و یشگردگر

 یشگردگر صنعتدر  لفعا متخصصیندارای تحصیلات تربیت بدنی در سنطح دانشنگاه هنا منی باشنند،      

 راثیکارمند اداره منفر  3رای مدیریت ورزشی و هیأت علمی دانشگاه و نفر دکت 9ورزشی کشور که شامل 

نفر انتخاب شدند. جامعنه آمناری    15نفر تورلیدر بودند و به روش نمونه گیری هدفمند   3ی و و گردشگر

 نفر، شامل مدیران دفاتر مسافرتی، مربیان و  داوران  و دست اندرکاران برگزاری مسابقات،30000 کمی 

ان رویداد ورزشی، بازیکنان تیم ها و مدیران ارشد بودند. با توجه به جامعه آمناری)کمیّ(، حجنم   تماشاچی

 نمونه با استفاده از جدول مورگان مشخص و از نمونه گیری به شنکل نموننه گینری تصنادفی طبقنه ای     

گوینه   آگناه،  نخبرگا با مصاحبه و مرور اسناد و مدارک با ابتدا پژوهش این نفر انتخاب شد. در 379تعداد

بنا     افتهسناختاری  منه ین مصاحبۀ ،کیفنی  شند در مرحلنۀ   ورزشی شناسنایی  گردشگری ها و عوامل توسعۀ

گویه ها و عوامل توسنعۀ   از فهرستی نهایت . درانجام گرفت یبه اشباع نظر دنیرس تا حد  ربطیذ نخبرگا

 از روش دلفنی  رسشننامه هنا  و طراحی پ ها داده یلو تحل هیتجز یبراشد که  استخراج ورزشی گردشگری

( 1د. در این پژوهش از دو پرسشنامه برای جمع آوری داده ها استفاده شد، پرسشنامه شنماره ) استفاده ش

نفنر و   379بنین   رانین در ا یورزشن  یثر در توسعه گردشگرؤعوامل مبندی برای شناخت در مورد  اولویت

و سنطح بنندی عوامنل بنا اسنتفاده از مندل       نفر خبره بنرای تعینین روابنط     15( بین 2پرسشنامه شماره)

 محتوایی روایی صوری و طریق از نامه محقق ساخته تفسیری توزیع شد. روایی هر دو پرسش -ساختاری

 
1 interpretive structural modeling 
2
 Qualitative 

3
 Quantitative 



 

 

 

 

 

107 

 رانیدر ا یورزش یتوسعه گردشگر یریتفس -یمدل ساختار نییتب

تأییند و بنا تحلینل عناملی      نفر از متخصصان مدیریت ورزشنی و گردشنگری ورزشنی منورد     15در دست 

 .ی مورد تأیید قرارگرفتندعوامل اصلی مشخص و سپس با تحلیل عاملی تأیید اکتشافی،

 

 های ارسالی و برگشتی)جامعه و نمونه کمی( (وضعیت پرسشنامه1جدول )

 درصد برگشتی درصد ارسالی درصد جامعه گروه

 9/6 25 3/7 30 6/6 2000 مدیران دفاتر مسافرتی

مربیان و  داوران  و دست 

 اندرکاران برگزاری مسابقات

2500 3/8 35 5/8 29 1/8 

 2/64 231 0/61 250 7/66 20000 ن رویداد ورزشی تماشاچیا

 2/19 69 5/19 80 7/16 5000 بازیکنان تیم ها

 7/1 6 7/3 15 7/1 500 مدیران ارشد

 100 360 100 410 100 30000 جمع
 

پنیش از انجنام تحلینل عناملی، بنه       شد، تحلیل عاملی اکتشافی استفاده ازبرای تعیین و شناسایی عوامل 

و بنرای تعینین   ( KMO) 1اولکنین  -یِنر مِنی  -از معینار کنایرز   نان از کافی بودن تعداد نمونهمنظور اطمی

 استفاده شد. 2همبستگی بین متایرها از آزمون بارتلت
 KMO. نتایج آزمون بارتلت و (2)جدول 

 مقدار  

 902/0 )کفایت حجم نمونه( می یر و اوکلین –کایرز مقدار 

 آزمون کرویت بارتلت

 11/2890 (2χی اسکوآر )مقدار کا

 1815 درجه آزادی

 01/0 سطح معناداری

هنای  باشدکه بیانگر این موضوع است تعداد نموننه می KMO  ،902/0های جدول مقدار با توجه به یافته

پنذیر  های مورد نظر امکنان کند و انجام تحلیل عاملی برای دادهتحقیق به منظور تحلیل عاملی کفایت می

، Sig=01/0)هنای پنهنان تقلینل داد. نتنایج آزمنون بارتلنت       ها را به یک سری عامنل توان دادهبوده و می

11/2890=2χ )رو ادامنه و  هنا( همبسنتگی بنالایی وجنود دارد، ازاینن     دهند بین مؤلفه ها )گوینه نشان می

از  ی شده های جمع آور در این تحقیق جهت تحلیل داده استفاده از سایر مراحل تحلیل عاملی جایز است.

هنای گنرایش مرکنزی     از شاخص شد. در سطح آمار توصیفی با استفاده  آمار توصیفی و استنباطی استفاده

هنای   نظیر، محاسبه فراوانی ها، میانگین، مد و محاسبه شاخص پراکندگی انحراف معینار بنه توصنی  داده   

هنا   عیت توزیع طبیعی دادهجمع آوری شده پرداخته شد و در سطح آمار استنباطی ابتدا جهت بررسی وض

استفاده شد و در صورت طبیعی بودن توزیع، برای بررسی مهنم تنرین    3اسمیرنوف -از آزمون کولموگروف

ی تحقیق از آزمون ناپارامتریک، آزمون فریدمن و برای بررسی وضعیت داده ها با استفاده  متایرهای نمونه

و  و اکتشافی  تحلیل عاملی تأییدی ، کیآزمون پارامتراز و برای ساخت مدل   spss19  یاز بسته نرم افزار

 
1
 Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy (KMO) 

2 
Bartlett’‎Test of Sphericity 

3 Kolmogrov- Smirnove test 
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و بنرای تعینین ننوع عوامنل و      ISMاستفاده شد. برای طراحی مدل از تکنیک  smartPLS ،از نرم افزار

 مندل سنازی   اسنتفاده شند. رویکنرد     1مک -سنجش میزان نفوذ و وابستگی عوامل از روش تحلیل میک

 می گیرد و بنا  قرار استفاده مورد کمی - مدل کیفی یک جادای برای که است روشی تفسیری،-ساختاری

(. در اصل 3کرد) کش  را مسأله بین متایرهای های وابستگی و ارتباطات توان می تکنیک این از استفاده

تفسیری تجزیه یک سیستم پیچیده به چند زیر سیستم با اسنتفاده از   -ایده اصلی در مدلسازی ساختاری

رگان به منظور ساخت یک مدل ساختاری چند سطحی می باشد، این مدل ینک  تجربه عملی و دانش خب

 روش استقرا مطلوب برای شناسایی و تحلیل روابط بین ابعاد و شاخص ها است.

 یافته های تحقیق:

 عوامل، تعیین و شناسایی منظور با توجه به فرایند پژوهش پژوهشگر به یافته های زیر دست یافت. به

شد، ابتدا  ایران انتخاب گردشگری ورزشی در توسعه عامل اصلی 7که از میان آنها شاخص بدست آمد 45

عوامل  مهمترین استفاده شد و (1) ساخته شماره محقق پرسشنامه از ها شاخص برای رتبه بندی

 سؤال، 6ی شامل و قانون یعامل دولت سؤال، 7شامل  تیزیرساختی و مطلوب تیتقوشد، عامل  استخراج

 -یعامل فرهنگ سؤال، 8شامل  گذاری و توسعه سرمایه یعامل اقتصاد سؤال، 8ی شامل تیریعامل مد

سؤال بود. برای  8شامل ااتیو تبل یابیعامل بازارسؤال،  3ی شامل عیعامل طبسؤال،  6ی شامل آموزش

 شد.  ی، از آزمون فریدمن استفادهورزش یثر در توسعه گردشگرؤعوامل مبندی رتبه بندی و اولویت

 رانیدر ا یورزش یثر در توسعه گردشگرؤعوامل مبندی ( اولویت3ل)جدو

 میانگین رتبه گویه

 4.92 تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

 4.54 یو قانون یعوامل دولت

 4.16 یتیریعوامل مد

 4.07 گذاری و توسعه سرمایه یعوامل اقتصاد

 3.79 یآموزش -یعوامل فرهنگ

 3.79 یعیعوامل طب

 2.73 ااتیو تبل یبایعوامل بازار

 

 مدل روش از ، ( 2)    پرسشنامه شماره عیبا توز، سطح بندی عواملروابط و  بررسی برایبعدی در مرحله 

 .ایم برده بهره تفسیری -ساختاری سازی
 

 یورزش یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر تفسیری -ساختاری سازی مدل مراحل تدوین

 7م شد: جهت تشکیل ماتریس تعامل ساختاری یک ماتریس ، مراحل بدین شر  انجامدلجهت ترسیم 

 j»ها را تکمیل نمودند. به ازای هر  بر اساس اصول زیر ماتریس خبرگان ها تشکیل که شامل شاخص 7در 

برای رسیدن به هدف  i: هدف سطر vبررسی زیر است. چهارچوبارتباط میان این دو متایر در « i و

 j : اهداف ستونx کند. کمک می iبرای رسیدن به هدف سطر  jن : هدف ستوA کند. کمک می jستون 

 
1
 MICMAC 
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 بدون ارتباط هستند. i و سطر j: اهداف ستونO برای رسیدن به همدیگر کمک خواهند کرد. i و سطر

 .در جدول ذیل مشخص است1نتیجه ماتریس خودتعاملی

 (SSIM)یورزش یماتریس خودتعاملی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگر ( مربوط به4)جدول

 7 6 5 4 3 2 1 توسعه گردشگری ورزشی 

یو قانون یعوامل دولت 1   X V V A V V 

یتیریعوامل مد 2    V V V V A 

تیزیرساختی و مطلوب تیتقو 3     X A X A 

گذاری  و توسعه سرمایه یعوامل اقتصاد 4      A X A 

یعیعوامل طب 5       A A 

ااتیو تبل یابیعوامل بازار 6        X 

یآموزش -یعوامل فرهنگ 7         
 

( به صفر و یک تبدیل شوند. بدین 4باید نمادهای یادشده در جدول ) برای دستیابی به ماتریس دستیابی

تبدیل به  (i,j)باشد، بنابراین در ماتریس دستیابی  Vصورت  به SSIMدر ماتریس  i,jمنظور چنانچه 

باشد در ماتریس  Aصورت  به SSIMدر ماتریس  (i,j)ه شود. چنانچ تبدیل به صفر می (j,i)یک است و 

وارد شود   xصورت  به (j,i)شود. چنانچه  تبدیل به یک می (j,i)شود و  تبدیل به صفر می (i,j)دستیابی 

(j,i)یابی به یک و در ماتریس دست (j,i) شود. چنانچه  نیز تبدیل به یک می(i,j) صورت  بهO  ،وارد شود

یری اولیه، بایستی سازگاری درونی آن پذ دسترسشود. پس از تهیه ماتریس  صفر می j,iو  i,jبنابراین 

 3منجر به تاییر هدف  2شود و هدف  2منجر به تاییر هدف  1عنوان نمونه اگر هدف  برقرار شود؛ به

 نیز بشود. 3منجر به تاییر هدف  1شود، باید هدف 
 یورزش یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر (RM) دستیابی ماتریس ( مربوط به5)جدول 

تحلیل میک مک نتیجه میزان  .( قدرت نفوذ و میزان وابستگی عوامل محاسبه شده است5در جدول)

در منطقه  1،2دهد. بر این اساس عوامل  هداف( را نشان میوابستگی و قدرت نفوذ را برای هر یک از )ا

 
1 Structural Self-Interaction Matrix 

 قدرت نفوذ 7 6 5 4 3 2 1 توسعه گردشگری ورزشی 

یو قانون یعوامل دولت 1  1 1 1 1 0 1 1 6 

یتیریعوامل مد 2  1 1 1 1 1 1 0 6 

تیزیرساختی و مطلوب تیتقو 3  0 0 1 1 0 1 0 3 

و توسعه  یعوامل اقتصاد 4

گذاری  سرمایه  

0 0 1 1 0 1 0 3 

یعیعوامل طب 5  0 0 1 1 1 0 0 3 

غاتیو تبل یابیعوامل بازار 6  0 0 0 0 0 1 1 2 

یآموزش -یرهنگعوامل ف 7  0 0 0 0 0 0 1 1 

  3 5 2 5 5 2 2 میزان وابستگی
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در منطقه وابسته هستند. عوامل  3 ،6،4در منطقه خودمختار )مستقل(، عوامل  5،7نفوذی، عامل 

خودمختار دارای قدرت نفوذ و وابستگی ضعی  و متوسط و عوامل وابسته دارای قدرت نفوذ کم و  

ی دارای قدرت هدایت و وابستگی زیاد و عوامل نفوذی نیز دارای قدرت وابستگی نسبتاً بالا و عوامل پیوند

 (. 2) .باشند نفوذ زیاد و وابستگی کم می

 
 (. نتیجه تحلیل میک مک1شکل )

نیاز برای هر  ها، مجموعه دستیابی و مجموعه پیش در مرحله بعد برای تعیین سطح عوامل و اولویت آن

شود که از این راهبرد تأثیر  هر راهبرد شامل عواملی می شود. مجموعه دستیابی عامل تعیین می

با  تأثرهاشود که بر این راهبرد تأثیر گذارند. این تأثیر و  نیاز شامل عواملی می پذیرند و مجموعه پیش می

نیاز هر عامل، عناصر  آید. پس از تعیین مجموعه دستیابی و پیش استفاده از ماتریس دستیابی به دست می

شود و در صورت یکسان بودن مجموعه دستیابی با  دو مجموعه برای هر عامل تعیین می مشترک این

(. هرچه یک عامل 1شود ) عنوان سطح بالا در نظر گرفته می مجموعه اشتراکات، آن عامل )اهداف( به

 گیرد. تری قرار می در سطح پایینISMدارای اثرگذاری بالاتری بر سایر عوامل باشد، در مدل 

 (مربوط به تعیین سطح اهداف )سطح اول(6جدول)

مجموعه دستیابی  اهداف

 )خروجی(

نیاز  مجموعه پیش

 )ورودی(

 سطح مشترک

7و6و4و3و2و1 1 و2و1  2و1    

6و5و4و3و2و 1 2 7و6و5و4و2و1  2و1    

6و4و3 3 5و4و3و2و1  4و3    

6و4و3 4 5و4و3و2و1  4و3    

5و4و3 5 5و2   5  

7و6 6 6و4و3و2و1   6  

7و6و1 7 7 اول سطح 7   

بیشترین یکسانی باشند، ها دارای  بر اساس جدول مربوطه عواملی که مجموعه دستیابی و مجموعه مشترک آن

گیرند. حال برای تعیین  در سطح اول و بالاترین سطح قرار می 7گیرند. لذا عوامل  در سطح اول قرار می

 .شوند  میاز جدول مربوطه به تعیین سطح اهداف حذف  7راهبرد )عوامل(، عوامل 
(مربوط به تعیین سطح عوامل )سطح دوم(7جدول)  

مجموعه دستیابی  اهداف

 )خروجی(

نیاز  مجموعه پیش

 )ورودی(

 سطح مشترک

و6و4و3و2و1 1 و2و1  2و1    

6و5و4و3و2و 1 2 7و6و5و4و2و1  4و2و1    

6و4و3 3 5و4و3و2و1  4و3    

6و4و3 4 5و4و3و2و1  4و3    
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5و4و3 5 5و2   5  

6و4 6 6و4و3و2و1  6و4   سطح دوم 

از 6و4گیرند. حال برای تعیین عوامل سطح سوم، عوامل  در سطح دوم قرار می 6( عوامل 7در جدول )

.شوند ( حذف می8جدول )  
(تعیین سطح عوامل )سطح سوم(8جدول )  

نیاز  مجموعه پیش مجموعه دستیابی )خروجی( اهداف

 )ورودی(

 سطح مشترک

3و2و1 1 2و1  2و1    

5و3و2و 1 2 5و2و1  5و2و1    

5و3و2و1 3 3 3سطح 3   

5و3و2و1 3 4 3سطح 3   

5و2و3 5 5و2  5و2    

گیرند.  ها یکسان باشند، در سطح سوم قرار می ( عواملی که مجموعه دستیابی و مشترک آن8در جدول )

گیرند. در سطح دوم قرار می4و3لذا عوامل  
 )(تعیین سطح عوامل )سطح چهارم9جدول )

(مجموعه دستیابی )خروجی اهداف نیاز  مجموعه پیش 

 )ورودی(

 سطح مشترک

2و1 1 2و1  2و1   سطح چهارم 

5و2و 1 2 5و2و1  5و2و1   سطح چهارم 

5و2 5 5و2  5و2   سطح چهارم 

 یریتفس یساختاربنابراین مدل نهایی ؛ گیرد در سطح چهارم قرار می 5و2و1عواملی  (8بر اساس جدول )

، سطح یآموزش -یعوامل فرهنگ (:1است. سطح )سطح  4ی دارای ورزش یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر

عوامل  (:4سطح)، گذاری و توسعه سرمایه یعوامل اقتصاد (:3سطح)، ااتیو تبل یابیعوامل بازار (:2)

 (.2)شکل  یعیعوامل طب ی،تیریعوامل مد ی،و قانون یدولت

 
 یورزش یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر یریتفس یساختار(. الگوی 2شکل )

 یجه گیرینت و بحث

را دارد.  رشد بیشترین گردشگری صنعت در دنیا تمام در که است هایی بخش از یکی ورزشی گردشگری

 بالا های ظرفیت با مقصدی به جهان، می تواند در فرد منحصربه کشورهای از یکی عنوان به ایران کشور
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زیرساختی و  تیتقو در بخش داد نشان شود. یافته های تحقیق تبدیل گردشگری ورزشی برای توسعه

. ایجاد هماهنگی های بین بخشی در مورد محورهای تردد و توسعه تسهیلات حمل و 1شامل تیمطلوب

در  امکاناتو  های دسترس. اهمیت 3. بهبود و گسترش امکانات رفاهی و خدماتی اماکن ورزشی2نقل

 مناسب یابی . مکان5رفاهی و سرویس دهی مناسب  و قامتیا تمکانااو  خدماتفراهم آوردن  .4کشور

وگسترش رشته های . شناسایی 6 زنیا وردمن های مکاطبیعت  و احداث  با سازگار های ورزش انجام برای

. وجود زیرساخت های 7توسعه زیرساخت های ورزشی زمستانی و تابستانی و  ورزشی  مختل  در کشور

و نقش مؤلفه ها همسو با نظر  فیزیکی از عوامل مهم برای توسعه گردشگری ورزشی در کشور می باشد

 ( می باشد و عامل2016(، روی و مسیرا)2019(، کیانی)1396پژوهشگرانی از جمله سرور و همکاران )

به عنوان اولین عامل در توسعه گردشگری ورزشی در  92/4با بار عاملی  تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

 حمایت.رویکرد مثبت مسؤولان کشور و 1شامل ایران بر اساس سنجه ها می باشد. عامل دولتی و قانونی 

و  ئه دستورالعمل هاارا. 3. ارتقای جایگاه مدیریتی سازمان کشور در بدنه اجرایی کشور2کافی دولت

ئه دستورالعمل ها و قوانین دقیق بین ارا. 4و ثبات در سیاست های دولتیحمایتی  راتمقرو  نیناقو

اجتماعی، اقتصادی، همکاری با سازمان های _رهنگی . برنامه ریزی دولت برای مشارکت ف5بخشی

گردشگری ورزشی می  زمینه در توسعه منظور به هانمازسا نمیا هندزساو  گاهانهآ ملات. تعا6ذیربط

( می 1395(، رحیمی و همکاران )2019باشد. این مؤلفه ها همسو با نظر پژوهشگرانی از جمله کیانی)

به عنوان عامل دوم بر اساس سنجه ها    35/4های قانونی با بار باشد و اکنون عامل دولتی و چارچوب 

. سرمایه گذاری گسترده برای زیرساخت 1شامل مؤلفه که 3عامل اقتصادی و سرمایه گذاری با  می باشد.

ئه ارا. اعطای مشوق های قانونی سرمایه گذاری و 3برای سازمانمالی  انتوو  تمکاناا. توسعه 2ها

رضه شرایط مناسب جهت کاهش بهای تمام شده برای توریست ها می باشد. این تسهیلات، تولید و ع

( می باشد و 2018(، زیاکاس)1395گویه ها همسو با نظر پژوهشگرانی از جمله تقوی فرد و همکاران)

به عنوان عامل سوم در توسعه گردشگری ورزشی در  54/4عامل اقتصادی و سرمایه گذاری با بار عاملی

. برنامه 1س سنجه ها  می باشد. بر اساس یافته های حاصل از پژوهش عامل مدیریتی شاملایران بر اسا

برای توسعه هر چه بیشتر گردشگری ورزشی و استفاده از مدیریت قوی، مدیریت تکنولوژی، مدیریت 

 برنامه و و مدیریت استراتژیک اتحادهای . تشکیل2مدیریت دانش، مدیریت بحران ارتباط با مشتری،

مهارت های رهبری و  ئهارا. تدوین یک برنامه جامع، 3مراکز تصمیم گیری یکپارچه و صحیح یریز

. مدیریت و هماهنگی لازم در ایجاد زمینه 5سفر دوره کامل یدگیرس برای یزیر برنامه. 4یوق مدیریت

کارهای . مشارکت مردم و حمایت از نیروی انسانی و داوطلبان برای 6انجام مبادلات مالی بین المللی

 تخصص دنبو مرتبط. جذب و استخدام نیروهای متخصص و 8. لزوم همکاری بین مؤسسات 7 -مدیریتی

رحیمی و  می باشد. این مؤلفه ها همسو با نظر پژوهشگرانی از جملهها آن  ظای و با افراد

عنوان  به 16/4(می باشد و عامل مدیریتی با بار عاملی 2018(، زیاکاس)2019(، کیانی)1395همکاران)

 -عامل فرهنگی .چهارمین عامل مؤثر در توسعه گردشگری ورزشی در ایران بر اساس سنجه ها  می باشد

 زی. فرهنگسا2های مختل  و فرهنگ خاص محلی . توجه به فرهنگ1مؤلفه که شامل 6آموزشی با 

. 3راندر چگونگی برخورد با گردشگران و تقویت فرهنگ پذیرش و دید مثبت نسبت به گردشگمناسب 

. توسعه فرهنگ 5. تجربه محیط مناسب، پذیرش اجتماعی4ایجاد و توسعه فرهنگ نظام داوطلبی



 

 

 

 

 

113 

 رانیدر ا یورزش یتوسعه گردشگر یریتفس -یمدل ساختار نییتب

اکوتوریسم ورزشی و آشنایی با فرهنگ، هنر و معماری و بازدید مکان های باستانی در کنار اهداف 

ی و متخصصان، آموزش و توسعه روان شناختی، شناسای دانش کردن روزآمد و مداوم . آموزش6ورزشی

آنها می باشد.  کلی های سیاست و تجارب از استفاده و بالا یرشگردگ صنعت بافعال،  کشورهای بررسی

(، 2019(، کیانی)1398مؤلفه ها همسو با نظر پژوهشگرانی از جمله پاشایی و همکاران) این

عامل  به عنوان پنجمین 79/3آموزشی با بار عاملی  -( می باشد و اکنون عامل فرهنگی2018زیاکاس)

مؤلفه که  3عامل طبیعی با  مؤثر در توسعه گردشگری ورزشی در ایران بر اساس سنجه ها می باشد.

دیدنی، بناهای معماری، فرهنگی، هنری  زیبا در کنار مکان های های اندازه چشم و مناظر . وجود1شامل

وگسترش گردشگری و جذابیت شهر میزبان عامل در جذب  تفریحی و مکان های باستانی و وجود مراکز

 غذای و ساحل و رودخانه و جنگل، هوا و به دریا . وجود منطقه با آب و هوای مناسب، دسترسی2ورزشی

از ظرفیت های موجود منابع طبیعی در کنار جاذبه های مصنوعی  . استفاده3سالم، طبیعت زیبا و پاک

مؤلفه ها همسو با نظر  جهت توسعه گونه های جدید گردشگری و گردشگری ورزشی، می باشد. این

( می باشد و اکنون عامل طبیعی 2016(، روی ومسیرا)1395پژوهشگرانی از جمله رحیمی و همکاران )

به عنوان پنجمین عامل مؤثر در توسعه گردشگری ورزشی در ایران بر اساس سنجه ها   79/3با بار عاملی 

. توسعه 1مؤلفه که شامل 8و تبلیاات با  می باشد. بر اساس یافته های حاصل از پژوهش عامل بازاریابی

. تهیه و تدوین طر  جامع بازاریابی گردشگری ورزشی کشور و 2، تطلاعاا وریفناارتباطی و  یسیستمها

. 4. برند سازی محصولات 3ی با مشتری و راهکارهای بازاریابی ویژه، روابط عموماستراتژی مناسب برای 

. تهیه برنامه های تبلیااتی بر مبنای 5ش های ترفیعی و ترویجی به انواع مشتری و استفاده از رو توجه

. تنوع بخشی به خدمات و تسهیلات و تبلیغ بسته های گردشگری 6مطالعه فرصت ها و تهدید های بازار

. پخش برنامه های تلویزیونی و رادیویی و معرفی جاذبه ها و مزایای 7ورزشی و ارتقا سطح کیفیت خدمات

ارائه  ،ها جاذبه ارزش شیافزا. 8خارجی کشورهای ورزشکاران ئه تبلیاات بهارایران و گردشگری ورزشی ا

 یتورها ئهارا ها و قیمت سطح کلی بودن و برنامه ای در جهت پایین ونقل و اقامت حمل ژهیو فاتیتخف

سرور و   در فصل ها و زمان های مختل  می باشد. این مؤلفه ها همسو با نظر پژوهشگرانی از جمله متنوع

( می باشد و عامل بازاریابی و تبلیاات با بار عاملی 2016)سرایو م یرو، (1395) رنجبر ،  (1396) همکاران 

به عنوان عامل ششم در توسعه گردشگری ورزشی در ایران بر اساس سنجه ها  می باشد. ارتقای  73/2

و بررسی ارتباط بین  ن رابطهجایگاه کشور در گردشگری ورزشی نیازمند یافتن شاخص های اصلی در ای

عوامل و ارتباط آن با توسعه گردشگری ورزشی می باشد. به نظر می رسد که این مدل می تواند برای 

پژوهش هایی با تعداد زیاد متایرها که ماهیت و رابطه متایرها و نوع رابطه مشخص نیست مفید باشد، 

گی های موضوع را کاهش دهیم و به درک قابل زیرا می توانیم با استفاده از نظر خبرگان فن، پیچید

قبولی از موضوع برسیم که در نهایت به اتخاذ تصمیمات بهتری منجر خواهد شد. این تحقیق بینشی 

 از استفاده با ابتدا اساس این نموده است. بر ارائهجدید در خصوص با گردشگری ورزشی در کشور را 

 نیاز مورد های شاخص و معیارها مربوطه، متخصصان نظر ینو همچن زمینه این در گرفته انجام مطالعات

 به نظر توجه آمد. با دست به نیاز مورد اطلاعات میدانی عمیق از مطالعات گیری بهره با و شدند استخراج

شدند که شامل  انتخاب و ورزشی، تأیید گردشگری صنعت توسعه بر اصلی عامل 7 تحقیق، این خبرگان

 -یعوامل فرهنگ ،گذاری و توسعه سرمایه یعوامل اقتصاد ،تیرساختی و مطلوبزی تیتقو عوامل طبیعی،
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 تجزیه به توجه ی می باشند. باو قانون یعوامل دولت ی،تیریعوامل مد ،ااتیو تبل یابیعوامل بازار ی،آموزش

عامل  ورزشی، گردشگری زمینه توسعه در که، داد نشان پژوهش نتایج گرفته، صورت های تحلیل و

 با ااتیو تبل یابیبازاراز اساسی ترین عوامل و عامل  92/4با میانگین  تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

از  با توجه به نتایج دارای کمترین رتبه در توسعه گردشگری ورزشی ایران می باشند.73/2میانگین 

ها  آن یانم روابط تحلیل و تجزیه منظور به پس از رتبه بندی عوامل به این صنعت، مختل  های دیدگاه

 شد. همان استفاده تفسیری -ساختاری سازی مدل روش از مناسب ساختاری مدل ارائه و و سطح بندی

داد، عوامل مدیریتی و دولتی و قانونی در پایین ترین سطح، با بیشترین نفوذ  نشان مفهومی مدل که طور

عوامل  از کدام هر برای ایدب و تأثیر بر دیگر عوامل قرار گرفته است. در جهت توسعه گردشگری ورزشی

نمود، مدیریت قوی و برنامه ریزی دستاندرکاران کشوری در همه  اندیشی چاره توسعه گردشگری ورزشی

ابعاد در زمینه توسعه صنعت گردشگری ورزشی  می تواند راهگشا در این زمینه باشد. با وجود عوامل 

نامه ها را اجرایی کرد و در این زمینه طبیعی و توسعه زیرساخت ها و تقویت اقتصادی می توان بر

تبلیاات و بازاریابی را انجام داد که همه این ها مستلزم تدوین قوانین و مقررات دولتی در جهت حمایت 

از توسعه گردشگری ورزشی می باشد که با مدیریت صحیح  و حمایت دولت می توان فرهنگ سازی 

مامی عوامل در توسعه گردشگری ورزشی ایران و ت مناسبی در جهت توسعه گردشگری ورزشی داشت

مؤثرند. برای آنکه فعالیت های مختل  در امر توسعه گردشگری ورزشی پیاده شود، نیاز به اولویت بندی 

دقیق تر عوامل و بررسی میزان اهمیت و درجه هر کدام و رابطه عوامل با یکدیگر و با گردشگری ورزشی 

سعه گردشگری ورزشی در رشته والیبال به پژوهش پرداخت و در ( در مدل تو1395رحیمی ) می باشد.

عامل اصلی شناسایی کرد و 7شاخص توسعه را در غالب  45پژوهش حاضر پژوهشگر، به صورت کلی تر 

به تدوین مدل گردشگری ورزشی ایران پرداخت، در پژوهش رحیمی میزان تأثیرگذاری عوامل شناسایی 

دولتی  های حمایت نقش خصوص درسی قرار گرفت. در تحقیق حاضر نشد که در تحقیق حاضر مورد برر

( 1395و همکاران) دفر، به عنوان مهمترین عوامل با  نتایج تحقیق رحیمی هم سویی دارد. تقویقانونی و

پرداختند و در تحقیق نیکی ولکترا یشگردتوسعهگرساختاری تفسیری  لمد ئهارادر پژوهش خود به 

تفسیری گردشگری ورزشی پرداخت. در تحقیقات دیگر پژوهشگران  -ساختاری لمد ئهاراحاضر محقق به 

پرداخت و رابطه عوامل  یورزش یگردشگری ها جاذبه یبند تیاولو ( به1394همتی نژاد و همکاران)

( در مدل معادلات ساختاری به بررسی موانع فرهنگی 1395شناسایی نشد و میرزازاده و همکاران)

وهش، زیرساخت، بازاریابی، مدیریتی، قانونی در مشهد پرداخت و در تحقیق اجتماعی، تحقیق و پژ_

و توسعه  یعوامل اقتصاد ،تیزیرساختی و مطلوب تیتقو حاضر محقق به اولویت بندی عوامل طبیعی،

و  یعوامل دولت ی،تیریعوامل مد ،ااتیو تبل یابیعوامل بازار ی،آموزش -یعوامل فرهنگ ،گذاری سرمایه

مختل   های پتانسیل ایران، پهناور اینکه کشور به توجه با زمینه این پرداخت. در لمد ئهااری و قانون

 و گردشگری ریزان برنامه و مصنوعی دارد، مدیران و صورت طبیعی به کشور در را ورزشی گردشگری

 تلاش راهبردهای مناسب ایجاد و ریزی برنامه با صنعت این توسعۀ جهت در باید و پژوهشگران ورزش

در ادامه راهکارهای پیشنهادی برای بهبود . پاک باشیم این صنعت توسعۀ شاهد نزدیک آیندة در تا کنند

 شده است: ارائه گردشگری ورزشی
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  ورزش و تربیت بدنی مختل  فیلدهای در تخصصی های تفسیری پژوهش -با استفاده از روش ساختاری

  تر تخصصی دانش برای تولید

نظیر مسیر مدل یابی معادلات ساختاری، رویکرد گزینه های استراتژیک، فرایند  مدلسازی های روش ئهارا

 دیمتل جهت تحلیل عوامل 

 تفسیری موانع فراروی توسعه گردشگری ورزشی  -مدل ساختاری ئهارا

 منابع 

 و برای کنترل مدلی ی ارائه (.1393 . ) میرفخرالدینی، . ن جلیلیان، .ر پزشکی، زاده ابراهیم 

 فصنلنامه  دو تفسنیری. -یابی سناختاری  مدل رویکرد با زلزله وقوع از ناشی های یبآس کاهش

 پنجم. شماره .3دوره بحران. مدیریت پژوهشی و علمی

 ،زنجینره  مندل چنابکی   طراحی (.1389ع.) رستمی، انواری عرض، ع. با مقبل ع. ع. تیزرو، آذر 

 شماره .14 دوره ایران. در ساختاری. پژوهشهای مدیریت – تفسیری سازی مدل رویکرد تأمین؛

4. 

 منر زیمدلسا ( .1395ع. )نظریننننننان،  م. آبننننننادی،شریعتی فیض  ، ی. یباقر(مؤلفه ISM )

 .797- 821. صص  5رة. شما8 دورة دیپلماسی ورزش. نشریه مدیریت ورزشی.

 در  یعوامنل نهناد   یگریانجین نقنش م  یررسن ب  (.1398)افزون، ع. . روز  ف ان،ی. عسکر  س ،ییپاشا

 .منطقنه آزاد مناکو   یورزشن  یبنر توسنعه گردشنگر    یطن یمح ،یاقتصناد  ،یعوامل اجتماع ریثأت

 .57-80صص .45هشمار  . چهاردهم دورة  ی.گردشگر تیریمد مطالعات یفصلنامه علم

 دیکررو با نیکیولکترا یشگردگر یتوسعه لمد ئهارا(. 1395ف . )، کانیارد نسدیاا. م، دفریتقو 

. 33رهشما ،همزدیا لسا ی،شگردگر مدیریت تصلنامه مطالعا. فیتفسیر-ریساختا زیسالمد

 .39-19ص:

 گردشگری ورزشی و اثرات اقتصادی آن بنر جوامنع   (. 1394، ب. )نقی پور،  . الماسی. م، جاوید

طالعنات فرهنگنی. پرتنال جنامع علنوم انسنانی. مطالعنات         -. پژوهشگاه علوم انسنانی و  میزبان 

   .23-42 صص .32شماره  . 7مدیریت ورزشی. دوره

 ( .ارتباط کیفیت خدمات  به گردشنگران و مینزان بازگشنت و وفناداری     1392خطیب زاده، م .)

مجدد از دید گردشگران ورزشی. مجله مندیریت ورزشنی. پرتنال جنامع علنوم انسنانی. نشنریه        

 .17.  شمارة 5دوره شی. ورز مدیریت

 ( .1395ذبیحی، ا.)  رسناله دکتنری   . ان مازنندران طراحی مدل بازاریابی گردشگری ورزشی اسنت

 . دانشگاه مازندران.دانشکده تربیت بدنی و علوم ورزشی. رشته تربیت بدنی

 (.تدوین1395رنجبر، س .) سبزوار. پایان نامه  ورزشی گردشگری صنعت توسعه راهبردی برنامه

 .36و35ورزشی. دانشگاه حکیم سبزواری. ص: علوم و تربیت بدنی کارشناسی ارشد. دانشکده

 ارائنۀ مندل توسنعۀ     (.1395. ) ی، جعفر ی، م.فراهان یجلال. ای، دوست قهفرخ یعل.می، میرح

 یکردهنا یرو. نشریه بالیدر رشتۀ وال رانیا یورزش یالملل نیب یدادهایدر رو یورزش یگردشگر

 .35-47 صص .1شمارة . 4دورة ی. ورزش  تیریدر مد نینو
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 1399سال دوازدهم، شماره چهل، زمستان فصلنامه علوم ورزش،   

 نظراز  یشگردگر اریگذ سیاسنننننتساسی ا نعامو (.1391ر. ) ،نیاضور. م ،بهشتی. ع ی،سعید 

 .33 - 56. ص2 ره.  شما1 لسا .یشگردتوسعه گرو  ییزی ر برنامه مجله .ننخبگا

 ( .طراحی مدل توسعه گردشگری غذا بنا رویکنرد مندل    1396سرور، ر. اکبری، م. درویش، ب .)

ینران.  پژوهشی و بنین المللنی انجمنن جارافینای ا     -تفسیری. فصلنامه علمی -سازی ساختاری

 .74-90. ص 53. شماره15دوره

 کشنور    ورزشنی    گردشنگری    صننعت    توسنعه    راهبری   برنامه    (. تدوین1391پ. )   نسب، یشوش . 

  . تهران   خوارزمی،   دکتری. دانشگاه   رساله 

 ،هنای  بررسی چالش " (.1394ع.) ق. چورلی، زعفرانی، قربانزاده .کلاته، م  . سفیری قزلسفلو 

 :منوردی  مطالعنه )گلستان  استان سنتی و بومی های بازی جشنواره در ورزشی گردشگر جذب

 سنال  حرکتی. رفتار و ورزش مدیریت نامه پژوهش گورش(. نشریه کشتی و اسبدوانی مسابقات

 .211-218ص ودوم.  بیست یازدهم. شماره

  یازدارندة گردشنگر ب عوامل محرک و  لی(. تحل1396م.) ،ی . فرزان، ف. خداداد ،یامچی   یطفل 

 یپژوهشن    یفصنلنامۀ علمن      مرنند(.  امین و پ زین سنهند تبر  یاسنک  سنت ی)مورد مطالعه: پیورزش
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