
 

 

 

 

 

201 

 سال 18تا  16 یرده سن هایستیبر ادراک از فشار و خلق و خو در بسکتبال -پیها زایانرژ هایرنوشابهیتاث

 

 چکیده

های با رویکرد ورزش ی گردشگری ورزشیهدف این تحقیق شناسایی عوامل مؤثر در مدیریت توسعه

 یها ورزش یگردشگر ی اثرگذار بر توسعه یارهایرمعیو ز ارهایمع بتدااساحلی در استان هرمزگان بود. 

 اریرمعیز 60و  اریمع 6نامه بر اساس  و پرسش هیمصاحبه با خبرگان و کارشناسان ته قیاز طر یساحل

 نمونه حجم .ساحلی بود های ورزش به مند علاقه گردشگر 100000 شامل آماری جامعه. دیگرد نیتدو

 در دسترس  از بین گیری نمونه صورت به که تعیین شد نفر 387 در نهایت جدول مورگان با استفاده از

 ینامه با آزمون آلفاشپرس ییای. پاشدند انتخاب ساحلی های ورزش به مندعلاقه دریایی گردشگران

 -بودن داده ها با آزمون کولموگروف شد. نرمال دیئتأ ،یدیتأئ یعامل لیآن با تحل ییکرونباخ و روا

در  یورزش یرگردشگ ی در توسعه یاصل یارهایاثر مع یبند رتبه یشد. سپس برا یبررس رنوفیاسم

 ،جیاستفاده شد. نتابرای مقایسه میانگین عوامل  ی تک نمونه ایو از آزمون ت دمنیساحل از آزمون فر

نشان داد  دمنیپژوهش بود. آزمون فر یاصل یارهایمع نی% ب99 در سطح دار یوجود ارتباط معن یایگو

 -ی( اجتماع4 غات،یو تبل ی( روابط عموم3 ،ییربنایز ساتی( تأس2 ،یابیبازار -ی( اقتصاد1 یارهایکه مع

 یگردشگر ی را در توسعه تیاهم نیتر شیب بیترت به یتیری( مد6و  یتیامن -یاسی( س5 ،یفرهنگ

 جادیا ،یخصوص گذاران هیاز سرما تیحما  ب،یترت نین هرمزگان دارد. بددر استا یساحل یها ورزش

 یابیرا در دست ینقش اصل یساحل یها ورزش یابیو بازار یفیخدمات ک یو بهساز ییربنایز یساختارها

بیشتر  3میانگین همه ی عوامل از حد متوسط عدد ساحل هرمزگان دارد.  یورزش -یاقتصاد ی به توسعه

 (.sig=  05/0شد)  

 .یساحل های ورزش ،یورزش یگردشگر یتوسعه ،یابیاستان هرمزگان، بازار هاي كلیدي: واژه
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To Identify the Effective Factors of Managing the 

Development of Sports Tourism with the Approach of Beach 

Sports in Hormozgan Province 

Rezaei Sarkhaei, F. (MA), Saybani, H. (PhD), Savadi, M. (PhD) 
  
 

Abstract 

The purpose of this study was to identify the effective factors of managing 

the development of the sports tourism with the approach of beach sports in 

Hormozgan province. To achieve this approach, first the criteria and sub-

criteria affecting the development of beach sports tourism through interviews 

with experts identified and a questionnaire based on 6 criteria and 60 sub-

criteria was developed. Population of this study was 100000 sports tourists. 

Based on Morgan table, the questionnaire distributed among 387 available 

sports tourists. The reliability of the questionnaire was confirmed by 

Cronbach's alpha test and its validity was confirmed by confirmatory factor 

analysis. The normality of the variables was evaluated by Kolmogorov-

Smirnov test and their correlation with Spearman correlation coefficient. 

Next, Friedman test was used to rank the effect of the main criteria for 

developing beach sports tourism and t-test was used to compare the main 

factors’ mean. Friedman test showed that the criteria of 1) economic-

marketing, 2) infrastructure, 3) public relations and advertising, 4) socio-

cultural, 5) political-security and 6) managerial have the greatest importance 

in development of the beach sports tourism in Hormozgan province 

respectively. Thus, encouraging and supporting private investors, creating 

infrastructure, and improving quality services and marketing of beach sports 

has a major role in achieving economic-sports development of Hormozgan 

coast. The results also showed all 6 main factors’ mean were more than 

average number 3) sig=0.05). 
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 مقدمه

سزایی در ابعاد شود که اهمیت بهفراغت محسوب میهای اصلی در اوقاتعنوان یکی از مولفهگردشگری به

ای که به یک صنعت گونه(؛ به2020و دیگران،  1رابستیناجتماعی یک سرزمین دارد ) -ادیاقتص

ی صنعت توریسم را دارند، ها تبدیل شده است و اغلب کشورهایی که پتانسیل توسعهپُردرآمد برای دولت

عت اند و بازخورد مثبت این صنهای زیادی در بخش گردشگری و صنعت توریسم نمودهگذاریسرمایه

(. سازمان 2007، 2باروکلافگذاران دولتی و خصوصی در این زمینه شده است )موجب ترغیب سرمایه

ی رفتارهای مناسب و مرتبط با ی گردشگری و ارائهدر حوزه گذاریجهانی گردشگری نیز با سیاست

فیلیپ و است )ها در این بخش تدوین نموده گذاریگردشگری، راهبردهای مدیریتی در ارتباط با سرمایه

(. اگرچه صنعت توریسم و گردشگری نقش مهمی در پیشبرد اهداف اقتصادی 1994، 3هودگکینسون

زیست با رویکرد اکوسیستمی و مشارکت جهانی برای توسعه نیز منطقه دارد، اما توسعه و پایداری محیط

ریف سازمان جهانی از (. بر طبق تع2008و دیگران،  4روهاننهای این سازمان قرار دارد )در اولویت

های فرد یا افرادی که به مکانی غیر از مکان عادی زندگی خود مسافرت و گردشگری، مجموعه فعالیت

-کنند و هدف از مسافرت آنان نیز گذران اوقاتحداقل یک شب و حداکثر یک سال در آنجا اقامت می

شود؛ اما از رآمد شامل آن نمی(. البته اهداف اشتغال و کسب د1392فراغت است )غفوری و دیگران، 

طرفی، ورود گردشگر یا توریست که از کشور خارجی به کشور مقصد سفر کرده است، موجب کسب 

-ی گردشگری داشته و سرمایههایی که جاذبهشود. از پیامدهای مثبت مکاندرآمد برای مکان مقصد می

به کسب درآمد، تبادل و آشنایی با  تواناجتماعی در آن صورت گرفته است، می -های اقتصادیگذاری

زیست و حفاظت از آن، مشارکت اجتماعی افراد و سلامت افراد در های متفاوت، پایداری محیطفرهنگ

(. بنابراین، ایجاد شرایط برای جذب گردشگر در 2016و دیگران،  5هرمانگردشگری ورزشی اشاره نمود )

تواند نقش مهمی در دن به قطب گردشگری دارند، میشای برای تبدیلهایی که پتانسیل بالقوهمکان

 محیطی منطقه داشته باشد.ی اقتصادی، اجتماعی و زیستپیشبرد اهداف توسعه

-گردشگری براساس طول زمان مسافرت، مکان سفر، نوع وسایل مورداستفاده برای سفر و براساس انگیزه

سازمان گردشگری باشند )عاد متفاوتی میشود که هر یک دارای ابی سفر به طبقات مختلفی تقسیم می

ترین عامل در ی سفر به مقصد گردشگری، مهمگرفته، انگیزه(.  در اغلب مطالعات صورت2020،  6جهانی

وجود آمدن صنعت توریسم و گردشگری است که به طبقات تفریحی، درمانی، فرهنگی، اجتماعی، به

گردد. توریسم ورزشی یکی بندی میراجویانه تقسیمورزشی، مذهبی، تجاری، سیاسی، اکوتوریسم و ماج

-ی مدیریت آن نیز اغلب بر اساس برنامهترین عوامل گردشگری جهانی تعریف شده است که نحوهاز مهم
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های زمستانه موجب برگزاری ی سرد سال، ورزشای که در دورهگونهشود؛ بهبندی میهای ورزشی زمان

ی گرم سال نیز گردد؛ در دورهردشگر در مکان برگزاری مسابقات میی جذب گمسابقات ورزشی و توسعه

(. 1998،  1گیبسونهای ورزشی دارد )های تابستانه نقش مهمی در جذب گردشگر در مکانورزش

های محیطی و نوع جغرافیایی فضاهای جغرافیایی باتوجه به توپولوژی سطحی، کاربری اراضی، پدیده

ی گردشگری هستند. ساحل آبی دریاهای سرزمینی و آزاد تفاوتی در توسعههای ممکان، دارای پتانسیل

-یکی از فضاهای جغرافیایی است که ظرفیت بالایی در صنعت توریسم دارد. این سواحل با داشتن ویژگی

تواند با جذب گردشگر، های نرم و اکوسیستم دریایی میچون امواج، آب، ماسههای توپولوژیکی خود هم

(. سواحل مدیترانه 2018،  2هیقاماجتماعی آن منطقه داشته باشد ) -ی اقتصادیدر توسعهنقش مهمی 

ای، برگزاری مسابقات ورزشی آبی و همچنین دلیل داشتن گرمای مناسب، سواحل شنی و ماسهبه

های آن و استفاده مدیریت یکپارچگی صحیح نوار ساحلی، سالانه گردشگران زیادی را برای دیدن شگفتی

ی جنوبی، با (. در سواحل و جزایر کره2007،  3کانتی و پرلینماید )منافع فرهنگی آن جذب می از

های آن به این های ساحلی، سالانه گردشگران زیادی برای دیدن جذابیتگذاری بر روی ورزشسرمایه

ری سواحل (. کشور ترکیه نیز یکی از پیشگامان در گردشگ2015و دیگران،  4کیمکنند )منطقه سفر می

های گذاریهای اخیر اقتصادی آن ناشی از گردشگری و جذب سرمایههای آبی بوده که پیشرفتو ورزش

ها (. بنابراین، قابلیت2019، 5تکینی اشتغال و کسب درآمد از توریسم است )داخلی و خارجی در زمینه

و پیشرفت اقتصادی آن تواند در بهبود صنعت گردشگری های محیطی سواحل درصورتی میو پتانسیل

 را هدایت نمایند. منطقه نقش داشته باشد که مدیران و مسئولان با مدیریت یکپارچگی و صحیح آن

عنوان معیارهای اصلی در صنعت های ساحلی نقش دارند که بهعوامل مختلفی در گردشگری ورزش

دنبال شناخت این ساحل بهشوند. پژوهشگران با رویکرد مدیریت یکپارچگی توریسم ساحلی شناخته می

جغرافیایی، عوامل و معیارهای مختلفی را در  -معیارها بوده و مبتنی بر تفاوت سواحل از نگاه محیطی

اند. در سواحل دریای خزر عامل تبلیغات و بازاریابی جذب گردشگر ورزشی در سواحل شناسایی نموده

(. در کشور 1392فوری و دیگران، شود )غی گردشگری ورزشی محسوب میترین عامل توسعهمهم

های های اقتصادی و میزان هزینه در ساحل، امکانات و زیرساختمالزی، محبوبیت ورزش ساحلی، ویژگی

ی ترین معیارهای توسعهزیستی ساحل مهمگردشگری ورزشی در ساحل، تأثیر اجتماعی و محیط

-ن در ساحل صباح مالزی، اوقات(. همچنی2019و دیگران،  6احمدگردشگری ورزشی در ساحل است )

و  7سامویژه از کشورهای خارجی است )های ساحلی دلیل اصلی جذب گردشگران بهفراغت و ورزش

وهوایی ساحل برای گردشگری های آب(. درک و شناخت گردشگران ساحلی از ویژگی2012دیگران، 
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ی جنوبی قرار گرفته کرهنیمدر گردشگری سواحل آفریقای جنوبی است که در  ترین عامل ورزشی مهم

که شناخت خوبی از اقلیم مناطق دارند، برای گردشگری به سواحل است. پژوهشگران نشان دادند آنهایی

کنند آبی استفاده می -های ساحلیآفریقای جنوبی آمده و از امکانات و منابع طبیعی آن برای ورزش

-ای مناسب ساحل برای رویدادهای ورزشی میه(. تهیه و ایجاد زیرساخت2020و دیگران،  1فردریش)

های ساحلی شود که در سوماترای اندونزی ی گردشگری ورزشتواند موجب ارتقای گردشگری و توسعه

-های مربوطه سرمایهسواری ساحل، دولت و ارگانی دوچرخهبرای جذب گردشگر و تماشای مسابقه

ی های ورزش ساحلی انجام داده و به نتیجهتهای زیادی در تأمین امکانات اولیه و زیرساخگذاری

شده برای گردشگران ساحلی که (. کیفیت خدمات ارائه2020و دیگران،  2سلیسناالمطلوب رسیدند )

ریزی های اصلی در جذب گردشگر ساحلی است که برنامهاند، یکی از مولفهبرای ورزش به آن مکان آمده

(. در تایوان عوامل 2019و دیگران،  3حسنگر خواهد داشت )در این زمینه نقش مهمی در افزایش گردش

ها عامل اقتصادی، اجتماعی، ترین آنویژه در ساحل شناسایی شد که مهممؤثر بر گردشگری ورزشی به

بازاریابی و تأمین خدمات کیفی مناسب برای گردشگران بود که نقش مهمی در جذب گردشگران ورزشی 

 (. 2019و دیگران،  4یانگویژه در ساحل دارد )به

استان هرمزگان در سواحل شمالی دریای خلیج همیشه فارس و جنوب ایران با طول سواحل دریایی 

ترین خط ساحلی کشور است. این استان یکی از مقاصد گردشگری دریایی کیلومتر، دارای بزرگ 900

های سرد ی دوم سال در ماههویژه در تعطیلات سال نو شمسی و همچنین نیمایران در روزهای تعطیل به

های گردشگری آن ی جاذبهکنند. عمدهمیلیون گردشگر به این استان سفر می 5است که سالانه بیش از 

های حرا، اکوسیستم دریایی، شنا و ها، جنگلتوان به تالابفارس است که میدر ساحل و دریای خلیج

منظور جذب این وجود ظرفیت ساحلی این استان بهآبی آن اشاره نمود؛ اما با  -های ساحلیدیگر ورزش

-تواند بهتر از این است. عوامل مختلفی میویژه در بخش گردشگری ورزشی در ساحل بیشگردشگر به

های ساحلی این منطقه از کشور شناخته شوند که ویژه در ورزشی صنعت توریسم بهعنوان موانع توسعه

راهبردی جهت حذف این موانع و شناخت عوامل مؤثر در پیشبرد ریزی با شناخت این عوامل و برنامه

های ساحلی در ی صنعت گردشگری با رویکرد ورزشای برای توسعهتوان برنامهاهداف گردشگری، می

ی گردشگری ورزشی در یابی به رهیافت توسعهاستان تدوین نمود. بنابراین، هدف از این پژوهش دست

 باشد. علاوه براین محقق برمؤثر در این صنعت می ساحل بر مبنای شناخت عوامل

ی گردشگری آن است تا به این سؤال پاسخ دهد که کدام یک از این عوامل نقش مؤثر تری بر توسعه

 ورزشی در سواحل استان هرمزگان دارد؟  
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 شناسی تحقیقوشر

فارس با حل خلیجی گردشگری در سوامنظور شناخت عوامل مؤثر در مدیریت توسعهاین پژوهش به

پیمایشی بود، انجام شد. بنابراین لزوم  -آبی که مبتنی بر روش توصیفی -های ساحلیرویکرد ورزش

های ساحلی، در این پژوهش مورد توجه قرار آگاهی از عوامل تأثیرگذار در گردشگری ساحل و ورزش

آبی در  -های ساحلیی مورد نظر این پژوهش، شامل گردشگران علاقمند  به ورزشگرفت. جامعه

نامه ی معیارها و عوامل مؤثر بر گردشگری از طریق تکمیل پرسشسواحل استان هرمزگان بود که رتبه

 توسط آن ها  مورد ارزیابی قرار گرفت.

ی منظور استخراج معیارها و زیرمعیارهای اثرگذار در مدیریت توسعهبنابراین در این پژوهش، ابتدا به 

های اطلاعاتی گردشگری، مراجع علمی معتبر های ساحلی، از طریق بانکورزش گردشگری با رویکرد

های ساحلی خبره و کارشناس گردشگری و ورزش 25چون اشپرینگر، اسکوپوس، الزیویر و مصاحبه با هم

زیرمعیار شناسایی شد که با آزمودن آن  72ای که تعداد گونهتهیه و مدل مفهومی اولیه تدوین گردید؛ به

عنوان پایگاه اطلاعاتی و عوامل مؤثر در مدیریت معیار به 6زیرمعیار در  60تکنیک دلفی، تعداد  با

 (.1گردشگری با رویکرد ورزش ساحلی شناخته شد )شکل 
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 های ساحلی(: دیاگرام معیارها و زیرمعیارهای مستخرج از تکنیک دلفی در گردشگری ورزش1شکل )
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ین معیارها و زیرمعیارهای اصلی از طریق مصاحبه با خبرگان و کارشناسان،   از استخراج و تدو پس

نامه نیز بر مبنای زیرمعیارهای پژوهش تدوین گردید. برای تعیین تعداد نمونه ی تحقیق از جدول پرسش

دم برگشت و یا نفر است. در این پژوهش به دلیل احتمال ع 384مورگان استفاده شد که استاندارد آن 

 395درصد بیشتر از حجم نمونه( توزیع و  10نامه)پرسش 410مخدوش بودن پرسشنامه های برگشتی، 

نامه پرسش 387نامه مخدوش بود و در نهایت پرسش 8آوری گردید که از این تعداد، نامه جمعپرسش

 دست آمد.وتحلیل بهبرای این پژوهش قابل تجزیه

انجام  Amos Graphicافزار نامه با استفاده از تحلیل عاملی تأئیدی و نرمپرسش یاعتبار و روایی سازه 

 7/0تر از ی معیارها بیشنامه از طریق ضریب آلفای کرونباخ که برای همهچنین پایایی پرسششد و هم

های جمعیتی ای تدوین شد که در یک بخش ویژگیگونهنامه بهبود، مورد تأئید قرار گرفت. پرسش

ها نمایان گردد و در بخش دوم آن نیز ردشگران ورزش ساحلی شامل جنسیت، تحصیلات و سن آنگ

ها بر مبنای معیارها و زیرمعیارهای پژوهش مبتنی بر طیف لیکرت تدوین گردید. برای تست سوال

 اسمیرنوف استفاده شد. -بودن معیارهای پژوهش نیز از آزمون کولموگروفنرمال

های ساحلی به معیارها و زیرمعیارهای پژوهش، از تنباطی از پاسخ گردشگران ورزشمنظور تحلیل اسبه

استفاده شد. در ادامه برای  Amos Graphicپردازشی  -سازی معادلات ساختاری در محیط آماریمدل

های ساحلی در استان ی گردشگری ورزشبندی معیارهای اثرگذار در مدیریت توسعهبندی و اولویترتبه

بندی زیرمعیارها در معیارهای اصلی نیز از آزمون فریدمن استفاده شد. گان  و همچنین برای رتبههرمز

ی گردشگری وتحلیل معیارها و زیرمعیارهای اثرگذار در مدیریت توسعهدر این پژوهش، برای تجزیه

رای پژوهش، استفاده شد. در ادامه، فلوچارت روش اج 22ی نسخه SPSSافزار های ساحلی از نرمورزش

 (.2ارائه شده است )شکل  Microsoft Visioدر محیط گرافیکی 
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Confirmatory Factor AnalysisCronbach’s alpha test

Kolmogorov Smirnov test

Morgan tableLikert scale

Spearman CorrelationFriedman test

T-test

 

 های ساحلیی گردشگری با رویکرد ورزشیابی به مدیریت توسعه(: دیاگرام اجرای پژوهش در دست2شکل )

 هاي تحقیقیافته

صورت ناسان و خبرگان تدوین گردید و بهزیرمعیار از مصاحبه با کارش 60معیار و  6در این پژوهش، 

طور که گردشگر( قرار گرفت. همان 387های ساحلی )ای در اختیار گردشگران ورزشنامهسوالات پرسش

نامه گر پایایی پرسشی آن بیاننامه با ضریب آلفای کرونباخ تست شد که نتیجهگفته شد، پایایی پرسش

امه و زیرمعیارهای پژوهش از تحلیل عاملی تأئیدی استفاده شد که نمنظور روایی پرسشچنین بهبود. هم

-منظور نرمالنامه است. بهگر روایی پرسشبود و بیان 05/0تر از ی زیرمعیارها کمداری همهسطح معنی

داری آن اسمیرنوف استفاده شد که سطح معنی -بودن متغیرها و معیارهای پژوهش از آزمون کولموگروف

ای اجتماعی و فرهنگی، اقتصادی و بازاریابی، سیاسی و امنیتی، تأسیسات زیربنایی، مدیریتی برای معیاره

دست آمد به 057/0و  052/0، 059/0، 062/0، 061/0، 070/0ترتیب و معیار روابط عمومی و تبلیغات به

 گر این است که معیارهای این پژوهش نرمال هستند. و بیان

ها در دو بخش توصیفی و استنباطی انجام شد. در وتحلیل پاسخا، تجزیههنامهآوری پرسشپس از جمع

های ساحلی در استان هرمزگان بررسی شناختی گردشگران ورزشهای جمعیتبخش توصیفی که ویژگی

درصد آن زن بود؛ جامعه آزمایش  9/51درصد از جامعه آزمایش مرد و  1/48شد، نتایج نشان داد که 

درصد  7/29لیسانس و درصد فوق 6/40درصد لیسانس،  7/29لیسانس بوده که  دارای حداقل تحصیلات

درصد جامعه آزمایش  3/55سال بوده که  45تا  36نیز دکتری بودند. ازلحاظ سنی نیز اغلب دارای سن 
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درصد جامعه آزمایش را  6/25سال نیز  45تر از درصد و بیش 1/19سال  35تا  25را تشکیل داده و سن 

   شامل شد.

 ی آزمایش به معیارها و زیرمعیارهای پژوهش، بههای جامعهوتحلیل پاسخدر بخش استنباطی تجزیه

 .شده است استفاده دوم، مرتبه تاییدی عاملی تحلیل از عوامل ترین مهم شناسایی منظور
 در لیساح هاي ورزش بر تأكید با گردشگري مقصد مدیریت جهت  عوامل از هریک بارعاملی ضرایب ،1 شکل

 .دهد می نشان را هرمزگان استان

 
 

 
(برآوردهای استاندارد بارهای عاملی مهم ترین عوامل جهت مدیریت مقصد گردشگری با تأکید بر ورزش های 1جدول )

 ساحلی در استان هرمزگان

 مسیر
بارعاملی 

 استاندارد

خطای 

 استاندارد

سطح معنی  tآماره 

 داری

 ---- --- --- 0/975 اجتماعی /  فرهنگی --->ریت مقصد گردشگریمدی

 0/001 18/275 0/062 0/995 اقتصادی / بازاریابی --->مدیریت مقصد گردشگری

 0/001 12/021 0/061 0/945 سیاسی / امنیتی --->مدیریت مقصد گردشگری

 0/001 9/65 0/055 0/966 ساختارهای زیربنایی --->مدیریت مقصد گردشگری

 0/001 10/447 0/056 0/928 مدیریتی --->مدیریت مقصد گردشگری

 0/001 13/435 0/059 0/954 روابط عمومی و تبلیغات --->مدیریت مقصد گردشگری
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 مقصد مدیریت جهت معناداری و مثبت عاملی ضرایب دارای ، عامل شش هر فوق جدول طبق

 برای داری معنی سطح مقدار زیرا. دارند  هرمزگان اناست در ساحلی های ورزش بر تأکید با گردشگری

 . است کمتر 05/0 از آنها همه

 . است نشانگذار معرف یا مرجع متغیر فرهنگی/ اجتماعی عامل که است ذکر قابل

ی گردشگری داری این معیارها در مدیریت توسعهمتغیره، سطح معنی سپس با استفاده از آزمون تی تک

 مقدار زیر جدول طبق ( ارائه شده است.1ی ساحلی تعیین شد و نتایج آن در جدول )هابا رویکرد ورزش

 در ساحلی های ورزش بر تأکید با گردشگری مقصد مدیریت جهت عوامل همه برای داری معنی سطح

 3 عدد متوسط حد از عامل شش موجود وضعیت میانگین مقدار و است کمتر 05/0 از هرمزگان استان

 مدیریت راستای عوامل همه موجود وضعیت گفت توان می درصد 95 اطمینان با براینبنا است، بیشتر

  .مطلوب است هرمزگان، استان در ساحلی های ورزش بر تأکید با گردشگری مقصد
 بر تأکید با گردشگری مقصد مدیریت در عوامل ترین مهم موجود وضعیت تعیین تک متغیره جهت t(: نتایج آزمون 2جدول )

 هرمزگان استان در ساحلی یها ورزش

 معیار

 3مبنای مقایسه= عدد 

 سطح معنی داری میانگین tآماره 
 درصد اختلاف 95فاصله اطمینان 

 کران بالا کران پایین

 1/259 1/125 001/0 4/192 35/183 فرهنگی  -اجتماعی 

 1/300 1/180 001/0 4/240 40/680 بازاریابی - اقتصادی

 1/222 1/093 001/0 4/158 35/301 امنیتی – سیاسی

 1/290 1/168 001/0 4/229 39/562 زیربنایی تأسیسات

 1/157 1/041 001/0 4/099 37/330 مدیریتی

 1/285 1/153 001/0 4/219 36/539 تبلیغات و عمومی روابط

استان  های ساحلی دربندی عوامل مؤثر  بر مدیریت مقصد گردشگری با رویکرد ورزشمنظور رتبهبه

( ارائه شد. براساس آن، 3وتحلیل آن در جدول )هرمزگان، از آزمون فریدمن استفاده شد و نتایج تجزیه

ی گردشگری با ترین اثر را در مدیریت توسعهبیش 8/33بازاریابی با میانگین رتبه  -معیار اقتصادی

ی دوم در رتبه 81/3ی گین رتبههای ساحلی دارد؛ پس از آن نیز تأسیسات زیربنایی با میانرویکرد ورزش

اولویت توسعه گردشگری قرار گرفت. در ادامه نیز معیارهای روابط عمومی و تبلیغات، اجتماعی و 

در  75/2و  36/3، 40/3، 80/3ی ترتیب با میانگین رتبهفرهنگی، سیاسی و امنیتی و معیار مدیریتی به

 های بعدی قرار گرفتند. اولویت
های ساحلی استان هرمزگان با ی گردشگری ورزشبندی معیارهای اثرگذار در توسعهها و اولویتن رتبه(: میانگی3جدول )

 آزمون فریدمن

 سطح معنی داری آماره آزمون اولویت معیارها ی معیارهامیانگین رتبه معیار

 1 3/88 بازاریابی - اقتصادی

 2 3/81 زیربنایی تأسیسات 001/0 105/342

 3 3/80 تبلیغات و عمومی روابط
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 سطح معنی داری آماره آزمون اولویت معیارها ی معیارهامیانگین رتبه معیار

 4 3/40 فرهنگی - اجتماعی

 5 3/36 امنیتی - سیاسی

 6 2/75 مدیریتی

های ساحلی در ی گرردشگری با رویکرد ورزشبندی معیارهای اثرگذار بر مدیریت توسعهپس از رتبه

ده شد و نتایج بندی زیرمعیارهای هر معیار از آزمون فریدمن استفامنظور رتبهاستان هرمزگان، به

 صورت نمودار ستونی در اشکال زیر ارائه شده است.ی هر معیار بهمجوعه

دهد، محور بازاریابی را نشان می-فرهنگی و اقتصادی -بندی زیرمعیارهای اجتماعی( که رتبه4در شکل )

 -اجتماعیافقی نمودار که با حروف انگلیسی نشان داده شده است، معرف هر زیرمعیار هستند. در معیار 

: ایجاد فرصت B: رفتار مناسب با گردشگر، Aای بود که زیرمعیار گونهبندی زیرمعیارها بهفرهنگی، رتبه

: ارتقای سطح F: حفظ هویت محلی، E: توسعه فرهنگ بومی، D: جلب رضایت گردشگر، Cفراغت، 

نیز  Jی گردشگر و : رضایت کیفI: لیست نیاز فرهنگی، H: رضایت اقتصادی میزبان، Gدانش افراد، 

های ساحلی و جذب گردشگر ی ورزشترین اهمیت را در توسعهترتیب بیشرضایت آسایش گردشگر به

های ی گردشگری با رویکرد ورزشفرهنگی بر مدیریت توسعه -دارد. بنابراین بیشترین اثر اجتماعی

تواند نتایج مطلوبی در زمینه می ریزی در اینساحلی را زیرمعیار رفتار مناسب با گردشگر دارد که برنامه

 ویژه در ساحل داشته باشد. جذب گردشگران ورزشی به

: فرصت B: افزایش سهم بخش خصوصی، Aترتیب بندی زیرمعیارها بهبازاریابی، رتبه -در معیار اقتصادی

: E: ایجاد اشتغال پایدار، Dگذاری بخش خصوصی، : امنیت سرمایهCگذاری بخش خصوصی، سرمایه

: H: حمایت از اشتغال سنتی در ساحل، G: امنیت اقتصادی کشور، Fامنیت اقتصادی برای گردشگر، 

: داشتن Kگذار و رشد اقتصادی با جذب سرمایه J: جذب بودجه دولتی، Iسیاست اقتصادی مناسب، 

ی وسعهبازاریابی بر مدیریت ت -باشد. بنابراین بیشترین اثر اقتصادیسیستم کارت اعتباری جهانی می

گذاری های ساحلی را زیرمعیار افزایش سهم بخش خصوصی در سرمایهگردشگری با رویکرد ورزش

 های ساحلی دارد. ویژه ورزشگردشگری و به

 
 های ساحلیی گردشگری ورزشبازاریابی در توسعه -فرهنگی و اقتصادی -بندی زیرمعیارهای اجتماعی(: رتبه4شکل )
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امنیتی و تأسیسات زیربنایی نیز انجام  -بندی زیرمعیارهای سیاسیندی و رتبهبدر این پژوهش، اولویت

بندی ( ارائه شد. نتایج نشان داد که رتبه5صورت نمودارهای ستونی در شکل )شد و نتایج آن به

ها : واکنشB: تسهیلات گمرکی و صدور ویزا، Aترتیب ای بود که بهگونهامنیتی به -زیرمعیارهای سیاسی

: مشارکت E: حمایت از آموزش مالی، D: ثبات سیاسی کشور، Cفتارهای مناسب امنیتی با گردشگر، و ر

گذاری جهت میزبانی رویدادهای : سیاستGگذاری در جذب سرمایه، : سیاستFدر برنامه توسعه، 

 J:های ساحلی و : تعامل وزارت خارجه با ورزشIهای مربوطه، : تفویض اختیار به ارگانHورزشی، 

ی گردشگری با رویکرد ترین تأثیر در توسعههای ساحلی بیشحمایت از تورهای گردشگری در ورزش

 های ساحلی دارد. ورزش

ای بود گونهبندی شد و نتایج آن بهتست رتبه-همچنین زیرمعیارهای تأسیسات زیربنایی نیز با آزمون تی

: ایجاد ساختارهای مناسب Bردشگر ورزشی، سازی مکان استراحت برای گ: بهAترتیب زیرمعیار که به

: Dهای ساحلی، : جانمایی مناسب تأسیسات برای ورزشCبرای میزبانی رویدادهای ورزشی در ساحل، 

ونقل مناسب برای امنیت ی ترافیک و حمل: شبکهEهای ساحلی، امنیت سفر برای گردشگران ورزش

: ایجاد امکانات Gگردی ورزشکاران ساحلی، بوم: ایجاد اقامتگاه مناسب برای Fمسافرت گردشگران، 

ونقل برای های حمل: نوسازی زیرساختHهای ساحلی، رفاهی مناسب در ساحل برای گردشگران ورزش

ی ترین تأثیر در توسعه: خدمات پزشکی مناسب برای ورزشکاران ساحلی بیشIورزشکاران ساحلی و 

 های ساحلی دارد. گردشگری با رویکرد ورزش

 
هاي ي گردشگري ورزشامنیتی در توسعه -بندي زیرمعیارهاي تأسیسات زیربنایی و سیاسی(: رتبه5شکل )

 ساحلی

درنهایت، مجموعه زیرمعیارهای اصلی در معیارهای مدیریتی و همچنین معیار روابط عمومی و تبلیغات 

. در معیار مدیریتی، ( ارائه شد6صورت نمودار ستونی در شکل )بندی و نتایج آن بهنیز اولویت

: استفاده از نیروی مجرب در Bهای ساحلی، : توسعه بخش خصوصی در ورزشAزیرمعیارهای 

های مربوطه در گردشگری ها و ارگان: استفاده از نیروی ماهر سازمانCهای ساحلی، گردشگری ورزش

فان ذهنی و : طوEهای ساحلی، : همکاری وزارت ورزش با گردشگری ورزشDهای ساحلی، ورزش

ها با گردشگری : همکاری سازمانFهای ساحلی، ی ورزشپردازی در ارتباط با توسعهبرای ایده خلاقانه

: توانمندسازی Hهای ساحلی، های دانشگاهی برای گردشگری ورزش: ایجاد رشتهGورزشی ساحلی، 
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ایجاد انگیزه  Jهای ساحلی، شها با ورز: مشارکت کارکنان ارگانIی ورزشی ساحلی، ها در زمینهسازمان

-ترتیب بیش: برگزاری سمینارهای ورزش ساحلی بهKهای ساحلی و برای همکاری با گردشگران ورزش

 های ساحلی دارد.ی گردشگری ورزشترین تأثیر را در مدیریت توسعه

تایج آن نشان بندی شد و نتست رتبه-در نهایت، زیرمعیارهای روابط عمومی و تبلیغات نیز با آزمون تی

ی خدمات دیجیتال برای : ارائهB: تجارت الکترونیکی برای گردشگران، Aداد که زیرمعیارهای 

: Dهای ساحلی، های الکترونیکی برای رفاه کیفی گردشگران ورزش: ایجاد سامانهCگردشگران ورزشی، 

های مورداستفاده پلیکیشن: طراحی اEی اطلاعات مکانی ساحلی برای ورزشکاران، ایجاد امکانات درباره

-: آشنایی با علاقهGهای ورزشی برای گردشگری در ساحل، : ایجاد رسانهFبرای گردشگران ورزشی، 

: ایجاد دفاتر تبلیغاتی در Hهای ساحل برای ورزش، منظور بهبود ویژگیمندی ورزشکاران ساحلی به

: Iادهای ورزشی و گردشگری و فارس برای رویدمنظور شناساندن ساحل خلیجکشورهای خارجی به

ترین تأثیر را در ترتیب بیشهای ساحلی در استان هرمزگان، بهرسانی قوی برای ورزشسیستم اطلاع

 های ساحلی دارد.ی گردشگری ورزشمدیریت توسعه

 

 
 حلیهای سای گردشگری ورزشتبلیغات در توسعه-عمومیبندی زیرمعیارهای مدیریتی و روابط(: رتبه6شکل ) 

 گیريبحث و نتیجه

-بر ویژگیفارس و دریای عمان قرار گرفته است که علاوهاستان هرمزگان در سواحل شمالی دریای خلیج

خشکی که نقش مهمی در اقتصاد کشور ایران  -ونقل دریاییی حملهای اقتصادی، استراتژیکی و شبکه

فیایی مناسب، ساحل عریض، امواج و دلیل فضای جغراورزشی نیز به -دارد، ازلحاظ موقعیت گردشگری

تواند اقتصادی می -های علمیگذاریوهوای مطلوب ورزشی، دارای پتانسیل مناسبی است که سرمایهآب

گذاری برای اقتصاد گردشگری نقش ویژه سرمایههای ساحلی و جذب گردشگر و بهدر پیشرفت ورزش

های ساحلی، شناخت ویژه در ورزششگری بهی توسعه گردمهمی داشته باشد. در آغاز مدیریت پروژه

های ساحلی در اولویت قرار دارد. در راستای دستیابی به ی ورزشعوامل مؤثر در جذب گردشگر و توسعه

های ی ورزشبازاریابی در زمینه -این رهیافت، نتایج پژوهش حاضر نشان داد که معیارهای اقتصادی

های ورزشی برای ساحل، روابط عمومی و تبلیغات ورزشساحلی و جذب گردشگر، تأسیسات زیربنایی 
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ترین ترتیب دارای بیشامنیتی و معیار مدیریتی به -فرهنگی، سیاسی -های اجتماعیساحلی، ویژگی

های ساحلی در استان هرمزگان است. در ساحل مازندران نیز معیار اقتصادی و ی ورزشاهمیت در توسعه

(. 1396های ساحلی دارد )سنایی، میت را در جذب گردشگران ورزشترین اهویژه بازاریابی بیشبه

معیارهای اقتصادی با تأکید بر بازاریابی مناسب و همگام با علم نوین بازاریابی و تبلیغات نقش مهمی در 

های بخش خصوصی گذاریهای ساحلی دارد، چون با مدیریت مناسب بازاریابی و سرمایهپیشرفت ورزش

ویژه گردشگران خارجی، اقتصاد منظور جذب گردشگران داخلی و بههای ساحلی بهشو دولتی در ورز

گر این است که اقتصاد ای که مطالعات پژوهشگران بیانگونهیابد ؛ بهمنطقه و حتی کشور نیز رونق می

یافته در صدر لیست جذب گردشگر قرار دارند؛ اما گردشگری درحال پیشرفت بوده و کشورهای توسعه

های زیادی صرف صنعت گردشگری نموده که بخش های اخیر کشورهای آسیایی سالانه بودجهسال طی

( و حتی در بعضی از 2012، 1گذاری قرار گرفته است )وید و بولهای ساحلی در اولویت سرمایهورزش

درصد درآمد یک کشور  5های ساحلی به گذاری گردشگری در ورزشکشورها، درآمد حاصل از سرمایه

درصد  2/4(. رشد اقتصادی حاصل از گردشگری در جهان حدود 2020و دیگران،  2رسیده است )چو

-ها در این زمینه است. در مالزی سرمایهگذاریگر افزایش سرمایهافزایش یافته است که این آمار نشان

فزایش ترین معیار امنظور جذب رویدادهای ورزشی و جذب گردشگران ورزشی مهمگذاری در ساحل به

های اقتصادی در ساحل، گذاری(. سرمایه2019احمد و دیگران، درآمدهای اقتصادی از گردشگری است )

ریلی، هوایی و  -ایونقل جادهی حملچون سیستم شبکهابتدا از ایجاد تأسیسات زیربنایی مناسب هم

سازی آماده ورزشی، تسطیح ساحل و -تجاری -رفاهی -های تفریحیدریایی مناسب، ایجاد مجتمع

های آبی و محل اسکان گردشگران ی امکانات ورزشزیربنایی آن برای فوتبال و والیبال ساحلی، تهیه

توان به بازاریابی و سازی و بهبود سیستم و تأسیسات زیربنایی، میشود. پس از آمادهورزشی آغاز می

-راهبردها در کشور اندونزی به های ساحلی مکان موردمطالعه پرداخت  که اینای نمودن ورزشرسانه

گر همین (. نتایج پژوهش حاضر نیز بیان2020سیلسنا و دیگران، الصورت مدون انجام شده است )

ی آزمایش نشان داد که ایجاد و شده در جامعههای توزیعنامهموضوع بوده و نتایج حاصل از پرسش

ی دوم قرار س از معیار اقتصادی در رتبههای رفاهی آن پنوسازی تأسیسات زیربنایی و بهبود سیستم

های ساحلی ی وزشدارد. در سواحل دریایی کشور تایوان عوامل مؤثر بر جذب گردشگرانی که در زمینه

-چنین معیارهای اجتماعی بیشنمایند، معیارهای اقتصادی، تأسیسات و امکانات رفاهی و همفعالیت می

شرقی با اقلیم گرم و (. در کشور سریلانکا در آسیای جنوب2020یانگ و دیگران، ترین اهمیت را دارند )

ویژه رویداد ورزشی کریکت در ساحل مرطوب و سواحل زیبا، سالانه موجب جذب گردشگران ساحلی و به

(. در ساحل صباح مالزی نیز برگزاری رویدادهای 2016،  3شود )ویکرامارانته و کوماریاین کشور می

(. 2012سام و دیگران، کند )ن زیادی را برای شرکت در آن رویداد جذب میورزشی، سالانه گردشگرا

دریایی در این منطقه برگزار  -چنین در  ایالت ترنجگانو مالزی که سالانه رویدادهای ورزشی ساحلیهم
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نفر در میلیون 51/4، بیش از 2014شود، گردشگران زیادی جذب آن شده و در یک آمار کلی در سال می

(. بنابراین، برگزاری رویدادهای ورزشی ساحلی 2020و دیگران،  1کنند )رحمانیداد شرکت میاین رو

گذاری در این بخش، نقش مؤثری در جذب گردشگر و پیشبرد اهداف صنعت توریست دارد که با سرمایه

 توان به اقتصاد کشور کمک کرد. می

 -های اقتصادیگذاریان ابتدا بایستی سرمایهطور که نتایج این پژوهش نشان داد، در استان هرمزگهمان

ترین ونقل که بیشی حملهمراه بهسازی و نوسازی ساختارهای زیربنایی و سیستم شبکهبازاریابی به

ریزی دارد، چون اغلب های ساحلی در اولویت برنامهی گردشگری با رویکرد ورزشاهمیت را در توسعه

چنین گذاری در ساحل و همین پژوهش عدم بازاریابی، سرمایهها و معیارهای اگویان به پرسشپاسخ

های ساحلی در استان کمبود ساختارها و تأسیسات زیربنایی را دلیل اصلی عدم جذب گردشگر ورزش

شوند، اما آمار میلیون گردشگر وارد استان هرمزگان می 5هرمزگان عنوان کردند. اگرچه سالانه بیش از 

های ساحلی آن وجود ندارد و پاسخ گردشگران نیز حاکی از عدم امکانات شدقیقی از گردشگران ورز

های توپولوژیکی ساحل هرمزگان شرایط را برای فارس است. ویژگیکمی و کیفی مناسب در ساحل خلیج

گذاران سواری، فوتبال و والیبال ساحلی و... مهیا نموده است که متأسفانه عدم حمایت از سرمایهشنا، موج

سازی تأسیسات زیربنایی موجب عدم جذب گردشگر در این ساحل مستعد خصوصی، بازاریابی، بهبخش 

-ی ورزشی مناسب برای تدوین راهبرد مدیریتی توسعهشده است. بنابراین نتایج این پژوهش یک برنامه

-شهنماید و با ریهای ساحلی برای جذب گردشگر و پیشرفت وضعیت اقتصادی ساحل هرمزگان ارائه می

دهد. در صورت استفاده از ریزان نشان میهای ساحلی، مسیر را برای برنامهیابی عدم پیشرفت ورزش

توان محیط ساحلی را برای ساختن معیارها و زیرمعیارهای اصلی پژوهش مینتایج این پژوهش و عملی

ی، مکان را برای المللی مهیا نمود و با جذب ورزشکاران ساحلبرگزاری رویدادهای ورزشی ملی و بین

 ی اقتصاد بدون نفت آماده ساخت.شدن به یک نقطهتبدیل
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