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Abstract 

The purpose of the present study is to survey contradictions in the fundamental values 

and political socialization methods of Iran's mass media officials in 2019.  The method of 
study is a mixture of qualitative and quantitative techniques and all the research hypotheses 

denoting that the potentials of conservative, moderate, and reformist officials have a 

significant effect on political socialization were confirmed. It was also approved that the 
value beliefs of conservative, moderate, and reformist officials have a significant effect on 

political socialization. Furthermore, this point was emphasized that the capacities of 

conservative, moderate, and reformist media have a significant effect on political 
socialization. 
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 مقدمه. 1

نامند؟ و از او  را چه می 1شهروند، سیاسی حامی آنان های کارگزاران رسانه کشور ایران و جناح
های سیاسی و قدرت در کشور  خواهند؟. شهروند مطلوب و معیار سیاسی مورد نظر جریان چه می

تیپ ایده آل/ نمونه  2،شناسان سیاسی شود و از نظر جامعه هایی تعریف می ایران با چه ویژگی
یاسی و اصحاب قدرت کدام است؟ و برای تربیت آن های س شهروند سیاسی از نظر جریان 3آرمانی

آورند؟ و کارگزاران  ای را فراهم می های رسانه چه ظرفیت، های جمعی وابسته به خود از طریق رسانه
 شهروندان ایرانی چه توانشی دارند؟  4پذیری سیاسی ای آنان برای فرآیند مهم جامعه رسانه

کشور و توانش کارگزاران آن را برای تحقق اهداف  های سیاسی توان ظرفیت رسانه جناح آیا می
های آنان دارای  پذیری سیاسی شهروندان ایرانی سنجید؟. و مشخص نمود که رسانه راهبردی جامعه

به کار ، چه محتوایی هستند که در تربیت سیاسی مردم ایران و پایدار کردن نظام سیاسی کشور
چه کسانی هستند و شهروند سیاسی را چگونه تعریف و ای کشور  آیند؟. کارگزاران نظام رسانه می

پذیر شدند و چه توانشی  کنند؟ دارای کدامین نظام شخصیتی هستند؟ و چگونه جامعه تفسیر می
باشد؟ و با کدامین  ای می های رسانه ها دارای چه ظرفیت های تحت مدیریت آن دارند؟ و رسانه

ای آنان  کنند؟ سواد رسانه پذیری سیاسی می ن را جامعهها و... شهروندا ایستارها و گرایش، ها ارزش
چه میزان است؟ و شهروند معیار/ نمونه آرمانی آنان در تعریف یک شهروند چیست و در تربیت 

دانند و  کدام قبا را بر تن او شایسته و مناسب می، پذیری سیاسی شهروند ایرانی سیاسی/ جامعه
 پوشانند؟. می

های  شناسی است و اکثر نظریه ذیری سیاسی از مفاهیم کلیدی جامعهپ و جامعه 5پذیری جامعه
توسعه و یا اضمحلال آن ، ماندگاری، بقاء ، آن یعنی حفظ جامعه 6ترین کارکرد خرد و کلان بر مهم

های سیاسی برای حفظ و  نظام پذیری سیاسی بستگی دارد. تاکید دارند که به نوع و میزان جامعه
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سازی و  و این هم، کنند ه کردن افرادی هستند که در درون آن زندگی میبقای خود نیازمند همرا
پذیری  پذیری سیاسی محقق نخواهد شد. جامعه جز از طریق فرایند جامعه، همراهی اعضاء با نظام

ها و فلسفه وجودی یک نظام یا جامعه  ارزش، ها سیاسی فرایندی است که از طریق آن هدف
جامعه یا نظام ، شود و در صورت عدم تحقق چنین امری اء میسیاسی به اعضای آن نظام الق

چنانچه جامعه ، گردد. به عبارت دیگر سیاسی مشروعیت خود را از دست داده و دچار بحران می
نخواهد توانست وفاداری و ، ها و اهمیت خود را به اعضایش القاء کند ارزش، سیاسی نتواند اهداف

 به معنای بحران سیاسی خواهد بود. همکاری آنان را جلب نماید و این 
 در که ن استیا فرض شیپ نیدارد. نخست فرض شیپ چند یاسیس یریپذ  جامع موضوع

 یمختلف احساس خود یاسیس یها ساخت و رهبران به نسبت شهروندان، مختلف یکشورها

که  ییها شیگرا که ن استیا فرض شیپ نیدوم .دارند یم ابراز را یگوناگون دیعقا و دارند
 نظام یاسیس عملکرد یچگونگ بر، دارند خود کشور یاسیس امور درباره مملکت كی شهروندان

 با یا ملاحظه قابل طور  به یاسیس نظام كی عملکرد که ن استیا فرض شیپ نیسوم گذارد. یم اثر

 هر در استیس که یمعن نیبد، دارد کیینزد اریبس ارتباط آن مردم یها ارزش و رفتار حالات

 آن به نظام كی یلوا تحت شهروندان که شود یم ادهیپ و ردیگ یم شکل یا همان گونه به جامعه

 شوند. پذیر می کنند و جامعه می احساس و دارند اعتقاد
ای حزبی/  پذیری سیاسی جامعه ایرانی در قلمرو نظام رسانه های جامعه میان وضعیت و واقعیت

ای حزبی و  سیاسی مورد نظر نظام رسانه پذیری با وضعیت مطلوب جامعه، های سیاسی جناح
ها و ساختارهای  رو ساحت تعارض و تضاد وجود دارد و از این، ناسازگاری، های سیاسی جناح

کند و البته این وضعیت در کشور ایران و به ویژه در سطح ملی تمایل  تعادلی می جامعه را دچار بی
این یک مسأله ، شود. از این رو تعبیر می 1ألهبه تغییر دارد. این وضعیت در ادبیات پژوهشی به مس

گیر کشور ایران شده است. شواهد بسیاری در موارد مرتبط با  پذیری سیاسی است که دامن جامعه
عدم ، ای مانند فهم و صیانت از منافع ملی پذیری سیاسی نظام رسانه نتایج و پیامدهای جامعه

، انسجام ملی، مشارکت سیاسی اندک فقدان یا، دوگانگی در نگرش به دموکراسی، اعتماد سیاسی
دار بودن  مشکل و مسأله، گر وضعیت نامطلوب گرایی مبهم و... وجود دارد که نشان آرمان، شفافیت
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، عمده به کارگزاران )مدیر مسئول طور  بهرسد  پذیری سیاسی است که به نظر می در فرآیند جامعه
ای  های رسانه ها و به ویژه ظرفیت ای و...( رسانه رسانهتولیدکنندگان محتوایی ، خبرنگاران، سردبیر

 گردد. ها برمی تر از همه توانش نظام شخصیتی کارگزاران آن ها و مهم آن
های مذهبی)ایران برای اسلام(  های بنیادی در میان ایدئولوژی های ساختاری و ارزش دوگونگی

گرایی در برابر  آرمان، ایستانگری، برابر مدرنسنّت در ، ایدئولوژی ملی)اسلام برای ایران( در برابر
گرایانه  شخصیت مطالبه، من آرمانی با محوریت غربی با من آرمانی با محوریت شرقی، گرایی واقع

، شخصیت سلسله مراتبی ولایی با شخصیت دموکراسی محور، نقاد در برابر شخصت پیرو و مقلد
های دیگر در شخصیت و منش سیاسی و  نگیکار و تغییرخواه و سایر دوگو های محافظه شخصیت

ها هم بسیار مهم و همچنین دارای تضاد و  پذیری سیاسی آن ملی شهروند ایرانی در فرآیند جامعه
ای شهروندان ایرانی  پذیر کنندگان سیاسی نظام رسانه های سیاسی و جامعه تعارض در نزد جناح
 شود. لی موجب میپذیری سیاسی ایران را در سطح م است که مسأله جامعه

 پذیریس گزاران و تولیدکنندگان محتوای جامعه ها به عنوان سیاست های جمعی و کارگزاران آن رسانه
پذیری  های مختلف جامعه ها از الگوهای متنوع و متعدد ارتباطی و شیوه یاسی و استفاده آن

 ار موثری داشتهپذیری سیاسی شهروندان ایرانی نقش بسی تواند در فرآیند جامعه می، سیاسی
 باشد. 

با توجه به ماهیت مسأله پژوهش حاضر و بیان و طرح اولی آن و با استعانت از ، رو از این
تلاش شده ، شناسی سیاسی و علوم ارتباطات جمعی جامعه، شناسی ادبیات نظری در قلمرو جامعه

 است تا مسأله پژوهش توصیف و تبیین شده و در نهایت آن تحلیلی ارائه گردد.

 اهداف پژوهش. 9

تبیین و ، ای آنها با توصیف ایران و نظام شخصیتی کارگزاران رسانه های سیاسی جناح شناسی گونه
پذیری  در فرآیند جامعه ها ای و وضعیت راهبری راهبردی آن های رسانه تحلیل عاملی ظرفیت

 انداز آینده چشمسیاسی شهروندان ایرانی با هدف شناخت پیامدهای آن در وضعیت کنونی و 
 آن.

 فرضیه پژوهش. 3

نظام شخصیتی  های توانش عامل میان، در قالب یک مدل علّی و براساس تحلیل عاملی
های  های سیاسی در جهت گرایش ای جناح های رسانه ای و ظرفیت های نظام رسانه گونه، کارگزاران



 1044 پاییز ، 92شماره  ، 8سال  ، سپهر سیاست 91

 

پذیری با نوع و  های جامعه های بنیادی سیاسی و شیوه سیاسی آنها از طریق عامل میانجی ارزش
 داری وجود دارد. رابطه معنی، پذیری سیاسی شهروندان ایران میزان جامعه

 روش پژوهش. 0

 از رویکردهای زیر استفاده، شناسی روشی با توجه به مبانی معرفت، برای انجام پژوهش
 شد:

ر و طراحی تعریف شهروند معیا، مفاهیم، با هدف کشف برخی قوانین، رویکرد استقرایی( 1
 ، مدل علّی

 ها. های پژوهش و آزمون آن رویکرد قیاسی با هدف استخراج فرضیه (3

ها استفاده  ترکیبی متوالی بوده که به شرح زیر از آن، تحقیق حاضر های پژوهشی رو روش از این
 شده است:

 های زیر: های کیفی برای اهداف پژوهش و با شیوه روش -1
های جامعه آماری و  ای رسانه تاریخچه نظام رسانه، ی اسنادروش اسنادی برای بررس (الف

 همچنین ادبیات تجربی و نظری پژوهش.

کشف مفاهیم بنیادی و ، متخصصان برای مطالعات اکتشافی 1روش/ شیوه فوکوس گروپب( 
 های پژوهش. طراحی مدل مفهومی و ساخت برخی فرضیه

 روش/ شیوه مصاحبه برای مطالعه اکتشافی و... .ج( 

برای ، های پژوهشی با استفاده از روش پیمایش روش کمّی برای سنجش و آزمون فرضیه -3
 های منتج از چهارچوب نظری پژوهش. آزمون فرضیه

 گیری روش توصیف و تجزیه تحلیل اطلاعات و شیوه نمونه. 0-1

های  روشها و پارامترهای آماری آمار توصیفی با  از شیوه، های پژوهش توصیف یافته برای -1
 زیر استفاده شد:

نماها ، ها میانه، ها های آماری متمایل به مرکز برای توصیف میانگین استفاده از شاخص (الف
 ، و...
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 های پژوهش. ها برای نشان دادن آرایش و نظام توزیع یافته استفاده از نمودارها و شماتیک (ب

به ویژه در ، های پژوهش یافته های پراکندگی برای نشان دادن واریانس استفاده از شاخص (ج
 ها. ایستارها و گرایش آن، ای ارتباط با نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانه

های آماری مانند اسپیرمن و پیرسون برای نشان دادن همبستگی میان  استفاده از همبستگی (د
 متغیرهای پژوهش.

 های زیر استفاده شد: های پژوهش از روش برای آزمون فرضیه

ها و  ها با نوع آزمون های آماری پارامتریک و ناپارامتریک به تناسب برازشی آن آزمون (الف
 های فرعی. با هدف آزمون فرضیه، آوری شده های جمع بودن داده 1میزان نرماتیو

 spssافزار  تبع آن تحلیل عاملی که مقدمات آن به کمک نرم استفاده از تحلیل مسیر و به (ب
گردد. فرضیه اصلی پژوهش با آزمون و  نهایی می 2افزار آیموس کمک نرمشود و به  فراهم می

تعیین و ، کننده  و غیر مستقیم متغیرهای تبیین شود و ضرایب مستقیم واریانس متغیر وابسته تببین می
 شود. تحلیل می

های  های پژوهش از جمله ارزش های تطبیقی گونه برای بررسی Fو  Tهای  استفاده از آزمون (ج
های سیاسی  ها/ جناح گروه، های ایدئولوژی دینی و یا ایدئولوژی ملی بنیادی دوگونگی مانند ارزش

 های پژوهش بیان شده است. های مختلف که در دل فرضیه و گونه

پرسشی پرسشنامه تعیین و برآورد های  میزان روایی خوشه، با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ
تعریف و تدقیق ، گیری نمونه، گام دوم، تحدید و تدقیق جامعه آماری، شود. پس از تعریف می

ها در قالب طبقات مختلف است. سپس تعیین سهمیه هر یک از طبقات با هدف مشخص  خوشه
 با توجه به ماهیترو و  شود. از این نفر( انجام می 1200کردن سهمیه فراوانی )جامعه آماری

گروهی و واریانس بیشتر  های جامعه آماری و به ویژه واریانس کم درون طبقات و خوشه
ای سهمیه و در مرحله  گیری در مرحله اول طبقه نمونه، گیری پژوهش حاضر شیوه نمونه، گروهی بین

ی ها ها و بررسی دوم خوشه است. بعد از اجرای فوکوس گروپ متخصصان و اتمام مصاحبه
تدقیق جامعه آماری و تعیین وزن هر یک از ، های کیفی( و پس از تعریف اسنادی )مجموع روش

                                                           

1. Normative 

2. Amos 
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حجم ، ها و... با استفاده از فرمول کوکران ها و به ویژه پیش برآورد واریانس گروه طبقات و خوشه
 نفر تعیین شد. 332نمونه 

 پیشینه تحقیق. 5

در ، یری سیاسی را به صورت کلی و عمومیپذ های جامعه پیشینه و ریشه، گرچه پژوهشگران
توجه به بایدها و ، اما آنچه در آن زمان بیشتر مورد توجه قرار داشت، اند باستان ردیابی کرده یونان

، توجه نداشتند. بنابراین، شود سیاست بود و به آنچه که مربوط به بود و هست می نبایدهای علم
 ی را یونان باستان دانست. باید تاریخ به وجود آمدنپذیری سیاس جامعه توان تاریخ پیدایش نمی

 ای با عنوان در نظریه 1پارسونز، آن را در عصرهای بعدی جستجو کرد.گویا برای اولین بار
 کسان دیگری نیز به، کارکردی به این موضوع پرداخته است. بعد از پارسونز -نظریه ساختاری

اندیشمند سیاسی آمریکا نیز متاثر از  شناس و جامعه، 2این نظریه پرداختند. مثلا  گابریل آلموند
تر پیشینه  بررسی دقیق در این زمینه مطالبی را مطرح نمود. با این وجود برای، نظریات پارسونز

قرار گرفته  پذیری سیاسی مورد توجه تحقیقات داخلی و خارجی انجام شده در زمینه جامعه، تحقیق
 است. 

پذیری  و تلویزیون در جامعه نقش رادیوپژوهشی با عنوان در ، (1334)آذین و جهانشاهی 
 نشان دادند که تاثیر تلویزیون بیشتر از سایر وسایل ارتباط جمعی بر، سیاسی دانشجویان

 پذیری دانشجویان است.  جامعه
پذیری سیاسی نیزی  جامعه با عنوان کارمندان احزاب و، (1331نژاد ) نتایج تحقیق جعفرین

 گیری سیاسی و که بین نگرش سیاسی و اجتماعی کارمندان احزاب و جهت حاکی از آن است

 همبستگی مستقیم و معناداری وجود دارد.، اجتماعی حزب
پذیری  عوامل موثر بر روند جامعه در پژوهشی با عنوان مطالعه، (1331هزارجریبی و یونسی )

بر روند  اهی تاثیر مثبتیهای سیاسی درون دانشگ نشان دادند که که تشکّل، سیاسی دانشجویان
 های سیاسی برون دانشگاهی همچون احزاب و پذیری سیاسی دانشجویان داشته و تشکّل جامعه

 ای بر این روند داشته باشند. اند تاثیرعمده های سیاسی نتوانسته شخصیت
                                                           

1. Talcott Parsons 

2. Gabriel Almond 
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پذیری  جامعه در پژوهشی با عنوان مطالعه نقش تلویزیون بر، (1335طلوعی و همکاران )
های جمعی  برخورداری از رسانه نشان دادند که هرچه، انشجویان دانشگاه فردوسی مشهدسیاسی د

به تلویزیون و اخبار آن بالاتر  رود و هرچه اعتماد نگرش سیاسی دانشجویان بالاتر می، بیشتر باشد
 شود. پذیری افراد نیز بیشتر می میزان جامعه، رود

پذیری  ها در جامعه عنوان بررسی نقش رسانه نیز در پژوهشی با، (1334سبکتکین و محبوبی )
ها همگی در  اجتماعی رسانه -سیاسی و فرهنگی، نشان دادند که ابعاد تبلیغاتی، سیاسی جوانان

 داری دارند.  جوانان تاثیر معنی پذیری سیاسی جامعه
، های مرجع در رسانه پذیری سیاسی گروه در پژوهشی با عنوان جامعه، 1(2115و تیلور ) رادی

، گروهی ها و خصوصا  روابط درون مدرسه و رسانه، گروه همسالان، باورهای والدین نشان دادند که
 جوانان تاثیرگذر است.  در توسعه باورهای سیاسی

اجتماعی و اقتصادی در  های در بررسی تاثیر ویژگی، 2(2112و جنگوم مین ) سویج
، اقتصادی بومیان آمریکا های اجتماعی و نشان دادند که ویژگی، های سیاسی بومیان آمریکا نگرش

بازی  پوستان آمریکایی نسبت به هویت قومی آنها نقش بیشتری در تبیین نگرش سیاسی سرخ
 کند. می

در پژوهشی با عنوان تاثیر رسانه بر نگرش سیاسی در کویت ، (2111) و محمد حسن کندری
هر کس برداشت خود را  به این دلیل کهنشان دادند که که استفاده از وسایل ارتباط جمعی ، و مصر

ها به عنوان  توییتر و وبلاگ، تاثیری منفی بر بینش سیاسی داشته است و استفاده از فیس بوک، دارد
را  بینش کاذب سیاسی، همراه با استفاده از اینترنت برای کسب اطلاعات، های کاربردی برنامه

 کند. توجیه می
به مطالعه ، پذیری سیاسی انجام شده پیشین که بر روی جامعهدر واقع نتایج اکثر تحقیقات 

 و به ویژه ظرفیت، پذیری اند و موضوع احزاب و جامعه پذیری سیاسی پرداخته جامعه عوامل موثر در

تر در تحقیقات به آن توجه شده است.  به نوعی مغفول مانده و کم، پذیری سیاسی احزاب جامعه
پذیری سیاسی مورد توجه  ها بر جامعه ها و تاثیر آن موضوع رسانه ینالبته در برخی از تحقیقات پیش

                                                           

1. Rady & Taylor 

2. Swig & Jangom Maine 
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های  رسانه ( در پژوهشی با عنوان مطالعه تاثیر1331نژاد ) جعفرین، از جمله، قرار گرفته است
 در پژوهشی با عنوان نقش، (1334پذیری سیاسی؛ آذین و جهانشاهی ) ارتباط جمعی بر جامعه

در پژوهشی ، (1335پذیری سیاسی دانشجویان؛ طلوعی و همکاران ) رادیو و تلویزیون در جامعه
در پژوهشی با ، (2111پذیری سیاسی؛ کندری و محمد حسن ) جامعه با عنوان نقش تلویزیون بر

 عنوان تاثیر اینترنت بر نگرش سیاسی در کویت و مصر.

  چارچوب نظری. 6

ه از نظریه ترکیبی رسانه و چارچوب نظری این پژوهش یک چارچوب تلفیقی است که برگرفت
پذیری سیاسی از طریق نهادها و عاملان  جامعه 1،باشد. در نظریه آلموند و پاول پذیری می جامعه

باورها و احساسات سیاسی ، ها گیرد که یکی از عواملی که در انتقال ارزش مختلفی صورت می
پذیری سیاسی است. اگرچه این بدان معنا نیست که  ظرفیت جامعه، افراد جامعه نقش مهمی را دارد

 های تحت تاثیر رسانه بپردازند. با توجه به  افراد جامعه بدون چون و چرا به پذیرش ارزش
ها و پایگاهای  های مکتوب و خبرگزاری ها به خصوص رسانه اینکه آلموند در خصوص تاثیر رسانه

برای فهم و تبیین بهتر تاثیر ، بنابراین، یری سیاسی بپردازدپذ خبری نتوانسته به تبیین جامعه
 این نظریه را با نظریه گیدنز ترکیب کرده، پذیری سیاسی های مذکور بر ظرفیت جامعه رسانه

 نظریه، های بنیادی و نظام شخصیتی کارگزاران رسانه و در ادامه جهت تبیین ابعاد ارزش
الهیو کاتنز و ، کاستلز، رایت مک کوایل، لاسول چارلز نظریات هارولد، سرمایه اجتماعی پاتنام

های  رسانه به ویژه رسانه، تیکنور را نیز وارد چارچوب نظری خواهیم کرد. طبق نظریه گیدنز
بلکه تا حدودی درباره اینکه سیاست چه ، دهند تنها در خصوص سیاست خبر نمی، الکترونیکی

ها و  وان نتیجه گرفت که طبق نظریه گیدنز خبرگزاریت باشد نیز نقش تعیین کنندگی دارند. پس می
پذیری  توانند در نوع میزان جامعه های الکترونیک می های خبری به عنوان بخشی از رسانه پایگاه

 سیاسی نقش ایفا کنند.
فرضیه اصلی تحقیق که در خصوص ، براساس نظریه گیدنز و نظریه الموند و پاول، بنابراین

پذیری  ای بر نوع جامعه پذیری سیاسی کارگزاران رسانه صیتی و ظرفیت جامعهرابطه توانش نظام شخ

                                                           

1. Almond & Powell 
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تدوین شده است. از آنجا که میزان مشارکت افراد در فرایند نظریه ، سیاسی شهروندان است
ای  نظریه الهیو کاتز را جهت میزان فعال بودن کارگزاران نظام رسانه، بازاندیشی گیدنز متفاوت است

توانند به صورت مستقیم بر  های ارتباط جمعی نمی حاکی از آن است که رسانهایم که  افزوده
گر  بردار و انتخاب بهره، کننده  بلکه در این رویکرد مخاطبان استفاده، مخاطبان خود تاثیرگذار باشند

ای و میزان  اند. در خصوص تبیین رابطه میان ایستارهای ارزشی کارگزاران رسانه تعریف شده
، ای ایم. بر اساس نظریه شبکه مانوئل کاستلز استفاده کرده از نظریه، ر بودن شهروندانپذی دسترس

های سیاسی وجود دارد. کاربران با اتصال به  دوگونگی ارزش، میان کارگزاران و شهروندان
کنند و این  منابع و اطلاعات زیادی را کسب می، ای متنوع و گسترده های ارتباطی رسانه شبکه

 پذیری سیاسی و تواند در نوع جامعه می، مانی که مرتبط با حوزه سیاست باشداطلاعات ز
ای  های رسانه فرضیه ظرفیت، ها تاثیرگذار باشد. از دل این نظریات انتقال ایستارهای ارزشی آن

جهت ، پذیری شهروندان استخراج شده است. از سوی دیگر های سیاسی و میزان جامعه جناح
از نظریه سرمایه ، پذیری سیاسی تی کارگزاران رسانه و ظرفیت جامعهتبیین بُعد نظام شخصی

 هایی برای تعلیم و ایم. از نظر پاتنام سرمایه اجتماعی فرصت اجتماعی پاتنام استفاده کرده
، هایی مانند مشارکت فعالانه در مباحث و حیات اجتماعی های مدنی و ورزیدگی ارتقای مهارت

 توان چنین استنباط کرد که شهروندان ود. بر اساس این نظریه میر عمومی و سیاسی به شمار می
 بلکه برحسب میزان، تاثیرپذیر نیستند کننده  ای صرفا  مصرف شبکه نظام رسانه در مواجه با

طبق این نظریه ، پذیرند. بنابراین تاثیر می، اعتمادی که به این فضا و اطلاعات تولیدی آن دارند
پذیری سیاسی کاربران متاثر از ایستارهای ارزشی  میزان و ظرفیت جامعهتوان استنباط کرد که  می

از دل ، ها دارند. پس تحت تاثیر اعتمادی است که کاربران به نظام شخصیتی آن، کارگزاران رسانه
های بنیادی استخراج شده است. این  فرضیه رابطه میان نظام شخصیتی و ارزش، این نظریه

ای است که افراد از آنها  وابسته به استفاده، ها هستند که دامنه و میزان تاثیر رسانهپردازان معتقد  نظریه
گیری افراد تاثیر دارد. تیکنور و همکاران اعتقاد دارند که به  دارند و همین استفاده بر نگرش و جهت

رای هایی از جامعه که دا آن بخش، موازات افزایش انتشار اطلاعات در جامعه توسط نظام رسانه
تمایل بیشتری به ، های دیگر در مقایسه با بخش، پذیری سیاسی بالاتری هستند ظرفیت جامعه

گاهی بین این دو بخش، ترین زمان دارند. لذا دریافت اطلاعات در کوتاه ، به جای کاهش، شکاف آ
 یابد. افزایش می



 1044 پاییز ، 92شماره  ، 8سال  ، سپهر سیاست 98

 

 
 علّی پژوهش -مدل مفهومی -1شکل 

 های تحقیق یافته. 7

 تحقیق متغیرهای مستقل و وابستهپایایی  -1جدول

 ها تعداد سؤال متغیرها
 ضریب آلفای كرونباخ

(Alpha≥0/7) 

 19738 81 یاسیس یریپذ جامعه

 19390 93 یتیتوانش نظام شخص

 19303 31 یارزش یستارهایا

 19133 81 ی ا ت رسانهیظرف

 ان(یگرا اصول یاسیس یریپذ )جامعه یاسیس یریپذ جامعه. 7-1

کرت یف لیه در قالب طیگو 0ان از یگرا اصول یاسیس یریپذ ت جامعهیشناخت وضع یبرا
 0ن یمجدد شدند. با توجه به ا یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایاستفاده شده است. کل

، 1کم:  یلیان )خیگرا اصول یاسیس یریپذ ت جامعهیسنجش وضع یکرت برایف لیز طیه و نیگو
ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: 

، (0-11از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م0×2=)30( و 0×1=)0
( را به خود اختصاص 30-30اد )یز یلی( و خ31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )

 دادند.



 99 پذیری سیاسی... های جامعه بررسی تعارض ارزشی در شیوه

 

 انیگرا اصول یاسیس یریپذ ان پیرامون جامعهیگودگاه پاسخید -3جدول 

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 94943 94943 881 کم یلیخ

 19991 41931 803 کم

 31977 80991 01 متوسط

 811 8919 4 ادیز

 - 1 1 ادیز یلیخ

 کم نما:

 یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 3 ق براساس جدول شمارهیتحق یها افتهی
 اند. کرده یابیان را کم ارزیگرا اصول یاسیس یریپذ ت جامعهیوضع، نفر 123تعداد 

 رو انهیم یاسیس یریپذ جامعه. 7-9

کرت استفاده یف لیه در قالب طیگو 0رو از  انهیم یاسیس یریپذ ت جامعهیشناخت وضع یبرا
 هیگو 0ن یمجدد شدند. با توجه به ا یبا هم جمع و سپس کدبندها  هین گویه ایشده است. کل

، 3کم: ، 1کم:  یلیرو )خ انهیم یاسیس یریپذ ت جامعهیسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیو ن
ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: 

، (0-11از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد یبندباشد. پس از کد ی( م0×2=)30( و 0×1=)0
( را به خود 30-30اد امتیاز )یز یلی( و خ31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )

 اختصاص دادند.

 رو انهیم یاسیس یریپذ ان پیرامون جامعهیدگاه پاسخگوید -3جدول

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 10910 10910 14 کم یلیخ

 78991 40904 841 کم

 37910 13943 13 متوسط

 811 1980 7 ادیز

 - 1 1 ادیز یلیخ

 کم نما:

 یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 3ق براساس جدول شماره یتحق یها افتهی
 اند. کرده یابیرو را کم ارز انهیم یاسیس یریپذ ت جامعهینفر وضع 102تعداد 
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 طلب اصلاح یاسیس یریپذ جامعه. 7-3

کرت یف لیه در قالب طیگو 0طلب از  اصلاح یاسیس یریپذ ت جامعهیشناخت وضع یبرا
 0ن یمجدد شدند. با توجه به ا یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایاستفاده شده است. کل

، 1کم:  یلیطلب )خ اصلاح یاسیس یریپذ ت جامعهیسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو
ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: 

، (0-11از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م0×2=)30( و 0×1=)0
( را به خود 30-30اد امتیاز )یز یلی( و خ31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )

 دادند.اختصاص 

 طلب اصلاح یاسیس یریپذ ان پیرامون جامعهیدگاه پاسخگوید -0جدول

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 91 91 814 کم یلیخ

 71980 43980 801 کم

 37904 83991 39 متوسط

 811 1943 1 ادیز

 - 1 1 ادیز یلیخ

 کم نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 0 ق براساس جدولیتحق یها افتهی
 اند. کرده یابیطلب را کم ارز اصلاح یاسیس یریپذ ت جامعهیوضع، نفر 120

 انیگرا ای اصول توانش نظام شخصیتی كارگزاران نظام رسانه. 7-0

ه یگو 13ان از یگرا ای اصول ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهیشناخت وضع یبرا
مجدد  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیدر قالب ط

ت توانش نظام شخصیتی یسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 13ن یشدند. با توجه به ا
، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیان )خیگرا ای اصول کارگزاران نظام رسانه

باشد. پس از  ی( م13×2=)00( و 13×1=)13ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم
، (33-03متوسط )، (31-33کم )، (13-30از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد یکدبند

 ( را به خود اختصاص دادند.23-00اد امتیاز )یز یلی( و خ03-21اد )یز
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 ان پیرامونیدگاه پاسخگوید -2جدول
 انیگرا ای اصول توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 0904 0904 81 کم یلیخ

 01931 47911 809 کم

 31943 97910 819 متوسط

 33933 3919 91 ادیز

 811 1998 8 ادیز یلیخ

 کم نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 2 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیان را کم ارزیگرا ای اصول ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهیوضع، نفر 123
 اند. کرده

 رو انهیای م توانش نظام شخصیتی كارگزاران نظام رسانه. 7-5

ه در یگو 13رو از  انهیمای  ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهیشناخت وضع یبرا
مجدد شدند.  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیقالب ط

ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران یسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 13ن یبا توجه به ا
ن و یتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیرو )خ انهیای م نظام رسانه

 یباشد. پس از کدبند ی( م13×2=)00( و 13×1=)13ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشتریب
 ادیز، (33-03متوسط )، (31-33کم )، (13-30از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد

 ( را به خود اختصاص دادند.23-00اد امتیاز )یز یلی( و خ21-03)

 انیپاسخگودگاه ید -0جدول
 رو انهیای م پیرامون توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 7933 7933 10 کم یلیخ

 07919 43904 838 کم

 31998 90911 884 متوسط

 33933 7991 14 ادیز

 811 1998 8 ادیز یلیخ

 کم نما:
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 یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 0 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیرو را کم ارز انهیای م ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهینفر وضع 101تعداد 

 اند. کرده

 طلب ای اصلاح توانش نظام شخصیتی كارگزاران نظام رسانه. 7-6

 از، طلب اصلاحای  ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهیشناخت وضع یبرا
 ها با هم جمع و سپس هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیه در قالب طیگو 13

 تیسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 13ن یمجدد شدند. با توجه به ا یکدبند
، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیطلب )خ ای اصلاح توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانه

( و 13×1=)13ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیخو  0اد: یز
کم ، (13-30از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م13×2=)00

( را به خود اختصاص 23-00اد امتیاز )یز یلی( و خ03-21اد )یز، (33-03متوسط )، (33-31)
 دادند.

 ان پیرامونیپاسخگودگاه ید -1جدول
 طلب ای اصلاح توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 4998 4998 84 کم یلیخ

 41 49933 841 کم

 17991 93991 811 متوسط

 33933 81998 41 ادیز

 811 1998 8 ادیز یلیخ

 کم نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 1 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیطلب را کم ارز ای اصلاح ت توانش نظام شخصیتی کارگزاران نظام رسانهینفر وضع 103
 اند. کرده

 انیگرا ای اصول ایستارهای ارزشی كارگزاران نظام رسانه. 7-7

ه در یگو 30از ، انیگرا اصولای  ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانهیشناخت وضع یبرا
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مجدد شدند.  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیقالب ط
ت ایستارهای ارزشی کارگزاران یسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 30ن یبا توجه به ا
ن و یتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیان )خیگرا ای اصول نظام رسانه

باشد. پس از  ی( م30×2=)100( و 30×1=)30ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشتریب
، (20-02متوسط )، (32-20کم )، (30-32از )یکم امت یلیخ یها تیوضع، مجدد یکدبند

 ( را به خود اختصاص دادند.20-100اد امتیاز )یز یلی( و خ02-20اد )یز

 ان پیرامونیپاسخگو دگاهید -2جدول
 انیگرا ای اصول ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 1931 1931 1 کم یلیخ

 81977 81980 03 کم

 09904 94977 889 متوسط

 13980 91931 813 ادیز

 811 89910 40 ادیز یلیخ

 متوسط نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 2 جدولق بر اساس یتحق یها افتهی
 یابیان را متوسط ارزیگرا ای اصول ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانهینفر وضع 113
 اند. کرده

 رو انهیای م ایستارهای ارزشی كارگزاران نظام رسانه. 7-8

ه در قالب یگو 30رو از  انهیای م رسانهت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام یشناخت وضع یبرا
مجدد شدند. با  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیط

ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام یسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 30ن یتوجه به ا
ن یشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیرو )خ انهیای م رسانه

، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م12×2=)30( و 12×1=)12ب یك پاسخگو به ترتی یاز برایامت
( و 02-20اد )یز، (20-02متوسط )، (32-20کم )، (30-32از )یامت، کم یلیخ یها تیوضع

 ( را به خود اختصاص دادند.20-100اد )یز یلیخ
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 انیپاسخگودگاه ید -3جدول
 رو انهیای م پیرامون ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 1998 1998 8 کم یلیخ

 83911 81977 38 کم

 03998 97919 818 متوسط

 17911 91977 811 ادیز

 811 81931 41 ادیز یلیخ

 متوسط نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 3 ق براساس جدولیتحق یها افتهی
 اند. کرده یابیرو را متوسط ارز انهیای م ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانهیوضع، نفر 131

 طلب ای اصلاح ایستارهای ارزشی كارگزاران نظام رسانه. 7-2

ه در یگو 30از ، طلب اصلاحای  ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانهیشناخت وضع یبرا
مجدد شدند.  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیقالب ط

ت ایستارهای ارزشی کارگزاران یسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 30ن یبا توجه به ا
ن و یتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیطلب )خ ای اصلاح نظام رسانه

 یباشد. پس از کدبند ی( م12×2=)30( و 12×1=)12ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشتریب
 ادیز، (20-02متوسط )، (32-20کم )، (30-32از )یکم امت یلیخ یها تیوضع، مجدد

 ( را به خود اختصاص دادند.20-100اد امتیاز )یز یلی( و خ20-02)

 ان پیرامونیپاسخگودگاه ید -10جدول
 طلب ای اصلاح ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانه

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 1998 1998 8 کم یلیخ

 80911 84977 41 کم

 00911 41 891 متوسط

 11931 99910 881 ادیز

 811 88911 93 ادیز یلیخ

 متوسط نما:
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تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 10ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیطلب را متوسط ارز ای اصلاح ت ایستارهای ارزشی کارگزاران نظام رسانهیوضع، نفر 130
 اند. کرده

 انیگرا های سیاسی اصول ای جناح های رسانه ظرفیت. 7-14

ه در یگو 0از ، انیگرا های سیاسی اصول ای جناح های رسانه ت ظرفیتیشناخت وضع یبرا
مجدد شدند.  یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکرت استفاده شده است. کلیف لیقالب ط

های  ای جناح های رسانه ت ظرفیتیسنجش وضع یبرا، کرتیف لیز طیه و نیگو 0ن یبا توجه به ا
ن و یتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1کم:  یلیان )خیگرا سیاسی اصول

 یباشد. پس از کدبند ی( م0×2=)30( و 0×1=)0ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشتریب
( و 31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )، (0-11از )یکم امت یلیخ یها تیوضع، مجدد

 ( را به خود اختصاص دادند.30-30اد امتیاز )یز یلیخ

 ان پیرامونیدگاه پاسخگوید -11جدول
 انیگرا های سیاسی اصول ای جناح های رسانه ظرفیت

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 1943 1943 1 کم یلیخ

 98991 11931 34 کم

 73931 40919 847 متوسط

 31980 18904 71 ادیز

 811 8910 3 ادیز یلیخ

 متوسط نما:

تعداد  یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 11 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیان را متوسط ارزیگرا های سیاسی اصول ای جناح های رسانه ت ظرفیتیوضع، نفر 101
 اند. کرده

 رو انهیهای سیاسی م ای جناح های رسانه ظرفیت. 7-11

در قالب ه یگو 0رو از  انهیهای سیاسی م ای جناح های رسانه ت ظرفیتیشناخت وضع یبرا
 کرت استفاده شده است. یف لیط
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ف یز طیه و نیگو 0ن یمجدد شدند. با توجه به ا یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکل
کم: ، 1کم:  یلیرو )خ انهیهای سیاسی م ای جناح های رسانه ت ظرفیتیسنجش وضع یبرا، کرتیل

ب یك پاسخگو به ترتی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3
، (0-11از )یکم امت یلیخ یها تیوضع، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م0×2=)30( و 0×1=)0

( را به خود 30-30اد امتیاز )یز یلی( و خ31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )
 اختصاص دادند.

 ان پیرامونیدگاه پاسخگوید -13جدول
 رو انهیهای سیاسی م جناحای  های رسانه ظرفیت

 یدرصد تجمع درصد معتبر یفراوان تیوضع

 9991 9991 88 کم یلیخ

 13919 10910 14 کم

 33910 41931 891 متوسط

 37904 17933 31 ادیز

 811 1943 1 ادیز یلیخ

 متوسط نما:

 یعنیاز آن است که اکثر افراد مورد مطالعه  یحاک 13 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 یابیرو را متوسط ارز انهیهای سیاسی م ای جناح های رسانه ت ظرفیتیوضع، نفر 133تعداد 

 اند. کرده

 طلب های سیاسی اصلاح ای جناح های رسانه ظرفیت. 7-19

ه در یگو 0از ، طلب های سیاسی اصلاح ای جناح های رسانه ت ظرفیتیشناخت وضع یبرا
 کرت استفاده شده است.یف لیقالب ط
ف یز طیه و نیگو 0ن یمجدد شدند. با توجه به ا یها با هم جمع و سپس کدبند هین گویه ایکل

کم:  یلیطلب )خ های سیاسی اصلاح ای جناح های رسانه ت ظرفیتیسنجش وضع یبرا، کرتیل
ك پاسخگو به ی یاز براین امتیشترین و بیتر کم، (2اد: یز یلیو خ 0اد: یز، 3متوسط: ، 3کم: ، 1

از یکم امت یلیخ یها تیوضع، مجدد یباشد. پس از کدبند ی( م0×2=)30و ( 0×1=)0ب یترت
( را به 30-30اد امتیاز )یز یلی( و خ31-30اد )یز، (10-31متوسط )، (11-10کم )، (11-0)

 خود اختصاص دادند.
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 ان پیرامونیدگاه پاسخگوید -13جدول
 طلب های سیاسی اصلاح ای جناح های رسانه ظرفیت

 یدرصد تجمع صد معتبردر یفراوان تیوضع

 3943 3943 18 کم یلیخ

 93931 91980 31 کم

 77919 41931 891 متوسط

 37919 11 30 ادیز

 811 1977 3 ادیز یلیخ

 متوسط نما:

تعداد  یعنی، از آن است که اکثر افراد مورد مطالعه یحاک 13 ق بر اساس جدولیتحق یها افتهی
 اند. کرده یابیطلب را متوسط ارز های سیاسی اصلاح جناحای  های رسانه ت ظرفیتیوضع، نفر 133

 مدل معادلات ساختاری. 7-13

ك روش یبوده که  1یمعادلات ساختار یابیق الگویاز طر یطرح همبستگ، ق حاضریطرح تحق
رها را در یم متغیرمستقیم و غیتوان اثرات مستق ین روش میاست. با ا یریچند متغ یهمبستگ

ساختار  یتوان به بررس یم یمعادلات ساختار یابیکرد. با روش الگو یبررس، فرض شده یالگو
ن یان ایدهد تا روابط م ین الگو به محقق اجازه میرها پرداخت. ایاز متغ یا ان مجموعهیم یعلّ 

 ین برازندگیگر فرض نموده و همچنیکدیرها را بر یمتغ ین و اثر علّ ییرها را تعیمجموعه از متغ
 د. ینما یمفروض را بررس یالگو

 رهاین متغیب یآزمون همبستگ. 7-10

 یابی مدل یمکنون در الگو یرهایکرد متغیرو یریکارگ به یها شرط شیاز پ یکیاز آنجا که 
 یل همبستگیمنظور تحل ن یبد، پژوهش است یرهایان متغیم یوجود همبستگ، یمعادله ساختار

ر( انجام شد. در جدول یدو متغ انیم یخط ی ش جهت و مقدار رابطهینما یبرا یرسون )شاخصیپ
ن جدول نشان یب ایش داده شده است. ضرای( نما10 پژوهش )جدول یرهایمتغ، یهمبستگ

 هستند. یمعنادار یهمبستگ یرها دارایدهد تمام متغ یم
                                                           

1. Structural Equation Modeling (SEM) 
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 پژوهش یرهاین متغیب یهمبستگ -10جدول

 سازه
و  یهمبستگ

 یمعنادار

 یریپذ جامعه

 یاسیس

توانش 

 كارگزاران

 یستارهایا

 یارزش

ت یظرف

 ها رسانه

 یاسیس یریپذ جامعه
**19097 89111 یهمبستگ

 19433**
 19017**

 

 19111 19111 19111 1 یمعنادار

 توانش کارگزاران
**19709 89111 1 یهمبستگ

 19319**
 

 19111 19111 1 1 یمعنادار

 یارزش یستارهایا
**19111 89111 1 1 یهمبستگ

 

 19111 1 1 1 یمعنادار

 ها ت رسانهیظرف
 89111 1 1 1 یهمبستگ

 1 1 1 1 یمعنادار

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 یدییتا یل عاملیتحل. 7-15

ل یتحل یبا اجرا یریگ اندازه یها مدل، ین بخش قبل از برازش مدل معادلات ساختاریدر ا
برازش  یها ها با استفاده از شاخص یابین ارزیقرار گرفت. ا یابیمورد ارز، افزار در نرم یدییتا یعامل

 مختلف پرسشنامه صورت گرفت. یها سازه یها هیگو یعامل یبارها یافزار و معنادار نرم یخروج

 داری  پارامترهای مربوط به مسیرها همراه با سطح معنی -12جدول

 فرضیات

 پارامتر

برآورده شده 
(Estimate) 

انحراف 

استاندارد 
(S.E.) 

نسبت 

 بحرانی
(C.R.) 

سطح 

 معناداری
(P) 

 111/1 879317 19199 19143 یاسیس یریپذ جامعه  انیگرا توانش كارگزاران اصول

 111/1 839100 19198 19111 یاسیس یریپذ جامعه  رو انهیتوانش كارگزاران م

 111/1 819013 19194 19131 یاسیس یریپذ جامعه  طلب توانش كارگزاران اصلاح

 111/1 - - 19181 یاسیس یریپذ جامعه  انیگرا اصول یارزش یستارهایا

 111/1 979804 19113 19117 یاسیس یریپذ جامعه  رو انهیم یارزش یستارهایا

 - 939937 19110 19114 یاسیس یریپذ جامعه  طلب اصلاح یارزش یستارهایا

 111/1 819111 19183 19131 یاسیس یریپذ جامعه  انیگرا اصول یها رسانه  تیظرف

 111/1 189111 19183 19313 یاسیس یریپذ جامعه  رو انهیم یها رسانه  تیظرف

 111/1 119310 19181 19390 یاسیس یریپذ جامعه  طلب اصلاح یها رسانه  تیظرف
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ها از مقادیر آماره  دهد تمام شاخص ر نشان مییهر متغ یرهایمس یریگ ل و اندازهینتایج تحل
 برخودار هستند.  02/0تر از  داری کم و از سطح معنی 30/1آزمون بیشتر از 

 ریبرازش مدل مس یابیارز. 7-16

آورده شده است.  10ق محاسبه و در جدول یر تحقیمدل مس یبرا یبرازندگ یها مقدار شاخص
برابر با  1اسکوئر -یمقدار آماره کا، ن جدولیبا توجه به ا

2
 DF=10 یبا درجه آزاد، 26.202=

اسکوئر  -یم آماره کایهنجار که از تقس اسکوئر به -یبدست آمده است. براساس مقدار شاخص کا
آن ) یبر درجه آزاد

2
/DFحداکثر مقدار  3تر از  و کوچك 32030برابر ، شود ی( محاسبه م( 

عامل  یریگ مدل اندازه یبرازندگ، ن شاخصیبه ابا توجه ، نیقابل( بدست آمده است. بنابرا
  RMSEAها مناسب است. مقدار شاخص  به دادهر مستقل یعنوان متغ  به یاسیس یریپذ جامعه
بر ، نی)حداکثر مقدار قابل قبول( است. بنابرا 02/0تر از  بدست آمده که کوچك 02011برابر 

 و CFI یارهایباشد. مقدار مع برخوردار می یخوب یمدل از برازندگ، ن شاخصیاساس مقدار ا
 NFI 30/0تر از  بزرگ، ار شاخصیبدست آمده که هر دو مع 02330و  02330ب یبه ترت 

کو است. یها ن ز برازش مدل به دادهیار نین دو معیباشند. بر اساس ا ی)حداقل مقدار قابل قبول( م
قبول برخوردار است. در مجموع  قابل یتوان گفت که مدل در کل از برازندگ یم، نیبنابرا

از ، سنجش یشده برا یق طراحیر تحقیدهند مدل مس یفوق نشان م یبرازندگ یها شاخص
 برخوردار است. یخوب یبرازندگ

 قیر تحقیهای برازندگی مدل مس شاخص -10

 CMIN df CMIN/df CFI NFI RMSEA شاخص برازندگی

 ≤11/1 ≥31/1 ≥31/1 ≤9 - - ر قابل قبولیمقاد

 19178 19334 19333 19311 81 139111 مقدار شاخص

 ها هیج آزمون فرضینتا. 7-17

 نشان داده شده است. 11مدل در جدول  یها هیطور خلاصه نتایج آزمون فرض به

                                                           

1. Chi-square 
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 ها نتایج آزمون فرضیه -11جدول

 آزمون فرضیات

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ ان بر جامعهیگرا توانش کارگزاران اصول

 رشیپذ د.دار یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیتوانش کارگزاران م

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ طلب بر جامعه توانش کارگزاران اصلاح

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ ان بر جامعهیگرا اصول یارزش یستارهایا

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیم یارزش یستارهایا

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ طلب بر جامعه اصلاح یارزش یستارهایا

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ ان بر جامعهیگرا اصول یها رسانه  تیظرف

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیم یها رسانه  تیظرف

 رشیپذ دارد. یدار یر معنیتاث، یاسیس یریپذ طلب بر جامعه اصلاح یها رسانه  تیظرف

 گیری نتیجه. 8

ای  های نظام رسانه نظام شخصیتی کارگزاران گونه توانشپرسش اصلی پژوهش حاضر بررسی 
پذیری سیاسی  راهبردی فرآیند جامعه های سیاسی برای راهبری ای جناح های رسانه و ظرفیت

های سیاسی آنها چگونه و چه میزان بوده و چه پیامدهایی  شهروندان کشور است که براساس گرایش
مفهومی  -دارد؟ همچنین این پژوهش تلاش کرد تا نشان داد که این مسئله در کدام مدل علّی

شامل هدف اصلی پژوهش نیز شود؟ برای پاسخ به این سوال که  تبیین و تحلیل می، توصیف
بایست تطابقی بین سوابق و پیشینه و نیز چارچوب نظری پژوهش وجود داشته باشد.  می، شود می

بر این اساس نظریه گیدنز و نظریه الموند و پاول و دیگران )رویکرد تطبیقی( به عنوان چارچوب 
راد در فرایند نظریه بازاندیشی نظری پژوهش مورد استفاده قرار گرفت. از آنجا که میزان مشارکت اف

ای افزوده شد  نظریه الهیو کاتز جهت میزان فعال بودن کارگزاران نظام رسانه، گیدنز متفاوت است
توانند به صورت مستقیم بر مخاطبان خود  های ارتباط جمعی نمی که حاکی از آن است که رسانه

اند  گر تعریف شده بردار و انتخاب بهره، کننده  بلکه در این رویکرد مخاطبان استفاده، تاثیرگذار باشند
 گذارد.  پذیری سیاسی خود اصحاب رسانه اثر می و چنین روندی بر نوع جامعه

ای از نظریه مانوئل کاستلز  رابطه میان ایستارهای ارزشی کارگزاران رسانه در خصوص تبیین
های سیاسی  دوگونگی ارزش، انمیان کارگزاران و شهروند، ای استفاده شد. بر اساس نظریه شبکه

 منابع و اطلاعات، ای متنوع و گسترده های ارتباطی رسانه وجود دارد. کاربران با اتصال به شبکه
تواند در نوع  می، کنند و این اطلاعات زمانی که مرتبط با حوزه سیاست باشد زیادی را کسب می
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فرضیه ، گذار باشد. از دل این نظریاتها تاثیر پذیری سیاسی و انتقال ایستارهای ارزشی آن جامعه
استخراج شده است. از  پذیری شهروندان های سیاسی و میزان جامعه ای جناح های رسانه ظرفیت

از ، پذیری سیاسی جهت تبیین بُعد نظام شخصیتی کارگزاران رسانه و ظرفیت جامعه، سوی دیگر
هایی برای تعلیم  سرمایه اجتماعی فرصت، منظریه سرمایه اجتماعی پاتنام استفاده گردید. از نظر پاتنا

، هایی مانند مشارکت فعالانه در مباحث و حیات اجتماعی های مدنی و ورزیدگی و ارتقای مهارت
توان چنین استنباط کرد که شهروندان در  رود. بر اساس این نظریه می عمومی و سیاسی به شمار می

بلکه برحسب میزان اعتمادی که ، تاثیرپذیر نیستند دهکنن  صرفا  مصرف، ای شبکه نظام رسانه مواجه با
توان استنباط  طبق این نظریه می، پذیرند. بنابراین تاثیر می، به این فضا و اطلاعات تولیدی آن دارند

پذیری سیاسی کاربران متاثر از ایستارهای ارزشی کارگزاران رسانه تحت  کرد که میزان و ظرفیت جامعه
فرضیه رابطه ، از دل این نظریه، ها دارند. پس کاربران به نظام شخصیتی آن تاثیر اعتمادی است که

پردازان معتقد هستند که  های بنیادی استخراج شده است. این نظریه میان نظام شخصیتی و ارزش
ای است که افراد از آنها دارند و همین استفاده بر نگرش  وابسته به استفاده، ها دامنه و میزان تاثیر رسانه

گیری افراد تاثیر دارد. تیکنور و همکاران اعتقاد دارند که به موازات افزایش انتشار اطلاعات در  و جهت
پذیری سیاسی بالاتری  هایی از جامعه که دارای ظرفیت جامعه آن بخش، جامعه توسط نظام رسانه

ترین زمان دارند.  تمایل بیشتری به دریافت اطلاعات در کوتاه، های دیگر در مقایسه با بخش، هستند
در مورد ارتباط سوابق و یابد.  افزایش می، به جای کاهش، شکاف آگاهی بین این دو بخش، لذا

 نتایج اکثر تحقیقات پیشین که بر رویتوان نشان داد که  چارچوب نظری با فرضیات می
 اند و نیز پرداختهپذیری سیاسی  جامعه به مطالعه عوامل موثر در، پذیری سیاسی انجام شده جامعه

ای مغفول مانده و  به گونه پذیری سیاسی اصحاب رسانه به صورت کلی موضوع احزاب و جامعه
 تر توجهی در تحقیقات داخلی و خارجی به این موضوع شده است. کم

دهد که آن دسته از اصحاب رسانه که از نظر  ( نشان می1330نتایج تحقیق آذین و جهانشاهی )
پذیری سیاسی بالاتری  از جامعه، باشند دارای مصرف کیفی می، ای هالگوی مصرف رسان

از کارگزاران رسانه بیشتر است که این ، پذیری سیاسی مخاطبین برخوردارند. همچنین میزان جامعه
نتیجه با نتایج پژوهش حاضر که نشان داد میان ایستارهای ارزشی اصحاب رسانه و شهروندان 

 است.  راستا هم، تفاوت وجود دارد
برای ، های جمعی ( نیز نتایج بیانگر آن بود که رسانه1331پژوهش هزار جریبی و یونسی )

های سیاسی که به آن تعلق  از کنش ذهنی و عینی اصحاب و جریان، پذیری سیاسی ایجاد جامعه
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ز شوند که با نتیجه پژوهش حاضر که نشان داد کارگزاران رسانه هر کدام متاثر ا متاثر می، دارند
 باشد. راستا می هم، پذیری سیاسی حزبی خویش هستند های جامعه ظرفیت

پذیری  به جامعه، ( نیز در پژوهشی نشان دادند که کارشناسان رسانه1330سبکتکین و محبوبی )
انتظارات آنها از ، سیاسی از طریق انتشار اخبار اعتماد بیشتری دارند. شاید بتوان دلیل این اعتماد را

ای در نظر گرفت که این یافته با نتایج تحقیق حاضر که نشان داد نقش  فضای رسانهنقش خود در 
 راستا است.  هم، ارزشی بر کارگزاران رسانه اثرگذار است

اصحاب ، پذیری سیاسی در پژوهشی نشان دادند که در عرصه جامعه، (3012رادی و تیلور )
در کسب بیشتر ، های تصویرسازی یز تکنیکها با استفاده از گفتگو و اقناع طرف مقابل و ن رسانه

پذیری سیاسی با دانش سیاسی اصحاب رسانه در این  کنند که این نوع جامعه منافع ملی تلاش می
 پژوهش مرتبط است. 

نیز در پژوهشی نشان دادند که از میان متغیرهای مربوط به ، (3012کندری و محمدحسن )
کدام  هیچ، نحوه تربیت سیاسی(، گرایشات مذهبی، تمیزان توزیع قدر، مطبوعات )میزان مشارکت

پذیری سیاسی دانشجویان تأثیر نگذاشته است که این یافته با تاثیر  بر جامعه، به اندازه توزیع قدرت
 باشد. های بنیادی مرتبط می پذیری سیاسی بر ارزش جامعه

، ای های رسانه دادهنیز نشان داده شد که نوع اشاعه ، (3013در پژوهش سویج و جنگوم مین )
های جمعی  . نوع اشاعه که در قالب رسانهسیاسی جوانان تأثیرگذار بوده است یپذیر بر جامعه

پذیری اصحاب رسانه در پژوهش حاضر که مطبوعات و  با نوع اشاعه جامعه، رسمی صورت گرفته
هر  یرهایمس یریگ ل و اندازهینتایج تحل باشد. مرتبط می، های خبری است ها و پایگاه خبرگزاری

داری  و از سطح معنی 30/1ها از مقادیر آماره آزمون بیشتر از  دهد تمام شاخص ر نشان مییمتغ
در مورد ارتباط  گردد. های پژوهش تایید می تمامی فرضیه، برخودار هستند. بنابراین 02/0تر از  کم

 پذیری سیاسی نیز باید گفت: توانش کارگزاران رسانه بر جامعه
 مورد تایید قرار گرفت. ، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ گرا بر جامعه ارگزاران اصولتوانش ک

 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیتوانش کارگزاران م

 قرار گرفت.مورد تایید ، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ طلب بر جامعه توانش کارگزاران اصلاح

 پذیری سیاسی: در مورد ارتباط ایستارهای ارزشی کارگزاران رسانه بر جامعه
 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ ان بر جامعهیگرا اصول یارزش یستارهایا

 گرفت. مورد تایید قرار، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیم یارزش یستارهایا
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 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ طلب بر جامعه اصلاح یارزش یستارهایا

 پذیری سیاسی: در مورد ظرفیت کارگزاران رسانه بر جامعه

 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ ان بر جامعهیگرا اصول یها رسانه  تیظرف
 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ رو بر جامعه انهیم یها رسانه  تیظرف

 مورد تایید قرار گرفت.، دارد یدار یر معنیتاث یاسیس یریپذ طلب بر جامعه اصلاح یها رسانه  تیظرف

دهد که تمام  نشان می 12ر در جدول شمارهیهر متغ یرهایمس یریگ ل و اندازهینتایج تحل
برخودار  02/0تر از  داری کم و از سطح معنی 30/1ها از مقادیر آماره آزمون بیشتر از  شاخص

 گردد. های پژوهش تایید می تمامی فرضیه، بنابراین، هستند

 پژوهش یها محدودیت. 2

 یها بود. دریافت پاسخ یاز جمله محدودیت این پژوهش عدم دسترسی آسان به جامعه آمار
بسیاری از ، رسانه نیز با محدودیت مواجه بود. با توجه به حساسیت موضوعصحیح از کارگزاران 

 طور  بهها را  هم پرسشنامه یشدند که پرسشنامه را تکمیل نمایند و تعداد نمی اصحاب رسانه حاضر
ناقص پر کرده بودند که قابلیت استفاده نداشت و کنار گذاشته شد. همزمانی توزیع و پر کردن 

 یباعث سوءگیر، ها( که همگان را متاثر ساخته بود یط سیاسی و اقتصادی)تحریمپرسشنامه با شرا
 پاسخگویان و تاثیر فضای موجود به ذهنیت پاسخگویان شده بود.

های خبری( حکم زبان حکومتی  ها و پایگاه های رسمی)در اینجا مطبوعات و خبرگزاری رسانه
باید در ، شود. لذا پیدا و پنهان حاکمیت به وسیله این رسانه عملی می یها یگذار را دارد. سیاست

شود تا  یخاص و گاهی تحریف واقعیت و سانسور اخبار جلوگیر یها یگیر حد امکان از جهت
 سیاسی عملی نخواهد شد. یپذیر بدون این مهم جامعه، اعتماد شهروندان جلب گردد

های سیاسی خود به  دهند که در انتقال ارزش تشکیل می یاکثر کارگزاران رسانه را قشر
ها و خط قرمزهای نظام سیاسی مستقر را  شهروندان تبحر و مهارت دارند و از سویی حساسیت

ها از  شود برخی از آن ترس از پیامد کار و عدم امنیت شغلی موجب می، کنند. بنابراین ادراک می
ردان شوند. حاکمیت باید با فراهم آوردن گ یپذیری سیاسی رو اشاعه دانش سیاسی خود در جامعه

گاه ، چه حمایتی و چه مخالف، سیاسی یها فعالیت یامنیت برا مقدمات مشارکت بیشتر این قشر آ
 جامعه در امور را فراهم سازد.

تأثیر ، های جمعی حکومت و به خصوص رسانه، فرهنگ، اگرچه محیط پیرامون آدمی جامعه
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 یا های رسمی از جایگاه ویژه اما رسانه، شهروندان دارد یو رفتاراخلاقی ، بسزائی در تربیت دینی
از یکدیگر و  یتجربه سیاسی خود را از طریق الگوپذیر، برخوردارند و کارگزاران سیاسی رسانه
بیش از آنکه متأثر ، مذهبی یها و رفتارها کنند. کسب عادت مراجع احزاب سیاسی خود تقویت می

عواطف و احساسات مرتبط و ، معلول پذیرش رفتار، سیاسی باشداز اندرزها و سخنان مراجع 
و آموزش است. وقتی که  ییادگیر یو غنی برا یقو یا انگیزه، همراه آنان است. مشاهده رفتار

نسبت به رفتار و نحوه تعاملات و مناسبات بزرگان حزبی خود مشتاق ، گران سیاسی رسانه کنش
ها به صورت  یاق و همسانی منجر به مشارکت فعالانه آنباید توجه داشت که این اشت، شوند می

 گردد.  حساس حیات سیاسی می یجدید در فرازها یا تجربه

های جمعی میان کارگزاران رسانه برای تایید و  تجارب این پژوهش نشان داد که استفاده از رسانه
اب رسانه را در شرایط اصح، اطلاعات رایج است. این چرخه به دلیل فیلترینگ، استناد به رخدادها

پذیری سیاسی آنان اثرگذار  دارد و بر میزان جامعه عقب نگاه می، و رخدادهای حساس سیاسی
ها و اینترنت به هر دلیل  مردان ما بکوشند مردم را نسبت به رسانه است. در این میان هرچه دولت

ود. سیاست ملی ارتباطات و ها کم ش شوند که اعتماد مردم به خود آن عملا  باعث می، بدبین سازند
ها را از دولت به رسمیّت بشناسد و آن را تبیین و تضمین  استقلال رسانه، بایست اولا   ها می رسانه

ها و نهادها در  تشکّل اقدام عملی حاکمیت برای ها را بپذیرد. گرایی آن و کثرت یآزاد، کند؛ ثانیا  
سیاسی شهروندان از طریق  یعتمادسازاثربخشی سیاسی و ا، جهت ارتقاء سطح مشارکت سیاسی

 پذیر است. پخش نشریات متفاوت و... امکان، برنامه جلسات فوق، ها سخنرانی یبرگزار

 پیشنهادات پژوهشی. 14

 سیاسی. یپذیر هایی با روش کیفی و ترکیبی در حوزه جامعه انجام پژوهش (1
گردد تحقیقاتی مشابه در بین  میپیشنهاد ، تحقیق حاضر در بین کارگزاران رسانه صورت گرفت (3

 یپذیر در مورد جامعه یتر تا بتوان دیدگاه کامل، معلمان و... انجام شود، سایر قشرها نظیر طلاب
 سیاسی در ایران ارائه کرد.

که با ، سیاسی یپذیر ارتباطی جمعی در جامعه یها با در نظر گرفتن نقش مؤثر شبکه (3
شود نقش  پیشنهاد می، سیاسی را محقق سازند یپذیر میزان جامعهتوانند بیشترین  ترین هزینه می کم

 سیاسی به عنوان موضوع مستقل مورد پژوهش قرار گیرد. یپذیر ها در تحقق جامعه این شبکه
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