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 چکیده

بر عوامل  دیتأکارائه مدلی جهت توسعه گردشگری ورزشی استان لرستان و با باهدف این مطالعه 

معادلات  یساز مدلبه روش پیمایشی مبتنی بر  یفیتوصاین مطالعه  اجتماعی انجام گرفت. روش تحقیق

ز نوع تحقیقات کاربردی بود که به شکل میدانی اجرا شد. جامعه آماری در ساختاری و به لحاظ هدف ا

این پژوهش پس از مشخص شدن مدل تحقیق، تمامی گردشگران ورزشی در استان لرستان بود که با 

ای در مرحله اول و مرحله دوم روش  تصادفی خوشه یریگ نمونهتوجه به فرمول کوکران و روش 

نمونه تحقیق انتخاب گردیدند. ابزار گردآوری  عنوان بهنفر  384 ر دسترسد یاحتمال ریغ یریگ نمونه

 یموردبررسگویه بود. عوامل اجتماعی  29بعد و  5در این مطالعه بر اساس نظرات خبرگان شامل  ها داده

. بودنددر این مطالعه شامل، امنیت، فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، خدمات گردشگری و تبلیغات 

نظران متخصص  ها و صاحب روایی صوری و محتوایی مورد تأیید اساتید دانشگاه زلحاظا ها پرسشنامه

مدیریت ورزشی در حوزه گردشگری قرار گرفت. با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ مقدار پایایی ابعاد 

تبلیغات و  92/0کیفیت خدمات گردشگری  96/0امنیت  97/0، اقتصادی 94/0فرهنگی و اجتماعی 

 ارش شد. گز 94/0
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ول، نمودار، میانگین و انحراف معیار و آمار استنباطی های از آمار توصیفی جد داده لیوتحل هیتجزبرای 

نشان  t آزمونو مدل معادلات ساختاری استفاده شد. نتایج آزمون تی و سوارا  آزمون چولگی و کشیدگی،

(، فرهنگی و اجتماعی 30/261در این مطالعه به ترتیب: امنیت ) یموردبررسداد عوامل اجتماعی 

( بر توسعه 20/307)(، تبلیغات 25/433، اقتصادی )(25/759) ی(، کیفیت خدمات گردشگر28/121)

از میان ابعاد توسعه گردشگری ورزشی  اند؛ که داشتهگردشگری ورزشی در استان لرستان اثر معناداری 

( در رتبه اول قرار داشته است. بر اساس نتایج مدل 262/30بر عوامل اجتماعی، بعد امنیت ) دیتأکبا 

بود که بر این اساس مدل مفهومی  برخوردارمدل اصلی تحقیق از برازش مطلوبی  ،معادلات ساختاری

گی و برازش لازم برخوردار است. همچنین ه بر عوامل اجتماعی از بهین دیتأکتوسعه گردشگری ورزشی با 

بینی متغیر توسعه گردشگری ورزشی در استان  شیپ بههای قادر  متغیر عنوان به یموردبررسکلیه ابعاد 

که مسئولان مرتبط جهت طراحی مدل توسعه گردشگری  شود یمنتیجه گرفته  رو نیازاستان بودند. لر

 های عوامل اجتماعی توجه نمایند. باید به کلیه شاخص

 گردشگری ورزشی، عوامل اجتماعی، توسعه، استان لرستان :های کلیدی واژه
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Presenting a Sports Tourism Development Model with Emphasis on 

Social Factors (Case study of Lorestan province) 

Pouria Baharan
1
, Hamid Froughipour

2
, Najaf Aghaei

3 

Abstract 
This study aimed to present a model for the development of sports tourism in the 

province of Lorestan, focusing on social factors. In this study, the research method 

was a survey using structural equation modeling and applied research in the field. 

The population of this study was all sports tourists in Lorestan province. According 

to Cochran's formula and cluster random sampling method in the first and second 

stages of non-probability, sampling method 384 persons were selected. 

The data-gathering tool in this study was based on expert opinions including 5 

dimensions and 29 items. The social factors included security, socio-cultural, 

economics, tourism services, and advertising. lecturers and experts in terms of 

content validity approved these questionnaires. Using Cronbach's alpha coefficient, 

the reliability of cultural and social dimensions was 0. 94, economic 0. 97, security 

0. 96, quality of tourism services 0. 92 advertisement and 0. 94. For data analysis, 

descriptive statistics, chart, mean and standard deviation, and inferential statistics of 

skewness and elongation test, t-test and SWARA, and structural equation modeling 

were used. The results showed that security: 30. 261, socio-cultural: 28. 121, quality 

of tourism services: 25. 759, economics: 25. 433 and advertisement: 20. 307 had a 

significant effect on the development of sports tourism in the Lorestan province. 

Among all of these factors, security 30. 261 has obtained the first rank in effects of 

sports tourism development. Furthermore, according to the structural equation 

modeling results, the main research model had a good fit, which indicates that the 

conceptual model of sport tourism development with emphasis on social factors is 

optimal and fits. Using all dimensions as independent variables, the Lorestan 

province sports tourism development can be predicted. It is concluded that 

authorities should focus on all social variables to design a tourism development 

model. 
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 مقدمه
ای به نام اسپورتینک آمد، در آن زمان این لغت به  در مجله 1811نخستین بار در سال واژه گردشگری 

. رفت یمار تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظر طبیعی برای کسب لذت به ک منظور بهمسافرت  معنای

سط که ابتدا از زبان فرانسه و تو باشد یمتوریسم و تور  ی واژهاز  شده گرفتهگردشگری به معنای امروزی 

که در زمان سفر گردشگران به وقوع  شود یمگردشگری به فعالیتی اطلاق  .شد یمبکار برده  زادگان اشراف

، اقامت در موردنظرسفر، مسافرت به مکان  یزیر برنامههمه موضوعات از قبیل  رندهیدربرگو  ونددیپ یم

کارشناسان علوم اقتصادی، اظهار . باشد یمبازگشت و یادآوری خاطرات سفر بعد از بازگشت  ،جا آن

بسیاری از  که یطور به؛ باشد یمصنعت در دنیا  نیتر متنوعو  نیتر بزرگ عنوان بهند گردشگری ا داشت

رشد  ییزا اشتغالمنبع اصلی ایجاد درآمد،  عنوان بهن صنعت را ، ایافتهی توسعهکشورهای  ژهیو بهکشورها 

یکی  عنوان بهصنعت گردشگری (. 1399حسینی، شجاعی، ) دانند یمبخش خصوصی و توسعه زیربنایی 

، 1است )ساندلین، فیچتنر شده شناختهاقتصادی در کشورهای جهان  یها بخش ترین یعسرو  ینتر بزرگاز 

، ییزا اشتغالپایدار و افزایش  شتیمعدر راستای بهبود  دیتأکقتصادی مورد های ا یکی از بخش. (2020

های  های گذشته نقش زیادی در افزایش درآمد و رشد اقتصادی کشور گردشگری در دهه توریسم است

و  ونقل حمل یها رساختیزهای گوناگون، بهبود  داشته است. با افزایش جاذبه پیشتاز در این حوزه

های مطلوب  پیامد ازجملهفراغت رشد توریسم در حال گسترش است.  ذران اوقاتافزایش اهمیت گ

درآمد، کاهش فقر، بهبود توزیع درآمد و پویایی جوامع محلی است  گردشگری، ایجاد اشتغال، افزایش

در توسعه جامعه  تواند یمهمچنین توسعه گردشگری در یک منطقه . (1399گل زاده، سعیدی، )

حجازی، تنوع زیستی، آموزش حفاظت از فرهنگ و بهبود اقتصادی کمک کند ) روستایی، حفاظت از

 .(1399جوادی، 

صنعت خدماتی  نیتر گسترده عنوان بهامروزه صنعت گردشگری در دنیا، یکی از منابع مهم درآمد است و 

پی افزایش بسیاری از کشورها در رقابتی نزدیک و فشرده، در  رو نیازاای است.  جهان، حائز جایگاه ویژه

ند. طبق آمارهای سازمان جهانی ا هست یالملل نیب منافع و عواید خود از این فعالیت شیازپ شیب

میلیارد نفر و درآمد حاصل از این  3. 1به بیش از  یالملل نیبتعداد گردشگران  2017گردشگری، در سال 

سرانه تا سال  درصدی 2. 4 شیافزاتریلیون دلار رسیده است. این میزان به معنی  23. 1بر  بالغصنعت 

. بر این اساس باید بگوییم که رسد یممیلیارد دلار آمریکا  2860به  ها ینیب شیپاست که طبق  2021

 ژهیو بهاست. صنعت گردشگری  شده لیتبدهای سودآور دنیا  امروزه صنعت گردشگری به یکی از صنعت

این پدیده با  که یطور به؛ شود یم ن محسوبگذران اوقات فراغت یکی از نیازهای اصلی انسا منظور به

سازمان جهانی ) شود یمتاریخ بشر محسوب  زیآم صلح ییجا جابهدرصد جمعیت جهان،  10تخصیص 

 زمان هم یریکارگ بهتوسعه و بالندگی صنعت گردشگری در کشور، سبب ترکیب و  (.2018گردشگری، 
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تی راهبردی، به اقتصاد محلی تنوع بخشیده، و با فراهم آوردن فرص خواهد شدمنابع داخلی و خارجی 

. صنعت شود یمبه محیط محلی  وارد شونده، ایجاد درآمد و افزایش ارزش منابع ییزا اشتغالموجب 

که با معضلاتی ازجمله بیکاری بالا، محدودیت منابع انرژی و  توسعه درحالگردشگری، برای کشورهای 

 (.1398نجفی و همکاران، یت برخوردار است )ند، از اهما مواجه هست یمحصول  تکاقتصاد 

 توسعه درحالپیشرفته و  های اقتصادی مهمی در دنیای به فعالیت (امروزه ورزش و گردشگری )توریسم

صنعت و بازار داخلی شده است و همچنین  عنوان بههای اخیر  ای در سال تبدیل گشته و توجه فزاینده

است. با  شده ییشناسااجتماعی جوامع شهری و روستایی  یک عامل در بازسازی اقتصادی و عنوان به

نیازمند فضاهایی جهت گذراندن اوقات  رود یم یافتگی توسعهای که به سمت  که جامعه توجه به این

گردشگری )توریسم( و مسافرت از طریق ورزش بهترین تفریح بدین منظور  .ستا قوا دیتجدفراغت و 

کل و سازمان داده شود که از برگزاری مسابقات ورزشی حمایت ش یا گونه بهمحیط شهری باید  ،است

. (1399)حسینی نسب، طیبی ثانی و مرسل، که در راستای توسعه پایدار شهر نیز باشد  کند ضمن این

یک بازار  عنوان بههای مرتبط با ورزش  جهانگردی ورزشی تجربه سفر برای مشارکت یا مشاهده فعالیت

است. سفرهای ورزش محور، در طی دو دهه گذشته به طرز  شده شناختهمهم گردشگری جهان 

و  1واسمتاست ) قرارگرفتهاما اخیراً در کانون تحقیقات متمرکز دانشگاهی ؛ چشمگیری رشد کرده است

دارای تعاریف مختلفی از دیدگاه  ،همانند گردشگری عام (. گردشگری ورزشی2019همکاران، 

به یک مفهوم  دنیدررسمخالف زیادی دارند و  وجوه مشابه و مختلف است. این تعاریف نظران صاحب

اقتصادی  -. امروزه گردشگری ورزشی فراتر از یک صنعت، به پدیده اجتماعیکنند یمخاص ایجاد مشکل 

 عنوان بهاین صنعت سفید بیش از هر زمان دیگر جایگاه خود را . است شده لیتبددر سطح جهانی 

فراوان، فواید و  یگذار هیسرمااست و بسیاری از کشورها، با  بازکردهری در جوامع بش یچندبعدای  پدیده

منبعی مهم جهت بهبود وضعیت اقتصادی، اجتماعی و  عنوان بهاثرات این صنعت را خوب درك کرده و 

. اند درآوردهشهرت و برند سازی مقصد خود  ، افزایشها رساختیزسیاسی، افزایش اشتغال، درآمد، توسعه 

مناطق جهان دارد. برای مثال  رزشی نقش اجتماعی اقتصادی مهمی در بسیاری ازگردشگری و

مزایای اقتصادی  ،دنیا رویدادهای ورزشی بزرگ نظیر المپیک و جام جهانی با جذب هزاران نفر از سراسر

ای نیز با جذب  های ورزشی کوچک مثل رویدادهای ملی و منطقه عظیمی برای میزبان دارد. حتی رویداد

)زهره وندیان، احسانی، خسروی زاده، . کند یمشگران مزایای اقتصادی زیادی را نصیب جوامع میزبان گرد

1397). 

با توجه به اهمیت و اعتبار دو مقوله گردشگری و ورزش مدیران و مسئولین این دو بخش برای رسیدن به 

شدند و این صنعت را  اهداف خود )اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی( به گردشگری ورزشی متوسل

توان از طریق آن علاوه بر ایجاد اشتغال و رونق اقتصادی به  ند که میا بعدی در نظر گرفت عنوان به
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بنابراین، بسیاری از کشورهای جهان در ؛ (1398امینی و همکاران، ) کنندپیشرفت کشور نیز کمک 

ای  نقش برجسته تواند یمنعت ند زیرا این صا هست تلاش برای تقویت صنعت گردشگری ورزشی خود

در  یطیمح ستیزاثرات سیاسی، اجتماعی و فرهنگی و  ی جادکنندهیایک مولد اقتصادی و  عنوان به

بر گردشگری  مؤثردر این پژوهش به بررسی عوامل اجتماعی  حال نیبااجوامع مختلف داشته باشد. 

 .پردازد ی( مگری و تبلیغاتورزشی که شامل )امنیت، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی خدمات گردش

بر این  ،روانی و عاطفی فکر -اعتماد، آسایش خاطر روحی عبارت است از: فرهنگ لغت لاروس امنیت در

 عنوان بهامنیت  .اساس که خطر، ترس، وحشت و اضطراب محلی از اعراب ندارد و معادل نبود خطر است

در  (. فوریه نادل و گالجو1399و همکاران،  نژاد مهد) گذارد یمیک عنصر مهم بر سایر ابعاد زندگی تأثیر 

به بررسی  کند یمتحقیق خود با عنوان جذابیت کشنده: چگونه تهدیدات امنیتی جهانگردان را متضرر 

یک مدل  و پردازند یم یالملل نیباثرات تهدیدات امنیتی، یعنی تروریسم، جرم و فساد، بر گردشگران 

 تنها نهدر این مقاله  .کنند یمت در اقدامات ناپایداری بین کشورها ارزیابی گرانش را برای ارزیابی اختلافا

که تهدیدات امنیتی در کشور میزبان تأثیر منفی بر گردشگری ورودی دارد بلکه همچنین چگونگی  این

که  دهد یم. نتایج نشان کند یمشرایط کشور مبدأ جریان گردشگری را به یک مقصد خاص نیز تعیین 

. دهند یمخود ترجیح  مبدأسفر به کشورهایی با سطح ایمنی و امنیتی مشابه را در کشور  گردشگران

سفر را به کشورهایی  باثباتیعنی گردشگران از کشورهای ؛ است داشدهیپعلاوه بر این، یک اثر نامتقارن 

ر کشور نسبت به عدم امنیت د ثبات یبگردشگران کشورهای  که یدرحال دهند یمبا همان شرایط ترجیح 

مقصد تحمل بیشتری دارند.. سرانجام ما میدانیم که اثر منفی تهدیدات امنیتی، گردشگری ورودی را 

 (.2020، 1فوریه نادل و گالجو) دهد یمکاهش 

صنعت گردشگری در مناطق توسعه  یطیمح ستیزارزیابی امنیت  عنوان تانگ و همکاران در تحقیقی با 

صنعت گردشگری  یطیمح ستیزارزیابی امنیت  به وردی از پکن: یک مطالعه مستیز طیمححفاظت از 

های آینده را نشان  در پکن پرداخته و نتایج تحقیق نشان از وجود پتانسیل و پیشرفت در منطقه در سال

جدید درك بهتری از رابطه بین توسعه پایدار صنعت گردشگری و  یاندازها چشم. همچنین دهد یم

 .(2018، 2تانگ و همکاران) کند یمرا بررسی  یطیمح ستیزامنیت 

 گردشگری خرد و امنیت و توریسم خرد و اقلیمی در چین عنوان در تحقیق خود با  یولیانگ، دانگ 

جاذبه گردشگری اساسی و  نیتأم یها سمیمکانعمیق گردشگری در چین باید  که برای توسعه معتقدند

های  که امنیت ایمنی جاذبه کنند یمنین بیان و همچ دادهقرار لیوتحل هیتجزهای پویا را مورد  جریان
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برای افزایش  ها شنهادیپگردشگران، ایمنی گردشگران و امنیت صنعتی گردشگری خرد و همچنین 

 .(2019، 1یانگ، دانگ و لیامنیت را بررسی کنند )

ردشگری بر گ یطیمح ستیزدر تحقیق خود با عنوان ارزیابی و مکانسیم امنیت  استنکوا، تسوتکو و ایوانووا

بر اهمیت صنعت گردشگری برای توسعه اقتصادی بسیاری از  دیتأکضمن  «(dpsir-deaاساس مدل )

عامل مهمی در تراز پرداخت  حال نیدرعمد صادراتی و آکشورهای جهان، گردشگری را منبع بزرگی از در

ت گردشگری را در ند که این اهمیاو معتقد کنند یمهای ملی در جهان معرفی  از اقتصاد یتوجه قابل

استنکوا، تسوتکو و است ) مؤثرکه امنیت در رشد آن بسیار  دهد یمقرار  ها چالشاولین عامل در لیست 

 (.22019ایوانووا،

گردشگری  یریپذ رقابتمقدماتی برای  عنوان بهایمنی و امنیت  عنوان در تحقیق خود با  3ولهو گوویا

مردم، همیشه سزاوار بالاترین  مختلف ایمنی و امنیتهای  که جنبه کند یمبیان  «ساحلی و دریایی

خطر بودن و تهدیدهای مداوم جهانی در زندگی  یباباهمیت در جامعه بشری بوده است. امروزه جهان 

. افراد اندازد یمو ناامنی، اقتصاد و روابط اجتماعی را در همه سطوح به خطر  یثبات یبروزمره مواجه است. 

که امنیت شرایط اساسی برای  اند کردهقتصادی مانند گردشگری همیشه درك های ا درگیر در فعالیت

است. در این فصل ایمنی و امنیت گردشگر  ریپذ بیآستوسعه است. گردشگری ساحلی و دریایی بسیار 

 در مناطق ساحلی و دریایی انجام دهد و خطرات و تهدیدهایی که وی در آن تواند یمکه  ییها تیفعالدر 

. نویسندگان وضعیت پرتغالی را در مورد این موضوع ارائه دهد یمداشته باشد را پوشش  دتوان یمجا 

نظر )ایمنی و امنیت( در گردشگری  دونقطههایی برای به حداقل رساندن ناامنی از هر  و ایده دهند یم

 (.2020ولهو گوویا، ) دهند یمساحلی و دریایی ارائه 

فرهنگی صورت گرفته  -ای در مورد آگاهی اجتماعی  ستردهدر سطح جهان، توسعه سریع و تحقیقات گ

، حال نیباا. گذارد یماست، عوامل و عوامل مؤثر بر آن بر رفتارهای گردشگران و روند مصرف تأثیر 

اکتشاف کامل این عوامل اجتماعی فرهنگی، در مطالعات گردشگری کمیاب است. هوشیاری فرهنگی و 

یا گروهی از گردشگران را وادار به حمایت یا جلوگیری از یک مقصد یک گردشگر  تواند یمتأثیرات آن 

مستقیم  صورت به(. نتایج حاصل از تحقیق نشان داد، عوامل اجتماعی 2020، 4هولدرضمنی کند ) طور به

از بین عوامل مشارکت جامعه محلی،  رسد یمگردشگری ورزشی دارد ولی به نظر  تأثیر بسزایی در توسعه

 بر توسعه یدار یمعن ریتأثغیرمستقیم با نقش میانجیگری عوامل نهادی  صورت به اجتماعی عوامل

ثابت  به افزایش درك فرهنگی، افزایش سطح تواند یمگردشگری ورزشی نیز دارد. پس این عامل 

و ارتباطات  وابسته به رویداد، گسترش تعاملات اجتماعی یها تیفعالو مشارکت در انواع  یمند علاقه
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پاشایی، داشته باشد، ) و افزایش تساوی نژادی ی منطقهو رسومات  ها ارزش، گسترش یالملل نیبفرهنگی 

 (1398عسگریان، روزافزون، 

های فرهنگی و اجتماعی  تأثیرات صنعت گردشگری بر فعالیت عنوان و همکاران در تحقیق خود با  1آمالو

برای استخراج  ها دادهاز منابع اولیه و ثانویه  «جوامع میزبان: شواهدی از ایالت کراس ریور ایالت، نیجریه

. منابع اصلی شامل استفاده از پرسشنامه، جلسات مصاحبه و اند کردهاطلاعات برای مطالعه استفاده 

در  منتشرشدهمنابع ثانویه شامل استفاده از اطلاعات مستند  که یدرحالمشاهده مستقیم میدانی بود 

که نشان داد های مطالعه بودند. این مطالعه  های توریستی در مکان لباس یها نام ثبتو  ها کتاب، ها مقاله

های سنتی، الگوی ساختمان سنتی، درآمد خانواده،  اجتماعی مردم )ازدواج -فرهنگی  یها ارزشبرخی از 

بر اساس  .( تحت تأثیر تعامل گردشگران با جوامع میزبان استیدست عیصناطراحی منظر سنتی، هنر و 

های  های فرهنگی بیشتر، بازاریابی بهتر و استراتژی تا فعالیت کند یم، این مطالعه توصیه ها هافتیاین 

آمالو و تبلیغاتی اتخاذ شود تا بازدیدکنندگان و گردشگران بیشتری از منطقه در طول سال بازدید کنند )

 (.2020همکاران، 

 گرایش بر مؤثر فرهنگی -اجتماعی املعو( در پژوهش خود با عنوان  1391ی و صنعت خواه )نیالد نیمع

 اجتماعی، عوامل بررسیهدف خود را  «(کرمان شهر: موردی مطالعه) همگانی ورزش به شهروندان

 تحلیل نتایجو  دارد یمبیان  همگانی ورزش به کرمان شهر شهروندان گرایش بر مؤثر فرهنگی و اقتصادی

 محور ورزش فرهنگی سرمایه و یا رسانه صرفم بدن، از شخص تصور متغیرهای که دهد یم نشان مسیر

 ورزش اقتصادی سرمایه متغیرهای و اند داشته همگانی ورزش به شهروندان گرایش بر مستقیم ریتأث

 بر غیرمستقیم یریتأث محور، ورزش فرهنگی سرمایه راه از و تنها محور، ورزش اجتماعی سرمایه محور،

 .اند داشته ورزش به شهروندان گرایش

 فرهنگی -اجتماعی و اقتصادی تأثیرات سنجش( در پژوهش خود با عنوان  1391ی و رستمی )صیدای

 در گردشگری صنعت امروزه که دارد یمبیان  نیچن نیا (کرمانشاه شهر موردی نمونه) گردشگری توسعه

 و .ستاکشورها بین فرهنگی تبادلات در مؤثر عوامل از حال نیدرع و درآمد مهم منابع از یکی دنیا،

 دهد می نشان پژوهش این نتایج .است ای ویژه جایگاه حائز جهان خدماتی صنعت ترین گسترده عنوان به

 -اجتماعی و اقتصادی توسعه در ترتیب به گردشگری توسعه کرمانشاه شهر یها یتوانمند به با توجه که

 اجتماعی و اقتصادی تتغییرا درصد 16 و 17 ترتیب به و داشته یدار یمعن تأثیر کرمانشاه شهر فرهنگی

 .گردد یبرم گردشگری توسعه به

بر  دیتأکبا  «های آبی در مالزی توسعه پایدار گردشگری ورزش عنوان بهدر تحقیقی  و همکاران 2نورول

ابعاد مالی برای حفظ روند جذب گردشگر ورزشی در  ریتأثبعد اقتصادی هدف تحقیق را مشخص کردن 
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محققان به دنبال ارائه  ،در تحقیق نیو همچنند. ا های آبی دانست های ورزش و تقاضا باعرضهرابطه 

آن ورزش در منطقه  لازم یهای ورزشی بودند که امکان استفاده از زیربناها از فعالیت یفهرست

بر بعد  دیتأکبالاترین ضریب جذب گردشگر ورزشی را با  که آن باشد ،جود داشت،چنانچه وموردمطالعه

 (.2020نورول و همکاران، ) کنند یمن ایجاد ها برای گردشگرا هزینه

یند انتخاب استراتژی توسعه گردشگری ورزشی در تفرجگاه آفر  عنوان بهساندلین و فیچتنردر تحقیقی 

یک صنعت اقتصادی مهم در جهان، به  عنوان بهبر اهمیت گردشگری ورزشی  دیتأکضمن  «وروسیکا

بر موقعیت آبگرم در این تفرجگاه و اهمیت سلامت  دیتأکبا  و اند بودهدنبال حفظ بازار رقابتی این صنعت 

ساندلین ) اند پرداخته ،جسمانی و رفاه گردشگران و ارتباط این موضوع با موقعیت آب گرم در این منطقه

 (.2020و فیچنر، 

و جذابیت کیفیت  اثربخشهای دولت، رهبری  اجرای سیاست عنوان  بهدر تحقیقی  1چوکوودی نواگو و

 فیضعبا توجه به عملکرد  «های کلیدی برای توسعه گردشگری ورزشی در نیجریه نشانگر نوانع به

های دولتی و  های خام بسیار، بررسی سیاست ظرفیت باوجود یالملل نیبدر مسابقات  یا هیجرینورزشکاران 

رزشی و در وضعیت و مؤثربر رهبری  دیتأکقرار داده است. در این پژوهش ضمن  مدنظربحث رهبری را 

واجد شرایط در اداره امور ورزشی و گردشگری ورزشی  کارکنانگردشگری ورزشی بر لزوم استفاده از 

 (.2020نواگو، چوکوودی، ) کند یم دیتأک

به دنبال  «های توسعه گردشگری ورزشی در بخارست رومانی ویژگی عنوان بهتحقیقی  در 2النا بوگان

بود و  موردمطالعهیاست جامعه و اقتصاد محلی منطقه مثبت گردشگری ورزشی در مورد س راتیتأث

های  همچنین به دنبال افزایش آگاهی در مورد اهمیت این نوع گردشگری و امکان توسعه آن در مکان

دارای پتانسیل مشابه بودند. نتایج تحقیق نشان دادند که جذب گردشگران ورزشی مزایای ملموس و 

های فرهنگی جدید را  جامعه محلی دارد و همچنین تجربه نامحسوس در ارزش پول محلی، زیرساخت

 .(2019النا بوگان، ) آورد یمبرای میزبان به ارمغان 

گردشگری ورزشی و  محیطی یستزحال با توجه به فواید فراوان اقتصادی اجتماعی، سیاسی و فرهنگی و 

ن و مسئولین و همچنین تمایل توسط مدیران، برنامه ریزا بانشاطای سالم و  با درك اهمیت داشتن جامعه

داشتن تعطیلات و تفریحات فعال و پویا، لزوم توجه به مقوله گردشگری ورزشی و توسعه آن در  مردم به

اما آنچه مسلم است که ؛ (1397. )زهره وندیان، احسانی، خسروی زاده، نماید یم یرناپذ اجتنابکشور 

هنوز نتوانسته است  متأسفانهگردشگری ورزشی،  یهیندرزمهای بسیار  داشتن ظرفیت باوجودکشور ایران 

سهم گردشگری کشور که گردشگری ورزشی نیز جزئی  چراکه ،ست یابددبه جایگاه و اعتبار واقعی خود 

 (.1394است )کوزه چیان و همکاران،  سهم آن از تولید ناخالص ملی تنها یک درصد است،از آن 

 
1 Nwaogu ،Chukwudi 
2
 Elena Bogan 



 

 

 

 

  

 

 1400ه چهل و چهارم، زمستان ، شمار یزدهمسال سپژوهشی، فصلنامه علوم ورزش،  -نشریه علمی
 

218 

 

 

 ها رسانهنقش تبلیغات "در پژوهش خود با عنوان  بررسی  (1396قاسمی نژاد لیچایی و رضایی صوفی ) 

در توسعه گردشگری  ها رسانهکند که: نقش تبلیغات  یمچنین بیان  ینا "در توسعه گردشگری ورزشی

ی آگاهی ما را ا برجستهی گردشگری به نحوه ها رسانه باشد و یمورزشی استان گیلان در سطح معنادار 

 دهد. یمی گردشگری ورزشی افزایش اکارکردهآیندها و فرنسبت به 

 رابطه تنگاتنگی با توسعه اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی جوامع دارد. همچنین تبلیغات

 بازاریابی در تبلیغاتی ابزارهای نقش"پژوهش خود را با عنوان   1395محمدی یگانه و همکاران در سال 

 صنعت.آن ها بیا ن داشت اند که انجام داند  اردبیل استاندر موردی مطالعه ؛"گردشگر جذب و

 یک گردشگری، بخش در تولید، بخش برخلاف که زیرا است؛ متفاوت دیگر یها بخش تمام با گردشگری

 جهانی سطح در رقابت یهرزمان در. رسد یم فروش به ،دهد یم ارائه مکان آن آنچه تمام اضافه به مکان

 مکان یک. گردد توسعه سبب تا دارد نیاز ناب و لاقخ های یدها به گردشگری، مقاصد ارتقاء و دارد وجود

 درآمد تولید، گسترش در تواند یم تبلیغات. دارند یکدیگر با تنگاتنگی پیوند تبلیغات و گردشگری توسعه

 شناخت میزان و تبلیغاتی ابزارهای بین .باشد داشته اساسی و مهم نقش گردشگری در اشتغال ایجاد و

 از حاکی ،آمده دست به نتایج همچنین. دارد وجود معناداری رابطه دشگریگر یها جاذبه از گردشگران

 .است گردشگری تبلیغات در فردی ارتباطات زیاد یرتأث

 بازاریابی در نوین یها رسانه و اینترنت نقش»( در پژوهش خود با عنوان 1391جاوید و همکاران )

 با ارتباطی های یفناور و ها رسانه جهانی، پرشتاب دررونددارد که  یمچنین بیان  ینا« ورزشی گردشگری

. اند داده قرار خود سیطره تحت را انسانی های یتفعال سطوح تمام و نموده پیشرفت تصور یرقابلغ سرعتی

 یها بسته ی مؤلفه در 0.77 عاملی بار با را «تبلیغاتی و اطلاعاتی منابع از تر یعسر و مناسب یریگ بهره

 تبلیغ مؤلفه در 0.79 عاملی بار با را «ورزشی گردشگران به ها ذبهجا معرفی» شاخص و گردشگری

 .کرد شناسایی ورزشی گردشگری توسعه در مهم یها شاخص عنوان به ها جاذبه

 های یدگاهدبر این اساس انتخاب مکان مناسب و مستعد برای یک فعالیت نیازمند تحقیق در مکان از 

های ایجادشده در کشور، تلاش  گردشگری، یکی از طرح ینۀمدرز شده مطرحمسائل  رو ینازامختلف است. 

و ایجاد مناطق نمونۀ گردشگری بوده است. در  یزیر برنامهبرای شناسایی مناطق مستعد گردشگری و 

و شناسایی عوامل  سو یکدر استان لرستان از  شمار یبهای طبیعی و تاریخی  همین راستا، وجود جاذبه

نقش مهمی در رونق گرفتن صنعت گردشگری در این استان  توانند یگردشگرمگزار در جذب  یرتأث

 .داشته باشد

های زیبا،  دریاچه گهر، آبشار ماننداستان لرستان با توجه به دارا بودن مناطق ممتاز گردشگری طبیعی 

نظیر، دارای  طبیعتی چشمگیر و مناسب برای انواع فعالیت ورزشی، تاریخ کهن و میراث فرهنگی کم

 تواند یمگردشگری ورزشی،  درمجموع ؛ کهباشد یمهای بسیار زیاد، برای جذب گردشگر ورزشی  تقابلی

داشته باشد و در کمک به از بین بردن فاصله اقتصادی بین استان  یتوجه قابل یرتأثبر اقتصاد منطقه 
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عی منطقه های موفق در جذب گردشگر ورزشی و توسعه پیشرفت اقتصادی و اجتما لرستان با دیگر استان

 .کند ءنقش مهمی ایفا

مشکلات حوزۀ گردشگری ورزشی نداشتن برنامه و اطلاعات راهبردی در  ینتر مهمدر این زمینه، یکی از 

راستا، مطالعه و بررسی دقیق  یندر ااست. ضروری است  ذکرشدههای کشور  این حوزه با توجه به قابلیت

بر توسعه گردشگری ورزشی استان  یرگزارتأث های منطقه صورت گیرد. تدوین مدل عوامل پتانسیل

به قطب گردشگری ورزشی کشور و حتی خاورمیانه، از  شدن یلتبدبه جایگاه مطلوب و  یدندررسلرستان 

، هدف اصلی از انجام این مطالعه، طراحی و تدوین مدلی مناسب رو ینازاضروریات مهم این مطالعه است؛ 

کید بر عوامل اجتماعی أگردشگری ورزشی در استان لرستان با ن صنعت توسعه در یرگذارتأثبرای عوامل 

های شغلی منافع اقتصادی  با ایجاد فرصت تواند یم گردی یعتطبتوسعه  ین کهباا. با توجه باشد یم

با در نظر گرفتن مزایای حضور  مستقیم متوجه مردم بومی استان نماید، بر این اساس طور بهرا  شماری یب

در استان لرستان و از طرفی جذب کم گردشگران ورزشی به نسبت پتانسیل بالای گردشگران ورزشی 

بعد اجتماعی  5با در نظر گرفتن  یک تحقیق جامع چهارچوباستان این ضرورت احساس شد که در 

از: بعد فرهنگی و  اند عبارتورزشی که  منتخب توسعه پایدار صنعت توریسم در شاخه گردشگری

و صورت بگیرد تا از نتایج ان در توسعه هر چه  لیغات، کیفیت خدمات و امنیتاجتماعی، اقتصادی، تب

نفع در بحث  ذی و ادارات ها سازمانگردد و  مورداستفادهگردشگری ورزشی در استان  بیشتر توسعه

و  بدنی یتترب، اداره کل دستی یعصنااستانداری، اداره کل گردشگری و  ازجملهجذب گردشگر ورزشی 

از نتایج تحقیق استفاده راهبردی و کاربردی مناسب را در جهت  توانند یممرتبط  سایر ادارات

 خود داشته باشند. های یزیر برنامه

 شناسی تحقیقروش 

به لحاظ  ومعادلات ساختاری  یساز مدلپیمایشی مبتنی بر  این مطالعه توصیفی از نوع روش تحقیق

دستیابی به طراحی مدل  منظور به. ی اجرا شداز نوع تحقیقات کاربردی بود که به شکل میدان هدف

است.  شده استفادهمطلوب توسعه گردشگری ورزشی، از مصاحبه و نظرسنجی خبرگان )روش دلفی( 

معادلات ساختاری استفاده شد. در چهارچوب استراتژی و  یساز مدلهمچنین از روش پیمایش مبتنی بر 

های  ، مصاحبه و با انجام مصاحبهیا کتابخانهبررسی  ازجمله، از ابزارهای مختلفی مورداشارههای  روش

مرتبط با مباحث مدیریت  ها آنی فعالیت اکتشافی با تعدادی از خبرگان و اساتید دانشگاه که حوزه

 گردشگری و مدیریت ورزشی و جغرافیای شهری گردانندگان تورهای گردشگری فعال در این حوزه

، تأمین شد. ابزار های مرتبط با گردشگری ن مدیران دستگاهگردشگران داخلی و خارجی حاضر در استا

و اجرا شد و مدل  انجام ،قرارگرفته دیتائپرسشنامه بود که پس از نهایی شدن و مورد  ها دادهاوری گرد

توسعه گردشگری ورزشی مورد آزمون قرار گرفت. جامعه آماری تمامی گردشگران ورزشی در استان 

توجه به گستردگی جامعه آماری و  با .باشد یمجز جوامع نامحدود  ها آناد که تعد باشند یملرستان 

آماری بر اساس جدول تعیین حجم نمونه مورگان برای جامعه نامحدود  نمونه،  نامشخص بودن تعداد آن
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ای خوشه صورت بهتصادفی و  طور به، که  های ورزشی انتخاب شدنفر از مشتریان باشگاه 384

 ریغ یریگ نمونهای و مرحله دوم روش  تصادفی خوشه یریگ نمونهه مرحله اول روش ک یا چندمرحله

 فیدر ط. به این صورت که در بین شهرهای استان لرستان، شهرها را باشد یم در دسترس یاحتمال

جهت توزیع  یکش قرعهکرده و از بین شهرهای هر دسته یکی از شهرها را با  یبند میتقسجمعیتی 

، ازنا و الشتر انتخاب شدند. برای درود، بروجرد، آباد خرمآخر شهرهای  در نتخاب شدند.ا ها پرسشنامه

( باشد یمی غیر احتمالی ریگ نمونههای  دسترس )که از شیوهدر  صورت بهدر هر طبقه  ها یآزمودنانتخاب 

 است. شده استفاده

 شده استفادهپرسشنامه محقق ساخته به روش میدانی، از ابزار  ها داده یآور جمع منظور بهدر این مطالعه 

های جمعیتی شناختی که حاوی سؤالاتی در مورد ویژگیشامل دو بخش، فرم اطلاعات جمعیت ؛ کهاست

، میزان تحصیلات و بهترین ماه برای گردشگری و پرسشنامه تأهلجنسیت، وضعیت  لیقبگردشگران از 

بعد: فرهنگی و اجتماعی،  5و شامل  کرتمقیاس پنج ارزشی لی بر اساسگویه و  32اصلی که شامل 

 . باشد یماقتصادی، امنیت، تبلیغات و خدمات گردشگری 

نظران  ها و صاحب اساتید دانشگاه دیتائهای تحقیق مورد  ، پرسشنامه برای تعیین روایی صوری و محتوایی

ابتدا  روش دلفی در این پژوهش، در است. قرارگرفتهمتخصص مدیریت ورزشی در حوزه گردشگری 

ها بین خبرگان پاسخ دهنده توزیع شد و نتایج نظرات خبرگان با استفاده از آزمون نسبت مورد  پرسشنامه

شود که  آیا نسبت بیشتر  درصد سنجیده می 50بررسی قرار گرفت و در آزمون نسبت، نسبت موافقان با 

الات ؤتا از س 3شد و  الی که بررسیسؤ35درصد است.که در طرح مرحله ی اول طرح دلفی از  50از 

از  p-valueها مقدار  ال باقی ماند. و در مرحله ی دوم چون برای همه شاخصؤس 32حذف شدند و 

 الات در پرسشنامه باقی و حذف نشدند.ؤها و س درصد( کوچکتر شد لذا همه شاخص 5) 05/0مقدار خطا 

 زیربنایی، تحلیل ابعاد و محتوا ازنظرهای پرسشنامه  گویه متجانس بودن تأیید منظورشناسایی و بهو 

مقدار آماره  آمده دست بهبا توجه به نتایج  شد که انجام ،یآور جمع یها داده یرو تأییدی عاملی اکتشافی و

t  این  یدرست بههای مذکور  دهد، گویه است و نشان می 96/1از مقدار بحرانی  تر بزرگنیز در تمامی موارد

 شد. دیتائ تیدرنهاهای بازنگری شده،  وروایی سازه پرسشنامه دهند قرار می موردسنجشسازه را 

( بین اعضا نمونه آماری آزمون شیپ صورت بهپرسشنامه ) 40تعیین پایایی پرسشنامه نیز، ابتدا  منظور به

متغیرها محاسبه گردیده است. نتایج نشان  تک  تک، ضرایب spss افزار نرمتوزیع گردید و با استفاده از 

و  94/0، تبلیغات 96/0امنیت  97/0، اقتصادی 94/0فرهنگی و اجتماعی  یها مؤلفهپایایی  داد میزان

 7/0ضرایب بیشتر از مقدار  تک  تکگزارش شد، چون مقدار آلفا برای  92/0کیفیت خدمات گردشگری 

 از پایایی مطلوب برخوردار هستند. ها پرسشنامهشد، لذا 

از آمار  یموردبررستحقیق و متناسب با نوع متغیرهای  سؤالاتهای آماری و بررسی  داده لیوتحل هیتجز

های جمعیت شناختی  ای و ستونی برای بررسی ویژگی توصیفی در قالب جدول و نمودار دایره

 –آزمون چولگی و کشیدگی و کلموگروف  است و در بخش آمار استنباطی از روش دلفی، شده استفاده
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ای جهت بررسی وضعیت متغیرها  تک نمونه-tو آزمون  ها دادهع اسمیرنوف جهت بررسی نرمال بودن توزی

ورژن  SPSS افزار نرمبا کمک  یدییتأمتغیرها و تحلیل عاملی اکتشافی و  یبند رتبهو آزمون سوارا جهت 

 قرار گرفت. مورداستفاده 8. 8ورژن  Lisrel افزار نرمبه کمک  ها مؤلفه یریرپذیتأثو برای میزان  21

 یقهای تحق یافته

جمعیت شناختی  یها یژگیوتحقیق را بر اساس  یها نمونه( توزیع فراوانی و درصد فراوانی 2جدول )

 .دهد یمنشان 
 های جمعیت شناختی . توزیع فراوانی و درصد فراوانی ویژگی1جدول 

 درصد فراوانی وضعیت شاخص

 جنسیت
 1/71 273 زن

 9/28 111 مرد

 تأهلوضعیت 
 7/41 160 مجرد

 3/58 224 متأهل

 سطح تحصیلات

 1/14 54 دیپلم

 5/13 52 یپلمد فوق

 7/49 191 لیسانس

 7/22 87 یسانسل فوق

 

درصد افراد را  9/28درصد افراد را زن و  1/71،  نفر نمونه تحقیق 384( از مجموع 1با توجه به جدول )

تحصیلات نیز بیشترین  ازنظر درصد افراد متأهل بودند.. همچنین 3/58درصد افراد مجرد و  7/41مرد و 

درصد بوده است. همچنین نتایج آمار جمعیت شناختی خبرگان تحقیق  7/49رده مربوط به لیسانس با 

 50که نفر زن بودند  20نفر مرد و  20،  نفر از خبرگان در این تحقیق 40نیز نشان داد که بر اساس 

تحصیلات نیز بیشترین رده مربوط به  نظرازدرصد نیز متأهل بودند. همچنین  50درصد آنان مجرد و 

 درصد بوده است. 5/52با  سانسیل فوقلیسانس و 

 اسمریونف –کلموگروف آزموندر این پژوهش جهت بررسی نرمال بودن توزیع متغیرهای پژوهش از 

 .شود یماستفاده  ها آنهای چولگی و کشیدگی  و شاخص 
 . بررسی نرمال بودن متغیرها2جدول 

 آماره متغیر

 کولموگروف

سطح 

 داری یمعن

 کشیدگی چولگی

 -355/0 -820/0 856/0 606/0 فرهنگی اجتماعی

 -159/0 -765/0 683/0 717/0 اقتصادی

 -809/0 -745/0 539/0 703/0 امنیت

 -066/0 -768/0 512/0 844/0 تبلیغات

 -810/0 240/0 062/0 305/1 خدمات گردشگری
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برای  یدار یمعناسمیرنف، چون مقدار سطح  –نتایج آزمون کلموگروف بنا بر، 2با توجه به نتایج جدول 

 05/0از مقدار خطا  تر بزرگابعاد فرهنگی و اجتماعی، اقتصادی، امنیت، تبلیغات، خدمات گردشگری 

 باشند. ، کلیه متغیرها دارای توزیع نرمال میشود یم دیتائ(. پس فرض صفر P value > 0. 05) باشد یم

تک  -tبر توسعه گردشگری ورزشی از آزمون  مؤثربررسی اثربخشی عوامل طبیعی در ادامه جهت 

 استفاده شد: ای نمونه

 
 بر توسعه گردشگری مؤثر. نتایج آزمون تی اثربخشی عوامل اجتماعی 3جدول 

 t آماره میانگین بعد
درجه 

 آزادی

 سطح معنی

داری   (sig) 

95فاصله اطمینان  % 

 حد بالا حد پایین

گی اجتماعیفرهن  13/4 121/28 383 001/0 88/0 04/1 

 96/0 8/0 001/0 383 433/25 06/4 اقتصادی

 98/0 85/0 001/0 383 261/30 27/4 امنیت

 9/0 75/0 001/0 383 307/20 79/3 تبلیغات

 0/9 0/78 001/0 383 759/25 8/3 خدمات گردشگری

 

است که کمتر  شده محاسبه 000/0بر هر چهار عامل برا یدار یمعننتایج آزمون تی نشان داد مقدار سطح 

برای این پنج عامل به ترتیب فرهنگی  "t"آماره  قدر مطلقاست و همچنین مقدار  05/0از مقدار خطای 

و خدمات گردشگری  307/20، فعالیت تبلیغات: 262/30، امنیت: 423/25، اقتصادی: 121/28اجتماعی: 

چنین برداشت کرد که  توان یمند، پس ا بیشتر هست 96/1 که از مقدار جدول باشند یم 759/25

عوامل اجتماعی بر توسعه گردشگری ورزشی  دارند. لذا 3با عدد  یدار یمعن، اختلاف ابعادمیانگین این 

ای و برای اطمینان از  . در ادامه جهت انجام تحلیلی مقایسهاند بودهاستان لرستان در حد زیادی اثربخش 

 درروشگردشگری ورزشی با روش سوارا نیز تعیین اولویت شده است.  یها مؤلفهی، بند نتایج اولویت

گیرد و  معیار ابتدا قرار می نیتر مهمکنند.  سوارا ابتدا کارشناسان، معیارها را به ترتیب اهمیت مرتب می

 مقادیر متوسط اهمیت نسبی بر اساسگردشگری ورزشی  یها مؤلفه تیدرنهاگیرد.  امتیاز یک را می

میزان اهمیت  بر اساسمیزان اهمیت  بر اساسگردشگری ورزشی  یها مؤلفهشوند. ابتدا  بندی می رتبه

است. این مقادیر در  شده مشخص. سپس اهمیت نسبی هر معیار نسبت به معیارهای قبلی اند شده مرتب

 .باشد می (Siاست که همان ) شده درج 5در جدول « متوسط اهمیت نسبی»ستون 
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 ی گردشگری ورزشی با روش سواراها مؤلفهبندی  . اولویت4جدول 

 وزن نرمال وزن اولیه Kj متوسط اهمیت نسبی  کد معیار

 308. 0 1 1 1  امنیت

 255. 0 826. 0 21. 1 21. 0  اجتماعی-فرهنگی

 167. 0 544. 0 52. 1 52. 0  کیفیت خدمات

 154. 0 499. 0 09. 1 09. 0  اقتصادی

 116. 0 378. 0 32. 1 32. 0  تبلیغات

  1247. 3 جمع کل 

 

 

 ی توسعه گردشگری ورزشی با روش سواراها مؤلفه. وزن نهایی 1شکل 

 

در  255. 0در اولویت نخست قرار دارد. عامل فرهنگی و اجتماعی با وزن  308. 0با وزن امنیت عامل 

با وزن اقتصاد سوم قرار دارد. عامل  در اولویت 167. 0با وزن  کیفیت خدماتاولویت دوم قرار دارد. عامل 

 در اولویت پنجم قرار دارد. 116. 0در اولویت چهارم قرار دارد. عامل تبلیغات با وزن  154. 0

آماری لیزرل، برای آزمون  افزار نرمتحلیل مسیر در  فن با استفاده از یدییتأدر این مطالعه تحلیل عاملی 

لازم است قبل از وارد شدن به مرحله آزمون فرضیات از صحت بکار برده شده است.  ها عاملمعناداری 

روابط ساختاری  دیتائ، قبل از ها مدلاز  هرکداماطمینان حاصل شود. در بررسی  یریگ اندازهمدل 

 -3اطمینان حاصل نمود. با توجه به اشکال  یریگ اندازهاز مناسب بودن و برازش مطلوب مدل  ستیبا یم

بوده است که نشان  96/1از مقدار بحرانی  تر بزرگمدل،  یموردبررسر تمامی ابعاد نیز د t، مقدار آماره 1

مانند. دهند و در مدل باقی می قرار می موردسنجشاین سازه را  یدرست بهمذکور  یها یگودهد،  می

های است و بنابراین تناسب داده قرارگرفته قبول قابلهای برازندگی مدل فوق در دامنه  همچنین شاخص
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از  یموردبررسو مدل ابعاد  هست دیتائبا مدل مطلوب است. لذا برازندگی مدل نهایی قابل  شده یگردآور

 گی و برازش لازم برخوردار است.نه بهی

 

 ی بعد فرهنگی و اجتماعیدییتأ. تحلیل عاملی 2شکل 

 
 ی بعد اجتماعیدییتأ. تحلیل عاملی 3شکل 

 
 ی بعد امنیتدییتأ. تحلیل عاملی 4شکل 
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 ی بعد تبلیغاتدییتأ. تحلیل عاملی 5شکل 

 
 ی بعد خدمات گردشگریدییتأ. تحلیل عاملی 6شکل 

 

که  طور همانبر عوامل اجتماعی:  دیتأکمدل مفهومی توسعه گردشگری ورزشی با  یدییتأتحلیل عاملی 

های  ودن گویهتأیید متجانس ب منظور بهاست.  شده لیتشکگویه  29بعد و از  5مشاهده شد، این مدل از 

برای  درمجموعمحتوا و ابعاد زیربنایی، تحلیل عاملی تأییدی روی این مقیاس انجام شد.  ازنظراین بعد 

گویه  29بعد و از  5از  یاجتماعبر عوامل  دیتأکسنجش مدل مفهومی توسعه گردشگری ورزشی با 

 است. شده استفاده
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 بر عوامل اجتماعی دیتأکرزشی با ی توسعه گردشگری ودییتأ. تحلیل عاملی 7شکل 
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 بر عوامل اجتماعی دیتأکهای برازش مدل توسعه گردشگری ورزشی با  . شاخص5جدول 

 نام شاخص
نمایه 

 شاخص

مقدار 

 قبول قابل
 شده مشاهدهمقدار 

 P p-value 05/0 > 000/0آماره 

 خی دو بهنجار
df

2

 

3 > 89/1 

 RMSEA 1/0 > 031/0 ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

 CFI 9/0 < 91/0 شاخص برازش تطبیقی

 NFI 9/0 < 92/0 شاخص برازش هنجار شده

 NNFI 9/0 < 92/0 شاخص برازش هنجار نشده

 GFI 9/0 < 93/0 شاخص نیکویی برازش

 IFI 9/0 < 92/0 شاخص برازش افزایشی

 

است و نشان  96/1بحرانی از مقدار  تر بزرگنیز در تمامی موارد  t، مقدار آماره 6با توجه به شکل 

. مانند یمدهند و در مدل باقی  قرار می موردسنجشاین سازه را  یدرست بههای مذکور  دهد، گویه می

است و  قرارگرفته قبول قابلهای برازندگی مدل فوق در دامنه  شاخص 6همچنین با توجه به جدول 

و  هست دیتائبرازندگی مدل نهایی قابل  با مدل مطلوب است. لذا شده یگردآورهای  بنابراین تناسب داده

گی و برازش لازم برخوردار ه بر عوامل اجتماعی از بهین دیتأکمدل مفهومی توسعه گردشگری ورزشی با 

 است.

 گیری یجهنتبحث و 

 شده شناختههای اقتصادی در کشورها  بخش ترین یعسرو  ینتر بزرگیکی از  عنوان بهصنعت گردشگری 

(. میل به سفر و گردشگری و آشنایی با شرایط اجتماعی، فرهنگی، 2020نر، است )ساندلین، فیچت

جغرافیایی و آب و هوایی، میلی زنده و پویا در بشر است. گردشگری روندی است که از دیرزمان با اشکال 

خاص خود در جوامع انسانی وجود داشته و تدریجاً طی مراحل تاریخی سیر تکاملی خود را تا عصر حاضر 

زمان  -فضا  یفشردگ درهمو نماد بارز  سازی یجهانهای  یکی از بنیان عنوان به اکنون همده است و پیمو

های  منبع جدیدی برای ایجاد اشتغال، کسب درآمد، دریافت عنوان به. نقش گردشگری شود یمشناخته 

نایع های اجتماعی که موجب رشد و تقویت سایر ص مالیاتی بیشتر، جذب ارزی و تقویت زیرساخت

(. صنعت گردشگری، 1398است )تیموری، مجدم،  قرارگرفته، در مطالعات متعدد مورد تأیید شود یم

. این صنعت آید یم، چهارمین صنعت مهم جهان به شمار یساز اسلحهپس از صنعت نفت، خودروسازی و 
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در دنیای  یتبااهمو یکی از صنایع بزرگ  عنوان بهصنایع جهان و )ورزش( نیز  ینتر بزرگیکی از  عنوان به

صنایع خدماتی مدرن را به نام صنعت ))گردشگری ورزشی(( به وجود  یزترینانگ شگفتکنونی، یکی از 

های  (. در این پژوهش تلاش شد بر اساس نتایج و یافته1398، همکاران )کیوانی هفشجانی،؛ اند آورده

های علمی به طراحی الگوی عوامل  هشبرآمده از پرسشنامه و مبانی نظری و پژو های داده یروبر  حاصل

اجتماعی بر توسعه گردشگری پرداخته شود. الگوی مذکور متشکل از پنج بعد فرهنگی و  یرگذارتأث

 .باشد یماجتماعی، اقتصادی، امنیت، تبلیغات، خدمات گردشگری 

های  ت. جنبهاولین بعد در میان دیگر ابعاد حائز اهمیت اس عنوان بههای محقق امنیت  بر اساس یافته

مختلف ایمنی و امنیت، همیشه سزاوار بالاترین اهمیت در جامعه بشری بوده است. امروزه جهان با 

و ناامنی، اقتصاد و روابط  ثباتی یبو تهدیدهای مداوم جهانی در زندگی روزمره مواجه است.  خطرات

اقتصادی مانند گردشگری  های . افراد درگیر در فعالیتاندازد یماجتماعی را در همه سطوح به خطر 

 ینتر مهم(. امنیت از 2020که امنیت شرایط اساسی برای توسعه است )ولهو گوویا  اند کردههمیشه درك 

دوام این صنعت در مقاصد گردشگری  چراکه رود یماصول در تدوین گردشگری به شمار  ترین یادیبنو 

 .شود یمنی مقصد وجود امنیت است و اختلال در سازوکار آن موجب ناام درگرو

تربیت و استفاده ازنیروی متخصص در این زمینه شاهد  ینهمچنبا تجهیز و بهبود و توسعه خدمات و 

شاخص امنیت جانی و مالی نیز نقش مثبتی را  در سطح منطقه خواهیم بود. گردشگرانافزایش حضور 

 در توسعه گردشگری دارا بوده است.

امنیت  ینتأمو مالی اختصاص بخشی از نیروی انتظامی جهت  در این راستا جهت ارتقای امنیت جانی

محلی مستقر در منطقه جهت ایجاد امنیت در منطقه  یها سازمانو  ها ارگانگردشگران و همکاری 

 ضروری است.

با دخالت دادن مردم و مشارکت  توان یمجهت تقویت امنیت ارتباطی بین جامعه محلی و گردشگران 

، ارتقای سطح امکانات و گردشگرانردشگری جهت تعامل بهتر اهالی روستا با گ های یتفعالدر  ها آن

تا از این طریق  خدمات اقامتی و تفریحی، بهبود شبکه عبور و مرور به ارتقاء و بهبود این بعد کمک نمود

زمینه توسعه گردشگری و ورود گردشگران بیشتری به منطقه فراهم گردد و زمینه جهت گسترش 

این امر خود سبب جذب نیروی مازاد منطقه در  ،اقتصادی و کارآفرینانه افزایش یابدهای  فعالیت

دریافت برخورداری از  توان یم. گردد یموابسته به گردشگری و افزایش سطح رفاه اجتماعی  های یتفعال

امنیت اجتماعی باعث داشتن آرامش و تعادل و کاهش فشارهای روحی ناشی از خطرات اجتماعی برای 

؛ زیرا وقتی امنیت در فضاهای گردشگری طبیعی و تاریخی فراهم باشد زمینه ورود شود یمدم مر

. جهت امنیت گردشگری باید به تمام زوایا از نقش گردد یمبیشتری به سمت منطقه فراهم  گردشگران

ری تبادلات فرهنگی و تفکرات اقتصادی تا نقش نیروی انتظامی، نهادهای محلی، کارکنان عرصه گردشگ

 و مردم محلی توجه نمود. دستی یعصناو 



 

 یبر عوامل اجتماع یدبا تأک یورزش یارائه مدل توسعه گردشگر                                                                                            

 229 

. مردم با مسئله کند یمجدید راهبری  هزارهایی است که صنعت گردشگری را در  امنیت یکی از مؤلفه

بلکه در محیط اجتماعی، محیط عمومی و خصوصی  شوند یم خود مواجه روزمرهدر زندگی  تنها نهامنیت 

مفاهیم  تیو امنبنابراین، گردشگری ؛ ندا ر هستتعطیلات با آن درگی هنگام طور نیهمخود و 

توجه بیشتری  ها آنبه  کشور باید یها استانتوسعۀ گردشگری  یها برنامهند که در ا هست یا دهیتن درهم

 شود.

( استنکوا، 2020(، ولهو گوویا )2020) 1های فوریه نادل و گالجو نتایج این تحقیق با نتایج پژوهش 

(، مهدنژاد و همکاران 2018و همکاران ) 3(، تانگ2019) 2(، یانگ، دانگ و لی2019تسوتکو و ایوانووا )

(، یزدانی، جعفری 1397(، حیدری ساربان، باختر و خوشرفتار )1398(، آقایی و هاشمی )1399)

(، اسدی 1395(، گلشیری اصفهانی و همکاران )1395(، متقی، صادقی و دلالت )1397وشکوهی منش )

 .(1393(، بخاریان، شربتی و احمدی )1393اسماعیلی، کیانپور )( 1394و همکاران )

 .اند کردهدر گردشگری و گردشگری ورزشی معرفی  رگذاریتأثیک عامل  عنوان بهکه همگی بعد امنیت را 

دومین بعد در میان ابعاد دیگر حائز اهمیت  عنوان بههای محقق  اجتماعی بر اساس یافته-بعد فرهنگی

بین فرهنگ و گردشگری به وجود آمده است. فرهنگ، منبعی  یا دوجانبه رابطه است. در عصر حاضر،

و گردشگری نیز، سهم مهمی درتوسعۀ فرهنگی دارد.  شود یمگردشگری محسوب  توسعهحیاتی برای 

شدن فرهنگ  یالملل نیبفرهنگی و اجتماعی، سبب تعامل فرهنگی با دنیای خارج،  گردشگری از بعد

(. 1397آزادخانی، حسین زاده، باوند پور، و... خواهد شد. ) ای آموزشی و بهداشتیه بومی، بهبود نظام

پاشایی، عسگریان، روزافزون  (2020(، هولدر )2020های آمالو وهمکاران ) نتایج این پژوهش با پژوهش

 ربیعی، حقیقی، (1397آزادخانی، حسین زاده وباوند نژاد ) (1398امینی، خوشسپهر، یوسفی، )، (1398)

 یرستم(، صیدایی و 1391خواه ) صنعت ، معینی دینی،(1391(، صیدایی، رستمی )1391زنگنه )

 همسو است. (1391)

کیفیت سومین بعد در میان ابعاد دیگر حائز اهمیت است.  عنوان بههای محقق  بعد خدمات بر اساس یافته

و سودآوری صنعت  ییآ کارهای  مؤلفه ینتر مهمخدمات در شرایط فعلی توسعه گردشگری، یکی از 

 (.2020، 4گردشگری است )هلادکوی، کوراکینا

شده است که  یمعرفگسترش گردشگری ورزشی بر  مؤثردیگر ابعاد  عنوان بهدر این پژوهش تبلیغات نیز 

( و جاوید و 1395(، محمدی یگانه و همکاران )1396ی قاسمی نژاد لیچایی و صوفی )ها پژوهشبا 

 ست.( همسو ا1391همکاران )

 
1 Fourie ،Nadal ،Gallego 

2 Yang ،dong ،li 

3 Tang 

4 Hladkyi. , Kurakina 
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در تحقیق ایشان، عوامل  ( که36) باشد یمنتایج حاصل از تحقیق با تحقیق هولدر نیز همسو  ضمناً

از بین  رسد یممستقیم تأثیر بسزایی در توسعه گردشگری ورزشی دارد ولی به نظر  صورت بهاجتماعی 

عوامل نهادی غیرمستقیم با نقش میانجیگری  صورت بهعوامل مشارکت جامعه محلی، عوامل اجتماعی 

به افزایش درك فرهنگی،  تواند یمبر توسعه گردشگری ورزشی نیز دارد. پس این عامل  داری یمعن یرتأث

های وابسته به رویداد، گسترش تعاملات  و مشارکت در انواع فعالیت یمند علاقهافزایش سطح ثابت 

ای  ریع و تحقیقات گسترده، گسترش در سطح جهان، توسعه سالمللی ینباجتماعی و ارتباطات فرهنگی 

بر آن بر  مؤثرو عوامل  فرهنگی_فرهنگی صورت گرفته است، عوامل اجتماعی -در مورد آگاهی اجتماعی 

، اکتشاف کامل این عوامل اجتماعی حال ینباا. گذارد یمرفتارهای گردشگران و روند مصرف تأثیر 

یک گردشگر یا  تواند یمتأثیرات آن فرهنگی، در مطالعات گردشگری کمیاب است. هوشیاری فرهنگی و 

ضمنی کند  طور بهصریح و یا  طور بهگروهی از گردشگران را وادار به حمایت یا جلوگیری از یک مقصد، 

 (.2020)هولدر، 

مسئولان  است. شده ارائههای کاربردی پیشنهادی برای بهبود گردشگری ورزشی  در ادامه برخی از راهکار

اجتماعی توسعه گردشگری ورزشی استان و با  مؤثرید با توجه به وجود عوامل استان با گذاران یاستسو 

عامل بر توسعه گردشگری  یرگذارترینتأثبعد امنیت که  مخصوصاً مؤثرعوامل  بندی یتاولودر نظر گرفتن 

دقیق، در راستای رفع مشکلات و موانع موجود بر سر راه  یزیر برنامهورزشی شناخته شد ضمن انجام 

 گردشگری ورزشی استان تلاش کنند. توسعه

توسعه  یرگذارتأثرا در عوامل  یرگذاریتأثکه عامل امنیت، بالاترین میزان نفوذ و  با توجه به این

بیشتری قرار  موردتوجهیابی به توسعه گردشگری ورزشی  گردشگری معرفی شد، لازم است برای دست

با سایر  ای مقایسه صورت بههایی  است پژوهشگیرد و تدابیری برای ایجاد آن اندیشه شود. شایسته 

 توسعه گردشگری ورزشی انجام شود. بر مؤثرعوامل  ینهها درزم استان
 

 منابع

فرهنگی  -(. بررسی اثرات اجتماعی1397آزادخانی، پ.؛ حسین زاده، ج.؛ سلیمی باوندپور، آ. ) -

 1397و تابستان توسعه گردشگری شهری ایلام، جغرافیای اجتماعی شهری سال پنجم بهار 

 . 12پیاپی  1شماره 

(. مطالعه ابعاد مختلف امنیت در 1389زیتونلی، ح.) اصفهانی، ن.؛ پورنقی، ا.؛ اسدی، ح.؛ -

 13شماره  - 1389پاییز  :گردشگری ورزشی ایران، مطالعات مدیریت گردشگری

یت در گردشگری (. مطالعۀ ابعاد عینی امن1394فلاحی، ا.) افتخاری، ا.؛ پورنقی، ا.؛ اسدی، ح.؛ -

فروردین و  :های ورزشی در تأمین و توسعۀ آن، مدیریت ورزشی ورزشی ایران و عملکرد سازمان

 24شماره  - 1394اردیبهشت 
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(. ارتباط بین ابعاد 1396) .بنسبردی، ع ؛.شوشی نسب، پ ؛. ر.معین فرد، م ؛. ه.اسماعیلی، م -

آبی مشهد، پژوهشنامه مدیریت های  کیفیت خدمات با رضایتمندی گردشگران ورزشی پارك

 26شماره  - 1396پاییز و زمستان  :ورزشی و رفتار حرکتی

های محیطی و مکانی بر  (. ارزیابی و تحلیل نقش مؤلفه1398آقایی، واحد، هاشمی، جواد ) -

 احساس امنیت

برنده و بازدارنده  (. شناسایی عوامل پیش1398یوسفی، ز.) خوش سپهر، ز.؛ امینی، ع. ر.؛ -

ه گردشگری ورزشی در حوزه کارکردی دولت )موردمطالعه: وزارت ورزش و جوانان(، توسع

 4شماره  - 1398تابستان  :مطالعات مدیریت دولتی ایران

(. امنیت اجتماعی، ضرورتی در ترویج صنعت 1393بخارایی، ا.؛ شربتیان، م. ح.؛ احمدی، ا.) -

ریزی و توسعه گردشگری، سال  امهی برن شهر مشهد(، مجله ی موردی: کلان گردشگری )مطالعه

 1393، زمستان 11ی  سوم، شماره

(. بررسی نقش میانجیگری عوامل نهادی 1395پاشایی، س.؛ عسکریان، ف.؛ روزافزون، ع. ر. ) -

در تأثیر عوامل اجتماعی، اقتصادی، محیطی بر توسعه گردشگری ورزشی منطقه آزاد ماکو، 

 ،45هاردهم، شماره فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری، سال چ

ریزی استراتژیک توسعه گردشگری ورزشی استان  ( برنامه1398مجدم، ع. ا. ) تیموری، س.؛ -

 62شماره  - 1398تابستان  :های کمی و کیفی، جغرافیایی سرزمین لرستان با تأکید بر مدل

امه فصلن های نوین در بازاریابی گردشگری ورزشی، نقش اینترنت و رسانه( 1391) جاوید، م. -

 3شماره  ،1های کاربردی در مدیریت ورزشی، دوره  پژوهش

(. امنیت گردشگری و مشکلات آن از دیدگاه مدیران 1393پور، م.) کیان حاجی اسماعیلی، ل.؛ -

های راهبردی مسائل اجتماعی ایران  دفاتر خدمات جهانگردی در استان اصفهان، پژوهش

 1393پاییز و زمستان  2 . شماره3 ورههای راهبردی امنیت و نظم اجتماعی(،. د )پژوهش

گیری از  (. ارزیابی توان اکولوژیکی توسعه گردشگری با بهره1399جوادی، م.) حجازی، س. ا.؛ -

 – 1399تابستان  :های نو در جغرافیای انسانی ، نگرش(AHP-TOPSIS) مدل تلفیقی

 47 شماره

میخته گردشگری ورزشی (. تحلیل استراتژیک بازاریابی آ1399شجاعی، و. ) حسینی، ش.؛ -

 57شماره  - 1399تابستان  :پی، تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی 7مازندران با رویکرد 

( نقش گردشگری ورزشی در 1399مرسل، ب.) طیبی ثانی، س. م. ؛ حسینی نسب، س. س.؛ -

 47شماره  - 1399تابستان  :های نو در جغرافیای انسانی توسعه پایدار شهر مشهد، نگرش

(. تحلیل امنیت اجتماعی و اثرات آن 1397خوش رفتار، ع. ر. ) باختر، س.؛ ری ساربان، و.؛حید -

آباد غرب،  شهرستان اسلام -مطالعه: روستای سراب هرسم در توسعه گردشگری مورد

 3 شماره – 1397پاییز  :راهبردهای توسعه روستایی
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مؤثر بر گسترش جذب (. عوامل 1391زنگنه، س. ) نوبخت حقیقی، م. ب.؛ ربیعی، ع.؛ -

گردشگری فرهنگی شهر کرمانشاه، مجله مدیریت فرهنگی، سال ششم/ شماره هجدهم/ 

 1391زمستان 

های تأثیرگذار بر  بندی مؤلفه (، رتبه1397).خسروی زاده، ا ؛.احسانی، م ؛.زهره وندیان، ك -

، AHP وسیله روش تحلیل سلسله مراتبی توسعه صنعت گردشگری ورزشی در ایران به

 27شماره  - 1397بهار و تابستان  :پژوهشنامه مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی

فرهنگی توسعه  -(. سنجش تأثیرات اقتصادی و اجتماعی1391رستمی، ش.) صیدایی، س. ا.؛ -

 3ریزی فضایی، سال دوم، شماره  گردشگری )شهر کرمانشاه( مجله برنامه

ت در توسعه گردشگری، علوم اجتماعی (. نقش امنی1389هدایتی مقدم، ز.) صیدایی، س. ا.؛ -

 8شماره  - 1389بهار  :)دانشگاه آزاد شوشتر(

(. تحلیلی برمیزان احساس امنیت اجتماعی 1393ابراهیمی، ر.) محمدی، ج.؛ عبدلی، ا.؛ -

 50شماره  1393ریزی زمستان  گردشگران شهری )مطالعه در اصفهان(، جغرافیا و برنامه

ها در توسعه  بررسی نقش تبلیغات رسانه (.1396ی صوفی، م. )رضای ص.؛ قاسمی نژاد لیچایی، -

 .دومین همایش ملی دستاوردهای علوم ورزشی و سلامت گردشگری ورزشی،

(. نقش ابعاد کیفیت خدمات گردشگری در 1394).، هنرور، ا.، خطیب زاده، م.کوزه چیان، ه -

. 1شماره  1 ی. سالهای مدیریت ورزشی و علوم حرکت رضایتمندی گردشگران ورزشی پژوهش

13-32. 

(. 1398آبادی، محسن ) باقریان فرح پورکیانی، محمد؛ صفانیا، ع. م.؛ کیوانی هفشجانی، ز.؛ -

تفسیری توسعه گردشگری ورزشی -بندی موانع و تبیین الگوی ساختاری  شناسایی و اولویت

 .33 شماره :ایران، راهبرد اجتماعی فرهنگی

های  واکاوی اثرات گردشگری بر بهبود معیشت سکونتگاه(. 1399سعیدی، ه.) گل زاده، م.؛ -

برده رشه  -های محور نی روستایی با تأکید بر گردشگری ورزشی )نمونه موردی: سکونتگاه

 .47شماره  :های نو در جغرافیای انسانی شهرستان مریوان( نگرش

تحلیل فضایی (. 1395طاهری، مهدی ) پور رکن الدین افتخاری، ع. ر.؛ گلشیری اصفهانی، ز.؛ -

 .38شماره  :امنیت گردشگران سلامت در مناطق روستایی ایران، ژئوپلیتیک

المللی )نمونه  (. نقش امنیت در توسعه گردشگری بین1395دلالت، م.) صادقی، م.؛ متقی، س.؛ -

 .1، شمارۀ 3موردی: گردشگران خارجی شهر یزد( گردشگری شهری، دورۀ 

نقش ابزارهای  (.1395) ص.، اسلامی بریحانی، ا.؛ اسلامی بریحانی، ب.؛ محمدی یگانه، -

 .20شماره  ،5دوره  نشریه جغرافیای فضای گردشگری، تبلیغاتی در بازاریابی و جذب گردشگر،

فرهنگی مؤثر بر گرایش  –عوامل اجتماعی ( 1391)صنعت خواه، ع. ج.، الدینی، معین -

 .3شماره  ،2دوره  ری،شناختی شه شهروندان به ورزش همگانی، نشریه مطالعات جامعه
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(. تحلیل تأثیر آمایش سرزمین بر 1399نژاد، ح.؛ مستجابی، ح.، پرهیز، ف.، رضایی، م.) مهد -

 .1توسعۀ گردشگری و امنیت در استان گلستان، انتظام اجتماعی سال دوازدهم ، شماره 

ورها (. جایگاه گردشگری در امنیت ملی و روند توسعه کش1397پاك، ع.؛ قربانی، ف.) موقر -

 .25 – 1. 26 . شماره7 )مطالعه موردی: کشور ایران( جغرافیایی فضای گردشگری،. دوره

(. انتخاب منطقه نمونه 1398) .قاسمی وسمه جانی، ا ؛.قومی اویلی، ع ؛.گراوند، ی ؛ا.نجفی،  -

پاییز  :، جغرافیا و توسعهANP گردشگری در استان خراسان جنوبی با استفاده از تکنیک

 56ره شما - 1398

(. احساس امنیت اجتماعی از منظر توسعه گردشگری، مجله جغرافیا و 1390).هزارجریبی، ج -

 .2، شماره 42، شماره پیاپی 22ریزی محیطی، سال  برنامه

( تدوین الگوی کیفی امنیت در توسعه 1397شکوهیمنش، م.) جعفری، س.؛ یزدانی، م. ر.؛ -

 25شماره . -ل هفتم سا :گردشگری پایدار، پدافند غیرعامل و امنیت

-Abdoli, A.; Mohammadi, J.; Ebrahimi, R. (1393). An Analysis of the 

 Feeling of Social Security of Urban Tourists (Study in Isfahan), 

 Geography and Winter Planning 2014 No. 50 

- Aghaei, V., Hashemi, J. (1398). Assess and analyze the role 

 of environmental and spatial components on the feeling of security 

-Al-Hazmia, N. (2020). A study on the dimensions of the quality of  

tourism services in the Kingdom of Saudi Arabia. Management 

 Science Letters, 10 (5), 1115-1120. 

Amalu, T., Oko, U., Igwe, I. et al. (2020). Tourism industry effects on 

socio-cultural activities of host communities: evidence from Cross 
River State, Nigeria. Journal of Sports Science and Nutrition 2020; 1 (1): 11-18. 
- Amini, A. R.; Khosh Sepehr, Z.; Yousefi, Z. (1398). Identifying the  

Promoting and Inhibiting Factors of Sports Tourism Development in 

the Functional Area of Government (Case Study: Ministry of Sports 

and Youth), Iran Public Management Studies: Summer 2017 - No. 4 
 -Asadi, H., Pournaghi, A.; Isfahani, N.; Olive, H. (1389). Study of 

different dimensions of security in sports tourism in Iran, tourism 

management studies: Fall 2010 - No. 13 

- Asadi, H., Pournaghi, A..; Eftekhari, A.; Fallahi, A. (1394). Study of 

objective dimensions of security in sports tourism in Iran and the 

performance of sports organizations in providing and developing it, 

sports management: April and May 2015 - No. 24 

-Azadkhani, P.; Hosseinzadeh, J.; Salimi Bavandpour, A. (1397). 

Investigating the socio-cultural effects of Ilam urban tourism 

development, urban social geography of the fifth year of spring and 

summer of 1397, No. 1 in a row 12. 
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- Bukhara, A.; Sharbatian, M.H.; Ahmadi, A. (1393). Social Security, 

Necessity in Promoting Tourism Industry (Case Study: Mashhad 

Metropolis), Journal of Tourism Planning and Development, Year 3, 

Issue 11, Winter 2014 

- DPSIR-DEA model. Tourism Management 75 (2019) 609–625. 

-  Elena, B. (2019) The perspectives of sports tourism development in 

Bucharest,             Romania. Quality – Access to Success, 32.  

-  Ghasemi Nejad Lichaei, p.; Rezaei Sufi, M. (1396). Investigating the 

role of media     advertising in the development of sports tourism, the 

second national conference on the achievements of sports science and 

health. 

-   Golzadeh, M.; Saeedi, H. (1399). Analysis of the effects of tourism 

on improving the livelihood of rural settlements with emphasis on 

sports tourism (case study: settlements of    Ney-Bardeh Rash axis in 

Marivan city) New attitudes in human geography: No. 47. 

-  Haji Ismaili, L.; Kianpour, M. (1393). Tourism Security and Its 

Problems from the Perspective of Managers of Tourism Services 

Offices in Isfahan Province, Strategic Research on Social Issues in 

Iran (Strategic Research on Security and Social Order), Volume 3, 

Number 2 Fall and Winter 2014 

-  Hejazi, S. ا.; Javadi, M. (1399). Assessing the Ecological Capacity of 

Tourism Development Using the Integrated Model (AHP-TOPSIS), 

New Attitudes in Human Geography: Summer 2016 - Issue 47 

-  Hezarjaribi, J. (1390). Sense of Social Security from the Perspective 

of Tourism Development, Journal of Geography and Environmental 

Planning, Volume 22, Number 42, Number 2. 

- Hosseini, Sh.; Brave, and. (1399). Strategic Analysis of Mazandaran 

Sports Tourism Mix Marketing with 7P approach, Applied Research 

in Geographical Sciences: Summer 2016 - Number 57 

- Hosseini Nasab, S. s.; Taybi Thani, S. M.; Morsel, B. (2016) The 

Role of Sports Tourism in the Sustainable Development of Mashhad, 

New Attitudes in Human Geography: Summer 2016 - No. 47 

- Hladkyi O. V., Kurakina A. (2020). The essence of tourism services 

quality management in outgoing tour operating. UDC 379. 85: 640. 4 

(063). 

- Holder, A. (2020). To go or not to go: Exploring socio-cultural 

aversions in tourism [online]. In: Cauthe 2020: 20: 20 Vision: New 

Perspectives on the Diversity of Hospitality, Tourism and Events. 

Auckland, New Zealand: Auckland University of Technology: 565-

567. 
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sports tourists Research in sports management and motor sciences. 

Year 1 No. 1. 13-32. 
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tourism development in Iran, socio-cultural strategy: No. 33. 

- Mekhum ،Witthaya (2020) Development of Tourist Attraction and 

Product and Service Quality for Cultural Tourism: Case of Central 

Regions of Thailand Journal of Talent Development and Excellence. 

Vol. 12 No. 2s (2020): Special Issue / Articles 

-  Mahdnejad, H.; Mustajabi, H., Parhiz, F., Rezaei, M. (1399). 

Analysis of the effect of land management on tourism development 

and security in Golestan province, social order of the twelfth year, 

No. 1. 
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(2015). The role of advertising tools in marketing and tourist 

attraction, Journal of Tourism Space, Volume 5, Number 20. 
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