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Abstract 
Objective: Tourism is the biggest industry in the world and sports is also one of the biggest and most 
important industries in today's world. The aim of this present study was to explain the components of 
the sports tourism development model: the sociological landscape approach of Isfahan city.  
Methodology: The current research is survey-type and practical in terms of purpose. The data collection 
method in this research is field type. The statistical population included sports tourists, sports managers 
of Isfahan City and sports management professors, totaling 500 people. The Delphi technique was used 
to prepare and compile the questionnaire. The researcher's questionnaire was based on the dimensions 
of sports tourism. In this research, descriptive and inferential statistical methods were used in two 
separate sections to analyze the statistical information of the findings. To investigate the interactive 
effect of demographic characteristics, multivariate analysis of variance (MANOVA) was used to 
establish a relationship between dependent and independent variables and to present the model (Amos). 
Results: According to the results, it can be said that for every economic activity in the tourism industry, 
the destinations must have a detailed knowledge of the market they are facing and the audience and 
products to analyze its tourism market. Components of facilities and services, security, accommodation, 
tourist attractions, manpower, facilities and equipment, transportation, sports events and advertising and 
marketing for sports tourism and geographical, social and cultural components, implementation of 4E, 
environmental and political effects can be considered for the sustainable development of tourism. 
Conclusion: In general, it should be acknowledged that by focusing on the views and interests of sports 
tourists and determining the target market for them with appropriate advertising and information about the 
Isfahan sports tourism market, creating transportation facilities and a suitable transportation system, social 
stability, improving the health and service situation, creating welfare and accommodation facilities and 
welcoming tourists and attending stadiums. In order to achieve this issue successfully, it is necessary to 
combine the perspective of politics, planning, sports management, control and supervisory processes and 
coherent social learning of Isfahan city, which this active participation can increase the efficiency and 
effectiveness of sports in the field of tourism and its sustainable development. On the other hand, market 
segmentation is predicted with the assumption that each market is made up of groups or segments with almost 
different demands and needs. It can be said that tourism marketing is of special importance; Because if 
marketing is considered a management process, all planning activities, provision of tourism products and 
attraction of tourists need marketing operations and activities. 
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 چکیده

 .ودب اصفهان شهر شناختی درجامعه منظر رویکرد ورزشی با گردشگری توسعۀ مدل یهامؤلفه تبیین پژوهش، این هدف: هدف

ها در این پژوهش از نوع آوری دادهاست. روش جمعکاربردی  هدف نظر از و پیمایشی نوع پژوهش حاضر از: روش شناسی

نفر در نظر  911میدانی است. جامعۀ آماری شامل گردشگران ورزشی، مدیران ورزشی شهر اصفهان و استادان مدیریت ورزشی، 

گری ورزشی ابعاد گردش ساخته بر اساسگرفته شد. برای تهیه و تدوین پرسشنامه از تکنیک دلفی استفاده شد. پرسشنامۀ محقق

 بخش دو در استنباطی و توصیفی آمار هایروش از هایافته آماری اطلاعات تجزیه و تحلیل پژوهش، برای این در ساخته شده بود.

و برای ایجاد ارتباط   MANOVA تحلیل واریانس چندمتغیریشناختی از های جمعیتمجزا، برای بررسی اثر تعاملی ویژگی

 . ( استفاده شدAmosبین متغیرهای وابسته و مستقل و ارائۀ مدل از )

رویند و در هر فعالیت اقتصادی در صنعت گردشگری، مقاصد باید از بازاری که با آن روبهتوان گفت : با توجه به نتایج مینتایج

، های تسهیلات و خدمات، امنیتمؤلفه دشگری خود را تحلیل کنند.مخاطبان و محصولات، شناخت دقیقی داشته باشند و بازار گر

های گردشگری، نیروی انسانی، امکانات و تجهیزات، حمل و نقل، رویدادهای ورزشی و تبلیغات و بازاریابی برای اسکان، جاذبه

طی و تأثیرات سیاسی باید ، اثرات زیست محی4Eفرهنگی، اجرایی کردن  -های جغرافیایی، اجتماعیمؤلفهگردشگری ورزشی و 

 برای توسعۀ پایدار گردشگری در نظر گرفته شود.

ها و علائق گردشگران ورزشی و نظر به تعیین بازار هدف برای آنها با به طور کلی باید گفت با تمرکز بر دیدگاه: گیرینتیجه

هیلات رفت و آمد و سیستم حمل و نقل رسانی در مورد بازار گردشگری ورزشی اصفهان، ایجاد تستبلیغات مناسب و اطلاع

مناسب، ثبات اجتماعی، بهبود وضعیت بهداشتی و خدماتی، ایجاد تسهیلات رفاهی و اقامتی و استقبال خوب از گردشگران و 

 ها ایجاد گیرد.حضور در ورزشگاه

 اصفهان، توسعۀ پایدار، جنسیت، گردشگری ورزشی کلمات کلیدی:
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 مقدمه

بعدی باشننند، بلکه اموری جانبه و تکتوانند یکها و وقایع نمیشننناسننی ورزش این اسننت که کلیۀ پدیده جامعه

های عنوان واقعیتها زمانی معنا دارند که بهدارند. مفاهیم و پدیدهبینان می  هنایی را پیچینده و تنامنند کنه واقعینت     

های اجتماعی از جمله بازی و پدیدههای اجتماعی بررسی شوند. تمامیو پیوسنتی در ارتباط با سنایر واقعیت  انضنمامی 

ها در ارتباطند. انگارۀ یگر پدیدهآیند که با دهای چندگانه به شنننمار میورزش، ابعاد و جوانب گوناگونی دارد و پدیده

گرایی را تعدیل کند مطرح شند و به واسنطۀ آن انگاره موفق شند تقابل میان جزرنگری و کل   « 0واقعیت اجتماعی تام»

(Brett, 2009)شننناختیص صننرف نیسننت، بلکه واقعیتی چندوجهی با ابعاد بعدی طبیعی و زیسننتی تکا. ورزش، پدیده

« واقعیت اجتماعی تام»ای است که از اصل متعدد اجتماعی، فرهنگی، روانی، حقوقی، اقتصنادی، سنیاسنی و اسنطوره    

شنننناختی، تحت تأثیر عوامل . توسنننعنۀ فرهنگی و اجتماعی مناطق از منظر جامعه (Moore, 2011)کنند  پیروی می

ی اصولی ریزهای گردشگری و اختصاص برنامهمختلفی در ابعاد گوناگون اسنت. یکی از ابعاد توسنعه، توجه به پتانسیل  

طق دارای پتانسنیل اسنت. گردشگری صنعتی است که توسعۀ آن نیازمند آگاهی و شناخت کافی از مسائل و   برای منا

ریزی و عوامل مؤثر اقتصنننادی، اجتماعی و فرهنگی اسنننت. بدون آگاهی از امکانات موجود در هر منطقه، امکان برنامه

طبیعی، اقتصنادی، اجتماعی و ییره در هر  های و اصنولی وجود نخواهد داشنت. در واقع شنناخت توان   بینی علمیپیش

های منطقه، توسعه و جهت آن را شناسایی دهد تا بر اسناس وضنع موجود و توان  ریز این امکان را میمنطقه، به برنامه

های متناسنب با شنرایم منطقه، که حضنور پیوسننتۀ گردشگران را تضمین کند،    ای از فعالیتکند. گسنترش مجموعه 

 .(OBrien, 2008)توسعۀ گردشگری و تأثیر اقتصادی پایدار ناشی از آن است عنصری کلیدی برای 
داد هر پدیدۀ اجتماعی، خواه مثبت و مفید یا منفی و مضر، برای بنروز و رخ ؛گردشگری نوعی پدیدۀ اجتماعی است

عنوان صنعتی پردرآمند، در  گردشگری به. (Higham & Hinch, 2002) جامعه، به بستری مناسب و کافی نیاز دارد در

جهان از جایگاه مهمی برخوردار شده و علت آن، گسترش فناوری ارتباطنات و تندوین قنوانین کنار  وضنعیت کننونی

شرایم متفاوت است؛ ولی صنعت  در مناطق مختلف دنیا،. (Hinch, Higham, & Moyle, 2016) و امنینت اسنت

گردشگری، همواره عناملی بنوده برای پیشرفت وضع اقتصادی و توانسته است وضعیت اقتصادی و اجتماعی را تغییر 

د. در داننها میزایی و توسعۀ زیرساختبسیاری از کشورها این صنعت پویا را به عنوان منبع اصلی درآمد، اشتغال. دهند

اقتصادی از طرف  ۀهای عمدو توسعۀ صنعت گردشگری و اتخاذ آن به عنوان یکی از فعالیترشد  ،های اخیردهه

 ریزان را بر آنجذب گردشگران، برنامهبرای گردشگری  ۀو رقابت مقاصد عمد هیافته و درحال توسعه کشورهای توسع

مهم افزایش رضایت گردشگران و ارتقای  ۀبه دو مقول ،های گردشگریداشته تا برای افزایش درآمدهای حاصله از فعالیت

توسعۀ  .(Deshti, 2022)  ندکنگردشگری و تلاش در راستای حفظ منافع جوامع میزبان توجه  ۀلذت و کیفیت تجرب

گردشگری از توسعۀ اقتصادمحور به سمت هرچه پایدارتر حرکت کرد. در رویکرد توسعۀ پایدار گردشگری، باید تعادل 

 & ,Tiago, Gil, Stemberger) محیطی یک منطقه را برای مدت نامحدود حفظ کنداقتصادی، اجتماعی و زیست

Borges-Tiago, 2021) . 

برای منابع طبیعی باشد. در حقیقت، این مزایای حاصل از گردشگری  یتواند ابزار مدیریتی مؤثرگردشگری پایدار می

های آینده نیز حفظ خواهد شد و در عین حال سطح بالایی از کیفیت پایدار نه تنها برای نسل فعلی بلکه برای نسل

در رویکرد توسعۀ پایدار  .(Sgroi, 2020)کند شود تضمین میگردشگری محسوب می ۀترین مؤلفانداز را که اصلیچشم

عموماً از ابعاد اقتصادی، اجتماعی، محیطی و فرهنگی  ،ای و محلیگردشگری، بررسی نقش گردشگری در توسعۀ منطقه

                                                                                                                                                                                     
1. Total social reality 
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مطالعات گردشگری شواهد فراوانی را به وجود آورده است که گردشگری . (Almodaresi & Alaei) گیردصورت می

میزبان داشته باشد. برخی از این تأثیرات مثبت به سود اقتصادی یا یرور و  ۀبر جامع ایتواند اثرات مثبت و منفیمی

های جدید شود. گردشگری نیز نشان داده است که جوامع را به ایدهمیهیجان اجتماعی در میان ساکنان مربوط 

. گردشگری ممکن است تأمین مالی شودها میارزشمستمر آزادسازی باعث ها گرداند و حتی در برخی از فرهنگبازمی

 آمارنامۀ براساس .(Hinch et al., 2016) و طبیعی را فراهم کند های سنتیتاریخی، شیوه هایزهو انگیزه برای حفظ سا

 طور به گردشگری، صنعت بخش  اکنون جهانی گردشگری صنعت در سازمان ترینبزرگ گردشگری، جهانی سازمان

همچنین  .است آورده به وجود و فصلی وقت پاره وقت، تمام شغلی فرصت میلیون 211 از بیش مستقیم ییر یا مستقیم

 و اشتغال نظر از ویژه به کشورها ملی رشد فرایند در فعالیتها ترین اقتصادی از یکی ورزشی، گردشگری نوین صنعت

 نزدیک هم به خیلی امروز دنیای در گردشگری و ورزش متقابل رابطۀ شود.می تلقی مختلف مناطق رونق و درآمدزایی

 یهافعالیت از یکی هم ورزش متقابلاً و کندمی کمک گردشگری رشد به ورزشی رویدادهای برگزاری و ورزش است. شده

 ورزشی، گردشگری مختلف اثرات میان این در شود.می ورزش رشد باعث بوده؛ بنابراین گردشگری گردشگران مهم

 از حاصل نتایج و بوده جهان در بسیاری محققان علاقۀ مورد موضوع جوامع برای آن اقتصادی ارزشمند اثرات ویژهبه

 داشته ورزشی گردشگری درتوسعۀ تلاش برای گذارانسیاست و دولتمردان در انگیزه ایجاد در مؤثری نقش ها،پژوهش

 .(Gupta & Ogden, 2009)است 

ود. شهای اقتصادی را شامل میای از فعالیتخوانند زیرا طیف گستردهمی« صنعتی چتری»صنعت گردشگری را 

بندی سازمان جهانی گردشگری، گردشگری انواع مختلفی دارد که یکی از مهمترین انواع آن، گردشگری براساس تقسیم

پذیرد و گردشگری و سفر نیز اساساً است که طی گردشگری انجام می های مهمیورزشی است. ورزش یکی از فعالیت

به عنوان یکی از صنایع « ورزش»به عنوان بزرگترین صنعت جهان و « گردشگری»ها همراهند. فی از ورزشبا انواع مختل

 نام صنعت بهرا انگیزترین صنایع خدماتی مدرن ها یکی از شگفتند که از تلفیق آنابزرگ و با اهمیت در دنیای کنونی

. سازمان ملل متحد، مفهوم توسعۀ پایدار را (R. Y. H. T. Nazari, S., 2018)اند دهوروجود آه ب« گردشگری ورزشی»

 تلاش برای ایجاد توسعۀ بومی های ییرسنتی،داند: درک اثرات توسعۀ با کاربرد ویژگیهای زیر میدر برگیرندۀ جنبه

ناچار محیم زیست را تخریب های خاص منابع طبیعی، کمک به فقرا و فرودستان؛ آنان که به در چهارچوب محدودیت

. با توجه به اهمیت توسعۀ پایدار در گردشگری و تأثیرات متقابل این دو نسبت (Li, Blake, & Cooper, 2011)کنند می

 توسعه از گزارانسیاست و ریزانپوشی کرد. برنامهتوان از نقش آن در توسعۀ گردشگری ورزشی چشمبه یکدیگر، نمی

 پایدار و امن زندگی تأمین اساسی شرط پایدار توسعۀ .کنندمی یاد پایدار توسعۀ اصلی رکن عنوان به ردشگریگ صنعت

 مؤثریعامل  گردشگری کند.می اجتماعی تلاش ثباتیبی و محیم، تخریب منابع، اتلاف رساندن حداقل به برای که است

 است و برای درازمدت تعهد و تلاش صبر، نیازمند گردشگری پایدار . توسعۀهاستها و گفتگوی ملتدر تعامل فرهنگ

 ،)زیست محیطی(اکولوژیکی  هایعبارتند از: شاخص است که نیاز هاییشاخص به گردشگری پایدار توسعۀ به دستیابی

 دارند. هم بر متقابلی تأثیر و بوده ارتباط در یکدیگر با هاشاخص این که فرهنگی و نهادی )بنیادی( اجتماعی، اقتصادی،

-بهره اجتماعی، و فرهنگی اقتصادی، اکولوژیکی، ابعاد به همزمان توجه گردشگری، پایدار توسعۀ دستاوردهای ینترمهم

 آگاهی رشد به توجه ها،یآلودگ کنترل بالا، به پایین از ریزیبرنامه گردشگری، توسعۀ در نگرکل از رویکرد گیری

 ,Sinclair & Jayawardena)گردشگری است  توسعۀ در نسلی بین و نسلی درون به عدالت توجه و محلی اجتماعات

2003). 
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های ر جامعه است و ارائۀ برنامهاز توسعۀ اقتصادی و اجتماعی در هتوسعۀ ورزش و تربیت بدنی، بخش مهمی 

گسترده دارد  ایهای مختلف آن از اهمیت خاصی برخوردار است. دستاوردهای توسعۀ ورزش، حوزهاستراتژیک در بخش

ها پیروزی پیوستۀ ملت ؛ بر این مبنا(Gohar Rostami, 2011)شود و موجب رونق اقتصادی و شکوفایی اجتماعی می

شناسی راهبردی ورزش در سایر ای بر محیمهای گستردههای ورزشی، موضوعی اساسی است. پژوهشدر عرصۀ رقابت

شناختی کشورها انجام شده است از جمله اینکه در جهان پرشتاب امروز، توسعۀ مردم، ورزش و محیم از طریق بوم

های ورزشی کشورهای مختلف، بر حسب مأموریت خود، راهبرد از سازمان اجتماعی صورت پذیرد؛ از این رو بسیاری

های های خوبی دست یافتند. با حاکمیت چنین تفکری، برخی از سازمانلازم را تهیه کردند و با اجرای آن به موفقیت

؛ به (Kennelly & Toohey, 2014)اند ورزشی برای توفیق در مأموریت خود، راهبرد سازمانی خود را تدوین نموده

ای . با چنین اندیشهداندای عمل کردن در حوزۀ ورزش مینیافتگی را برنامهرفت از دایرۀ توسعههمین دلیل راه برون

های ملی انداز شفاف، به دنبال حضوری موفق در عرصههای ورزشی علاوه بر دارا بودن برنامۀ راهبردی و چشمسازمان

المللی نیز هستند و امیدوارند با اجرای این راهبردها به اهداف تعیین شده، با حداقل انرژی و منابع دست یابند. و بین

بع بندی مشخصی در توزیع مناشود اما باید گفت متأسفانه اولویتز منابع در ورزش صرف میسالانه بخش چشمگیری ا

ریزی راهبردی در توسعۀ . با توجه به اهمیت برنامه(R. Y. Nazari, L; Sohrabi, Z;, 2015)ورزش ایران وجود ندارد 

های مختلف از جمله ورزش، توجه به این مهم در ایران نیز بیش از پیش واجب است و بدون شک یکی از دلایل مقوله

ای عمل کردن است. برای مقابله با عدم توسعۀ ایران در عرصۀ ورزش،کم توجهی مسئولان به این مقولۀ مهم و سلیقه

اند تا با به کارگیری آنها بتوانند ها پیشنهاد نمودهابزارهای خاصی را به سازمان این مشکل متخصصان علم مدیریت،

 . (Hamidi M, 2010)راهبرد سازمانی خود را تدوین، اجرا و ارزیابی کنند 

توسعۀ فرهنگی و اجتماعی مناطق، تحت تأثیر عوامل مختلفی در ابعاد گوناگون است. یکی از ابعاد توسعه، توجه به 

رزش مدیران وریزی اصولی برای مناطق دارای پتانسیل است؛ بنابراین از های گردشگری و اختصاص برنامهپتانسیل

 ,Rafeei Dehkordi)استراتژیک کاری انجام دهند های منحصر به فرد گیریحل مشکلات و تصمیم ررود دانتظار می

ردشگری، صنعتی است که توسعۀ آن نیازمند آگاهی و شناخت کافی از مسائل و عوامل مؤثر اقتصادی، در واقع گ .(2022

ی و اصولبینی علمی ریزی و پیشاجتماعی و فرهنگی است. بدون آگاهی از امکانات موجود در هر منطقه، امکان برنامه

ریز این عی و ییره در هر منطقه، به برنامههای طبیعی، اقتصادی، اجتماوجود نخواهد داشت. در واقع شناخت توان

ای های منطقه، توسعه و جهت آن را شناسایی کند. گسترش مجموعهدهد تا بر اساس وضع موجود و توانامکان را می

های متناسب با شرایم منطقه،که حضور پیوستۀ گردشگران را تضمین کند، عنصر کلیدی برای توسعۀ از فعالیت

های مهم برای داشتن تفکر . یکی از زمینه(OBrien, 2008)گردشگری و تأثیر اقتصادی پایدار ناشی از آن است 

 اقتصاد در خاصی جایگاه داخلی، گردشگری ویژهبه گردشگری عظیم صنعت راهبردی، صنعت گردشگری است. امروزه

 خود را جایگاه است نتوانسته هنوز تاریخی، و فرهنگی طبیعی، فراوان هایجاذبه وجود با ایران میان، این دارد. در ایران

 و زمینۀ گردشگری داخلی در موضوع این بیابد؛ گردشگری صنعت جهانی بازار در گردشگر کشور پذیرندۀ  عنوان به

 در توریستی هایو پتانسیل توانایی شدۀ حساب شناسایی با بنابراین  کند؛می صدق شهری نیز گردشگری خصوصبه

 همچنین و هاپتانسیل این از بهینه برای استفادۀ مفیدی هایو برنامه اقدامات شهرها باید جمله از ایران مختلف نواحی

 . ل(Farahani A, 2013)صورت گیرد  شهرها این در گردشگری مثبت اثرات گسترش و توسعه

ی بسیار اجتماعی اقتصادی ودر هر کشوری چه توسعه یافته و چه در حال توسعه، شامل منافع  گردشگری ورزشی

 اقتصادی وبا توجه به فواید  ریزی برای توسعه وگسترش آن از اهمیت فراوانی برخوردار است واست؛ از این رو برنامه



  95-47 صص. 6 پیاپی ،اول شماره ،سوم سال/  ورزش در شناختیجامعه راهبردی مطالعات

 

64 

ای سالم و با نشاط توسم و با درک اهمیت داشتن جامعه گردشگری ورزشی، سیاسی، فرهنگی و محیطی اجتماعی

های میختهآ ۀریزان و همچنین تمایل مردم به داشتن تعطیلات و تفریحات فعال و پویا، لزوم توجه به مقولبرنامه مدیران و

 قوت نقاط . در(Gohar Rostami, 2011)نماید ناپذیر میآن در کشور اجتناب ۀو توسع گردشگری ورزشیبازاریابی 

 گویۀ ضعف بخش اهمیت، در بیشترین میزان ایران محلی و بومیهای بازی در تنوع وجود ،گویۀ ایران ورزشی گردشگری

 ضعف را مهمترین نقطه ایران، در ورزشی گردشگری توسعۀ برای علمی و دقیق صحیح، و استراتژیریزی برنامه فقدان

. از دیدگاه گردشگران خارجی عملکرد مدیران ورزشی (Hamidi M, 2010)دارد  بخش این دهندگان در پاسخ دیدگاه از

 المللی و شایستگی مسئولان درهای بینهای آموزش مدیریت بحران، تسلم مسئولان در حفظ امنیت به زباندر بخش

های وجود فرهنگ توسعۀ امنیت برای بهبود امنیت گردشگران مدیریت بحران در سطح نامطلوبی است و در بخش

شخصی خود و استفاده از داوطلبان برای بهبود امنیت گردشگران ورزشی با فرهنگ ایرانیان در سطح  ورزشی در حریم

پویا و ، اقتصاد لبداوطها، به کارگیری مناسب نیروهای زیرساختفراهم نمودن . (Asadi H, 2014)مطلوبی بوده است 

ی، رشد صنعت گردشگربایدمهمترین نقاط قوت در برگزاری رویداد بزرگ ورزشی باشد. همچنین  سیاسی ثباتو  قوی

یک  هایی است که برگزاریاز مهمترین فرصتها توسعۀ کسب و کار، افزایش کیفیت زندگی، بهبود و توسعۀ زیرساخت

 . (Sadeghi, 2022)تواند در اختیار برگزارکنندگان قرار دهد رویداد ورزشی می

های از: فواید اقتصادی، توسعۀ اجتماعی، یرور اجتماعی، هزینه شش تأثیرگذاری مهم در گردشگری ورزشی عبارتند

 ستهااز آن یکی ورزشی گردشگری که دارد گوناگونی اقسام اقتصادی، مشکلات ترافیکی و خطرات امنیتی. گردشگری

صنعتی است که از ترکیب  ،گردشگری ورزشیاست.  داشته را رشد بیشترین گردشگری، مختلف یهابخش میان در و

به عبارت دیگر ؛ (Dávid, Lontai-Szilágyi, & Baros, 2010) دو صنعت جهانگردی و صنعت ورزش پدید آمده است

در دنیای امروزی، گردشگری . (Yates, 2006) مهم گردشگران در حین گردشگری است هاییتورزش یکی از فعال

ای که این عامل به رقابتی وسیع و جدی میان کشورهای مختلف برای منبعی سرشار از سود است، به گونه ،ورزشی

های بزرگ بین المللی مبدل شده است و هر کشوری که بتواند شرایم استفاده از این منبع گرفتن امتیاز میزبانی رقابت

 . (Li et al., 2011)مند خواهد شد را فراهم کند از مواهب و مزایای آن بهره

 کشوری تواندمی فصل چهار هوای و آب داشتن و بسیار فرهنگی و سیاحتی هایجاذبه و طبیعی هایپتانسیل با ایران 

 به صنعت گردشگری در مهم قطبی خارجی و هایمسافرت به مندانعلاقه برای مطلوب شرایطی سازیهآماد در توانمند

دارا بودن میراث فرهنگی ارزشمند و  با شود و اصفهان تلقی آن خاص معنای در ورزشی گردشگری و عام معنای

 .ستابرخوردار  این صنعت توسعۀ ۀزمین توان بالقوۀ فراوانی در ازو تاریخی  انگیز طبیعیشگفت آثار ای ازمجموعه

hرین تبه یکی از مهمتواند است و میهوایی و اقلیمی  مرکزی ایران قرار گرفته و دارای تنوع آب و که میان فلات صفهان

 لازم هایتوانایی های موجود وپتانسیل داشتن. تبدیل شود نسبت به قبل انتخابی گردشگران داخلی و خارجیمقاصد 

  ورزشی داشته باشد. گردشگر ویژهبه گردشگر، انواع جذب در اساسی و مهم نقشی تواندمی

 و اصیل سنن و فرهنگ از برخورداری و مذهبی و فرهنگی تاریخی، ابنیۀ و آثار داشتن دلیل به باید گفت اصفهان

 شهرهای از یکی عنوان به نیز امروزه و بوده خارجی و داخلی گردشگران توجه مورد از دیرباز گردشگری فراوانهای جاذبه

 به اصفهان از زمانی که طوری ؛ بهاستخاصی   اهمیت دارای و جهانیای منطقه ملی، قلمرو در صنعتی و تاریخی مهم

 این و داشته خواهرخواندگی پیوند مختلف، شهرهای با شهر این شده است. یاد اسلام جهان فرهنگی پایتخت عنوان

 ورزش چشمگیر پیشرفت نسبتاً به توجه با دیگر سوی . ازاست المللیبین منظر از اصفهان شهر اهمیت گویای خود،

 شهر این رسدمی نظر به اصفهان، شهر در ورزشی مناسب نسبتاً تشکیلات وجود وای منطقه و ملی سطح در اصفهان
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دارد. شاید  ای( رامنطقه  و ملی سطح در )حداقل ورزشی گردشگریهای قطب از یکی به شدن تبدیل کهن، پتانسیل

های ورزشی یک منطقه، داشتن اطلاعات ترین مسأله در توسعۀ گردشگری ورزشی مرتبم با جاذبهبتوان گفت مهم

. های منطقه استریزی مؤثر، داشتن اطلاعات منظم و دقیق، و شناخت پتانسیلبرنامهاست که اولین گام برای  کافی

د زیرا شوهای مبتنی بر منابع، در سطح مناطق، سبب توسعۀ فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و ... میارتقا و توسعۀ ورزش

هد داشت که شناخت و بررسی این ای را به همراه خواورود ورزشکاران به عنوان جامعۀ گردشگر، تبعات مثبت و منفی

تواند در توسعۀ پایدارتر آن مؤثر باشد؛ بنابراین امروزه با توجه به منابع موجود در سطح مناطق مختلف کشور، مسائل می

از جمعیت گردشگری اندازی و مدیریت تورهای ورزشی قوت گرفته است. این تورها با توجه به اینکه خیل عظیمی راه

کنند که تغییرات به وجود کند در توسعۀ فرهنگی و اجتماعی نقش بارزی را بازی میختلف هدایت میرا به مناطق م

تواند نقاط ضعف را کاهش و تواند مثبت یا منفی باشد؛ بنابراین مدیریت این تورها در ادامه میآمده از این تورها می

ران ی تعداد گردشگبا هدف افزایش کمّ توسعۀ گردشگری،ریزی جامع برای برنامه نقاط قوت را توسعه دهد. لزوم توجه به

اصفهان در حصول به مدل گردشگری ورزشی  اقتصادی و فرهنگی به توسعۀ دتوانو سپس افزایش کیفی خدمات، می

ی قابل توجه و حائز اهمیت بوده هاعرصهتوجه به بعد بازاریابی گردشگری، همیشه از  .باشد  مؤثرآل، مطلوب و ایده

 ۀهای فراوانی که در زمینظرفیتو های منحصر به فرد و با جاذبه است از آنجا که اصفهان، نمونۀ بارز گردشگری است.

)آب و هوایی معتدل، آثار تاریخی و باستانی، اماکن مقدس و مذهبی، کاروانسراها، صنایع  جذب گردشگر به طور عام

، پژوهش حاضر به دنبال پاسخ و گردشگری مرتبم با رویدادهای ورزشی به طور خاص دارد دستی، فضای سبز طبیعی(

 به این سؤال است که آیا گردشگری ورزشی در شهر اصفهان بر اساس رویکرد توسعۀ پایدار است؟

 

 شناسیروش

خصصان ان یافته با مت: ابتدا با مطالعه و بررسی مبانی نظری در حیطۀ مورد نظر و با مصاحبۀ نیمه سازمبخش کیفی

جامعۀ آماری شامل گردشگران ورزشی، مدیران ورزشی شهر اصفهان و استادان گردشگری پرسشنامه ساخته شد. 

جامعۀ آماری مورد مطالعه در این مدیریت ورزشی بود. برای تهیه و تدوین پرسشنامه از تکنیک دلفی استفاده شد. 

اند، ردشگرانند. در ارتباط با جامعۀ اول که از مدیران تشکیل شدهپژوهش دو گروه متخصصان یا مدیران عالی و گ

گیری با روش کل شمار و هدفمند  انجام شده است. در این پژوهش پس از مطالعه و بررسی مبانی نظری در نمونه

یت ورزشی نفر از متخصصان، استادان و کارشناسان مدیر 31حیطۀ مورد پژوهش از طریق مصاحبۀ نیمه سازمان یافته با 

دست پیدا کردیم. مصاحبه به صورت رودررو، و گردشگری، به اطلاعات کاربردی و تأثیرگزار، مفاهیم ارزشمند و مهمی 

 دقیقه انجام گرفت.  21هایی باز در مدت زمان تقریبی نیمه سازمان یافته و نیمه ساختار با طرح پرسش

شگری ورزشی ساخته شده است. ضریب آلفای کرونباخ :  پرسشنامۀ محقق ساخته بر اساس ابعاد گردبخش کمیّ

جامعۀ  شود. در موردبیشتر بوده؛ بنابراین پایایی بسیار پرسشنامه تأیید می 4/1های آن از برای کل پرسشنامه و شاخص

ای و برای تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شد. دوم که از گردشگران تشکیل شد از روش تصادفی طبقه

مجزا و  بخش دو در استنباطی و توصیفی آمار هایروش از هایافته آماری اطلاعات تجزیه و تحلیل پژوهش، برای این در

استفاده شد. سنجش برازش مدل  Amosبرای ایجاد ارتباط بین متغیرهای وابسته و مستقل و ارائۀ مدل از نرم افزار  و 

 .نیز انجام شد

 

 



  95-47 صص. 6 پیاپی ،اول شماره ،سوم سال/  ورزش در شناختیجامعه راهبردی مطالعات

 

66 

 نتایج

های گردشگری ورزشی در شهر اصفهان شامل تسهیلات، اول پژوهش، مهمترین مؤلفهبراساس دستاورهای فاز 

های گردشگری، نیروی انسانی، امکانات و تجهیزات، حمل و نقل، رویدادهای ورزشی و تبلیغات و امنیت، اسکان، جاذبه

 بازاریابی شناسایی شد.
 .  مدل تحلیل عامل تأییدی مرتبۀ دوم برای گردشگری ورزشی1شکل 

 

ها( هر مؤلفۀ گردشگری ورزشی بررسی شد که آیا معنادار است یا خیر، در تحلیل عاملی مرتبۀ اول سؤالات )گویه

های تسهیلات و خدمات، که همه مورد تأیید قرار گرفت و در تحلیل عامل مرتبۀ دوم بررسی شد که آیا وجود مؤلفه

امکانات و تجهیزات، حمل و نقل، رویدادهای ورزشی و تبلیغات و های گردشگری، نیروی انسانی، امنیت، اسکان، جاذبه

 بازاریابی برای گردشگری ورزشی مورد تأیید است.
 . معیارهای برازش مدل تحلیل عامل تأییدی مرتبۀ اول و دوم گردشگری ورزشی1 جدول

 2X DF مؤلفه
2X

DF
 CFI RMSEA IFI NFI 

 55/1 556/1 130/1 556/1 655/0 4 052/00 تسهیلات و خدمات

 553/1 501/1 132/1 550/1 400/0 9 414/4 امنیت

 0 0 1 0 1 0 1 اسکان

 559/1 0 1 0 605/1 06 050/5 های گردشگریجاذبه

 565/1 504/1 144/1 504/1 164/2 40 636/04 نیروی انسانی

 505/1 549/1 126/1 554/1 329/0 02 055/09 امکانات و تجهیزات

 552/1 554/1 133/1 554/1 916/0 01 160/09 حمل و نقل

 550/1 554/1 132/1 554/1 444/0 01 465/04 رویدادهای ورزشی

 553/1 540/1 132/1 550/1 453/0 01 531/04 تبلیغات وبازاریابی

 405/1 513/1 196/1 5/1 401/2 2292 114/9906 گردشگری ورزشی
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 های نیکویی برازش مدل ارائه شده از برازش مناسبی برخوردار است.شاخص. تمام 3براساس اطلاعات جدول 

های توسعۀ پایدار در شهر اصفهان، عوامل جغرافیایی، اجتماعی پژوهش، مهمترین مؤلفهبراساس دستاورهای  فاز اول 

 فرهنگی، تأثیرات سیاسی، اثرات زیست محیطی و اجرایی نمودن راهبردهای جاری شناسایی شد.

 . مدل تحلیل عاملی تأییدی مرتبه دوم توسعۀ پایدار2شکل 

توسعۀ پایدار را در حالت بار عاملی )ضرایب استاندارد شده( نشان ( مدل تحلیل عاملی تأییدی مرتبۀ دوم 2شکل)

 دهد. می
 های توسعۀ پایدار.  معیارهای برازش مدل تحلیل عامل تأییدی مرتبۀ اول و دوم مؤلفه2 جدول

 2X DF هامؤلفه
2X

DF
 CFI RMSEA IFI NFI 

 505/1 550/1 129/1 550/1 200/0 20 144/24 جغرافیایی

 554/1 0 1 0 436/1 01 395/4 اجتماعی فرهنگی

 4E 045/9 3 406/0 555/1 135/1 555/1 554/1اجرایی کردن 

 545/1 554/1 105/1 554/1 064/0 99 142/64 اثرات زیست محیطی

 553/1 550/1 120/1 550/1 363/0 01 634/03 تأثیرات سیاسی

 511/1 543/1 14/1 542/1 445/0 540 012/0424 توسعۀ پایدار

های نیکویی برازش مدل ارائه شده از برازش مناسبی برخوردار است. شاخص. تمام 2براساس اطلاعات جدول 

دهد شده است که نشان میهای ارائه شده در تحلیل عامل تأییدی مرتبۀ اول و دوم آورده معیارهای برازش مدل

 های ارائه شده مورد تأیید است.مدل
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 های متغیرهای اصلی پژوهش به صورت همزمان است. شناختی بر مؤلفهمتغیرهای جمعیتبررسی اثر تعاملی 

 های گردشگری ورزشی به تفکیک جنسیت( مشخصات توصیفی مؤلفه3جدول 

 متغیرهای پژوهش به تفکیک دو گروه تعداد میانگین انحراف معیار

  مرد 204 30/6 95/0

 زن 059 31/6 43/0 تسهیلات و خدمات

  مرد 204 22/6 61/0

 امنیت
 زن 059 05/6 45/0

   مرد 204 26/6 62/0

 زن 059 21/6 57/0 اسکان

  مرد 204 25/6 99/0

 زن 059 21/6 45/0 های گردشگریجاذبه

  مرد 204 06/6 97/0

 زن 059 20/6 44/0 نیروی انسانی

  مرد 204 05/6 96/0

 زن 059 04/6 45/0 امکانات و تجهیزات

  مرد 204 01/6 62/0

 زن 059 14/6 53/0 حمل و نقل

  مرد 204 09/6 94/0

 زن 059 16/6 50/0 رویدادهای ورزشی

  مرد 204 22/6 95/0

 زن 059 03/6 52/0 تبلیغات و بازاریابی

یت، امنهای تسهیلات و خدمات، اولین آزمون بررسی اثر متغیر جنسیت بر متغیر گردشگری ورزشی شامل مؤلفه

های گردشگری، نیروی انسانی، امکانات و تجهیزات، حمل و نقل، رویدادهای ورزشی و تبلیغات و بازاریابی اسکان، جاذبه

 است.
 های آماری( آزمون7جدول

 آزمون بارتلت آزمون باکس

 BOX 360/020آماره 

F 453/2 1 نسبت درستنمایی 

 092/2044 کای اسکور تقریبی 49 1درجۀ آزادی 

 44 درجۀ آزادی  534/944402 2درجۀ آزادی 

sig 101/1 sig 110/1 

 آزمون چند متغیره

 F sig 123/1 اثر

 046/1 42/0 معیار ویلکز جنسیت
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(؛ بنابرین sig= 19/1های کوواریانس متغیر وابسته تأمین بود )مقداربا استفاده از آزمون باکس، فرض تساوی ماتریس

کند. با استفاده از معیار ویلکز، تأثیر فرضیات لازم برای اجرای تحلیل چندمتغیری را تأمین میها این مجموعه از داده

 جنسیت بر ترکیب متغیرهای وابسته، معنادار تشخیص داده نشد.
 های توسعۀ پایداربه تفکیک جنسیت( مشخصات توصیفی مؤلفه9جدول 

 دو گروهمتغیرهای پژوهش به تفکیک  تعداد میانگین انحراف معیار

  مرد 204 04/6 61/0

 زن 059 05/6 50/0 جغرافیایی

  مرد 204 09/6 63/0

 زن 059 06/6 51/0 اجتماعی فرهنگی

   مرد 204 04/6 40/0

 زن 4E 53/0 09/6 059اجرایی کردن

  مرد 204 04/6 60/0

 زن 059 23/6 65/0 اثرات زیست محیطی

  مرد 204 03/6 69/0

 زن 059 01/6 51/0 تأثیرات سیاسی

 

ای هآزمون بررسی اثر متغیر جنسیت )به عنوان متغیر مستقل با دو سطح( بر متغیر توسعۀ پایدار شامل مؤلفه

 ، اثرات زیست محیطی و تأثیرات سیاسی است.4Eجغرافیایی،اجتماعی فرهنگی، اجرایی کردن 
 ( آزمون آماری6 جدول

 آزمون بارتلت آزمون باکس

 BOX 900/96آماره 

F 424/3 400/0353 نسبت درستنمایی 

 400/0353 کای اسکور تقریبی 09 1درجۀ آزادی 

 404 درجۀ آزادی  340/656110 2درجۀ آزادی 

sig 154/1 sig 110/1 

 آزمون چند متغیره

 F sig 123/1 اثر

 620/1 414/1 معیار ویلکز جنسیت

های پرت مورد بررسی قرار ها از نظر دادهگردشگری ورزشی، ابتدا دادههای برای بررسی اثر متغیر جنسیت بر مؤلفه

ها مشکلی وجود نداشت. همچنین با استفاده از آزمون نشد و از نظر نرمال بودن داده پرتی مشاهده گرفت. هیچ دادۀ

ی  بین بستگی مکفهای کوواریانس متغیر وابسته تأمین بود. آزمون بارتلت نشان داد همباکس، فرض تساوی ماتریس

ها فرضیات لازم برای اجرای تحلیل چند متغیری را تأمین متغیرهای وابسته وجود دارد؛ بنابرین این مجموعه از داده

 کند. با استفاده از معیار ویلکز، تأثیر جنسیت بر ترکیب متغیرهای وابسته، معنادار تشخیص داده نشد.می
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 گیریبحث و نتیجه

رایی اج، جغرافیایی، اجتماعی فرهنگیدهندۀ آن بود که ابعاد توسعۀ پایدار عبارتند از: نتایج به دست آمده نشان

 گ،فرهن ثبات از تیحکافرهنگی  -. بعد اجتماعیتوسعۀ پایدارو  تأثیرات سیاسی، ، اثرات زیست محیطی4Eکردن 

 یعاجتما تیهو یبرا احترام ۀرندیبرگ در یگردشگر یداریپا از بعد نیا. دارد جامعه یاجتماع ساختار و یاجتماع سازمان

 جامعه افراد به و است نفس عزت و یاجتماع انسجام تیتقو و آن یهاهیسرما و جامعه فرهنگ یبرا یاجتماع یۀسرما و

را دربارۀ گوناگونی اجتماعی های فرهنگی اطلاعات مهمی دسته .کنند کنترل را خود یزندگ که دهدیم را ییتوانا نیا

های میان فرهنگی به های میان فرهنگی و همچنین تفاوتکنند و روش مفیدی برای خلاصه کردن شباهتتأمین می

گردشگری پایدار به توسعۀ پایدار بر محور گردشگری فرهنگی  پیوند دادن .(Gupta & Ogden, 2009)روند شمار می

ای و بین المللی قرار گرفته است. آنچه در این میان از اهمیت فراوانی برخوردار در دستور کار سیاستگذاران ملی، منطقه

ار گیرد لی قرگیران واحدهای ماست آن است که گردشگری پایدار، به موضوعی ملی تبدیل شود و در دستور کار تصمیم

 ؛ ازای ملی ارائه شودشناسی دقیق، راهکارهای حل مسألهگذاری مطرح است با مسألهو آنگونه که در دانش سیاست

 مشارکت برابرو  اخلاقیات، های برابرتساوی حقوق/ انصاف، فرصتتوان به می 4Eاجرایی کردن طرف دیگر در حوزۀ 

 نیازمند انرژی، و منابع مصرف بحران به توجه با اخیر هایسال در. کشور ایران (J. Liu, An, & Jang, 2020)اشاره کرد 

رزشی، توسعۀ پایدار گردشگری و .دارند زیست محیم با بیشتری سازگاری که است محصولاتی بازاریابی ترویج و هتوسع

تواند از جمله مواردی باشد که به کارکردهای زیست محیطی برای حفظ محیم زیست و عدم آلودگی آن توجه می

تواند موجب ایجاد ف مؤثر است و میای کند. ارتباط سیاسی بین کشور مقصد و بازار هدف در انتخاب بازار هدویژه

 .(Funk & Bruun, 2007)نگرش مثبت از مقصد در بین گردشگران شود 

 خستیننمتغیر گردشگری ورزشی، اثر مستقیمی بر توسعۀ پایدار دارد. های حاصل از این پژوهش نشان داد که یافته

 توسعۀ. (Ko, 2005)است  نامطلوب آثار رساندن حداقل به و سودها رساندن حداکثر به ،گردشگری پایدار توسعۀ هدف

 اجتماعی ایهسیستم که است بهینه اقتصادی اجتماعی یهاشکل تغییر تحقّق نیازمند پایدار، ورزشی گردشگری پایدار

 تحقّق راستای در. شوند مندبهره آن از جامعه ساکنان و نکرده تخریب را میزبانجامعۀ  اکولوژیکی، و فرهنگی

 نظارتی فرآیندهای و کنترل ،ورزش مدیریت ریزی،برنامه سیاست، اندازچشم ترکیب نیازمند ،موضوع این آمیزموفقّیت

و اثربخشی ورزشی را در زمینۀ  کارآیی واندتمی فعال مشارکت این که است شهر اصفهان منسجم اجتماعی یادگیری و

ازار از ب شود که هربینی میبندی بازار با این فرض پیشخشباز طرف دیگر  .کند ایجاد آن گردشگری و توسعۀ پایدار

ری اهمیت بازاریابی گردشگ گفتتوان می .ها و نیازهای تقریباً متفاوتی تشکیل شده استهایی با خواستهها یا بخشگروه

ری ریزی، تهیۀ محصولات گردشگام فعالیتهای برنامهدانسته شود؛ تممدیریتی  یزیرا اگر بازاریابی فرایند دارد؛ای ویژه

 توان با بازاریابی مناسب برای برگزاریمی. در این راستا ات و فعالیتهای بازاریابی استنیازمند عملی ،و جذب گردشگر

 ای عمل کرد که نه تنها تعدادگونه مثابۀ یک فرصت به ورزشی و به یعنوان رویداد المللی دهۀ فجر به مسابقات بین

ای هکند، بلکه با بررسی و شناسایی دیدگاههای مختلف در این مسابقات افزایش پیدا کنندگان خارجی با ملیتشرکت

 Mousavi Gilani) گردشگران ورزشی در این مسابقات، بازارهای هدف برای گردشگران ورزشی ایران مشخص شود

S.R., 2011). 

 فرهنگی حرکت -رسد بعد اجتماعیمشارکت اجتماعی، مهمترین سطح توسعۀ پایدار گردشگری است. به نظر می

های شهری مانند اصفهان از نکات قابل بحث در فضای گردشگری شهری است؛ زیرا برخوردی که گردشگران در محیم

تلاف فرهنگی استفاده از فضای شهری و یا چندگانه بودن عملکرد شهری و آید، اخبین میزبان و میهمان به وجود می
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جایی تورهای آموزشی، فرهنگی و زیارتی، جابه تواندمی اصفهانهای فرهنگی جاذبهکنندگان شهری است. تنوع مصرف

را توسعۀ پایدار ؛ زیها و رخدادها، اماکن تاریخی، طبیعت و فرهنگ عامه باشدبازدید از هنرهای نمایشی، جشنواره

ای است که بتواند بین محیم طبیعی، فرهنگی و انسانی تعادل ایجاد کند. فرهنگ به منزلۀ نظام گردشگری توسعه

گیرد؛ های مختلفی از آداب و رسوم، میراث و دیگر تولیدات مادی و زیبا شناختی شکل میبا جلوه ارتباطی بین مردمی

ی را در اند تا اصالت معنایهایی با فرهنگ سنتیر اصفهان، گردشگران در پی مکانبا توجه به ابعاد تاریخی و سنتی شه

ها را موجب ها و تبادلتوان گفت گردشگری به عنوان امری فرهنگی در حوزۀ گردشگری، تعاملآن تجربه کنند. می

 جامعه است در ارتباط است.  ها، نیازها و آرزوهای آنها که درون فرهنگها، خواستهها، انگیزهگردد و با انسانمی

ضمن برآورده کردن نیازهای نسلهای حاضر و آینده، بین سود در توسعۀ گردشگری پایدار، تلاش بر این است که 

یافته و ههم در میان جوامع توسع ،مزایای اقتصادی یمدت و محافظت از محیم، نگهداری هویت فرهنگی و ارتقاکوتاه

توان چنین پنداشت ها می. بر اساس بررسی(Sinclair & Jayawardena, 2003)شود  رتوازن برقراه هم در حال توسع

 ایلب به صورت و افتدزمانی به صورت ناملموس اتفاق می ۀگردشگری بسیار کند و آرام در طول یک دور احتمالاًکه 

. دهدیو فرصت تغییر آنها کمتر رخ م اثرات گردشگری یالباً ماندگارتر اینکه ؛ درحالیاستنامشهود و ییرقابل لمس 

ت و اس میزبان ۀیرد ایلب تمرکزها بر جامعگزمانی که اثرات اجتماعی ن فرهنگی گردشگری پایدار مورد توجه قرار می

 تانیباس آثار؛ از سوی دیگر گردشگری وجود داردمیزبان از اثرات منفی و تهاجمی ۀیالباً احساس خاصی برای حفظ جامع

 بوم و مرز آن مردم خصوصیات و مملکت توجه درخور هاییارزش حاوی و ایران خاص فرهنگ معرف ،ایران کهن و

 اعم طور به دیگران برای ییهاجاذبه و اخص طور به قوم آن برای زیاد بسیار معنوی هایارزش دارای آثار این. است

 داشت توجه باید .گرددمی آثار وها جاذبه آن شناخت و بازدید برای گردشگران جذب و جلب موجب نتیجه در که است

 لکهب شود،نمی محدود ییره و کهن آثار و هافرهنگ انواع یا و اشیا و مردم ۀرابط به فقم گردشگری و فرهنگۀ رابط که

 ارهاکرد منش، ها،روش از آگاهی یعنی لهأمس این ؛نیز فرهنگی توسعۀ و بسم نظر از هایایران میان رابطه نوعی شامل

 امروز دنیای در آنچه از آگاهی برای مردم مسافرت و مختلف اقوام انسانی روابم و زندگانیۀ نحو هنر خلاصه طوره ب و

  .(A. Liu & Wall, 2006) دکنمی ایفا مختلف ملل فرهنگی توسعۀ و بسم در را ایارزنده بسیار نقش گذرد،می

. زمانی که اثرات اجتماعی ن فرهنگی دهدیو فرصت تغییر آنها کمتر رخ ماست  اثرات گردشگری یالباً ماندگارتر

یرد ایلب تمرکزها بر جامعۀ میزبان است و یالباً احساس خاصی برای حفظ گمورد توجه قرار می گردشگری پایدار

 گفرهن معرف ایران هر کهن و باستانی آثار. از سوی دیگر گردشگری وجود داردجامعۀ میزبان از اثرات منفی و تهاجمی

 دارای آثار این. است بوم مرزو آن مردم خصوصیات و مملکت توجه خور در هاییارزش حاوی و ایران همان خاص

 موجب نتیجه در که است اعم طور به دیگران برای ییهاجاذبه و اخص طور به قوم آن برای بسیار معنوی هایارزش

  .دشومی آثار وها جاذبه آن شناخت و بازدید برای گردشگران جذب و جلب

گردشگری از دیرباز با اشکال متنوع در جوامع بشری، سیر تکاملی خود را طی کرده است. تحول اساسی در 

انسان  هایهای گردشگری به عنوان بخش چهارم فعالیتتوان شناخت. امروزه فعالیتگردشگری را با انقلاب صنعتی می

زی منافع سامناطق گردشگری از طریق بهینه شود. مدیریت گردشگری، به دنبال بهبود کیفیت زندگی درمحسوب می

ساخت و فراهم آوردن تجارب مناسب برای بازدیدکنندگان است. شهرها اقتصاد محلی، حفاظت از محیم طبیعی و انسان

آیند؛ بنابراین تعداد زیادی از امکانات به شمار میهای تاریخی و فرهنگی، مقاصد گردشگری مهمی به علت جاذبه

شهرها واقعند. شهر اصفهان با توجه به توان بسیارص گردشگری شهری همواره مورد توجه گردشگران بوده گردشگری در 

بود.  تدوین مدل گردشگری ورزشی شهر اصفهان بر اساس رویکرد توسعۀ پایداراست. هدف از انجام پژوهش حاضر، 
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گردشگری ورزشی مورد شناسایی قرار گرفته های این پژوهش نشان داد که ابعاد نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل فرضیه

، لحمل و نق، امکانات و تجهیزات، نیروی انسانی، های گردشگریجاذبه، اسکان، امنیت، تسهیلات و خدماتعبارتند از: 

. کیفیت خدمات و امکانات موجود در منطقه به عنوان یکی گردشگری ورزشیو  تبلیغات و بازاریابی، رویدادهای ورزشی

. رویدادهای ورزشی چه در سطح (Li et al., 2011)شود گیری گردشگران محسوب میهای تأثیرگذار تصمیماز مزیت

تواند موجب جذب گردشگران در آن منطقه شود. همچنین گردشگری بدون حمل محدود و چه در سطح گسترده می

تواند به حیات خود ادامه دهد؛ بنابراین ضرورت توجه به حمل و نقل در توسعۀ گردشگری امری لازم و نقل مناسب نمی

روانشناختی مسافرت است. امروزه امنیت به عنوان  -های اجتماعیجزر انگیزه است. از سوی دیگر آرامش و امنیت

. گردشگری ورزشی، (Kim, Jun, Walker, & Drane, 2015)شود ترین پارامتر در جذب گردشگران محسوب میشاخص

ها، اسکان، تجهیزات و امکانات ورزشی ارتباطی نزدیک دارد و ناامنی در هایی مانند امنیت، حمل و نقل، جاذبهبا مؤلفه

 توانند تأثیرات مثبت بیشترییدادهای ورزشی میهریک ممکن است امنیت گردشگری ورزشی را به مخاطره بیندازد. رو

 های مختلف از نقاطرسد حضور گردشگران ورزشی خارجی با فرهنگرا برای جوامع داشته باشند؛ بنابراین به نظر می

دهندۀ علاقه زیاد گردشگران برای حضور در این رویدادهاست که بی شک در مختلف دنیا در رویدادهای ورزشی، نشان

سعۀ روابم و مناسبات سیاسی با کشورهای مختلف، استقبال هرچه بیشتر از رویدادهای ورزشی را در پی صورت تو

 .(Higham & Hinch, 2002)خواهد داشت 

شناختی گردشگری ورزشی شهر اصفهان از لحاظ اجتماعی شاملص های پژوهش، تحلیل روند جامعهبر اساس یافته

افزایش سهم گردشگری ورزشی در اوقات فرایت مردم با توجه به علاقۀ آنان به گردشگری ورزشی، افزایش بودجۀ 

م های آموزشی مرتبها و کارگاهفزایش کلاستخصیص یافته به پژوهش با توجه به علاقۀ مردم به گردشگری ورزشی، ا

ها در تشویق فرزندان به سمت سازی خانوادهبا گردشگری ورزشی، افزایش شمار دانشجویان گردشگری ورزشی، فرهنگ

ها، سعی در بهبود آمادگی کارشناسان برای واکنش در برابر گردشگری ورزشی، افزایش گردشگری ورزشی در خانواده

قوق و امنیت گردشگران ورزشی، سعی در  توسعۀ گردشگری، از لحاظ فناورانه  شاملص استفاده از حوادث، رعایت ح

برداری از فناوری در گردشگری های فضای مجازی در توسعۀ گردشگری ورزشی، تلاش در  بهبود سطح بهرهقابلیت

هبود رویکرد افراد به فناوری در های پژوهش و توسعۀ در گردشگری ورزشی و سعی در بورزشی، ایجاد و توسعۀ کانون

گذاری در گردشگری ورزشی، بهبود وضعیت گردشگری ورزشی بود. از لحاظ اقتصادی شاملص سعی در افزایش سرمایه

اقتصادی کارشناسان با توسعۀ گردشگری ورزشی، سعی در رونق مشایل پویا و پردرآمد در گردشگری ورزشی، کاهش 

رزش با توسعۀ گردشگری ورزشی، افزایش درآمدزایی در ورزش با توسعۀ گردشگری زایی در ونرخ بیکاری و اشتغال

گذاری بهینه برای ورزشی، بهبود اقتصاد گردشگری ورزشی، ایجاد اشتغال با گردشگری ورزشی و توسعۀ سرمایه

وضعیت محیم زیست شاملص توسعۀ گردشگری ورزشی در بهبود  شناسیبرداری از امکانات و منابع بود. از لحاظ بومبهره

و جلوگیری از تخریب محیم زیست با گردشگری ورزشی بود. از لحاظ سیاسی شاملص تلاش در بهبود وضعیت در مجامع 

المللی، سعی در تعامل با مسئولان حکومتی برای توجه ویژه به گردشگری ورزشی، سعی در تأمل با نمایندگان بین

 دخالت رساندن حداقل به و زداییمقرراتایتی از گردشگری ورزشی، برای تصویب قوانین حم مجلس شورای اسلامی

 تنسب نگرش تغییر، منابع این جذبۀ زمین کردن فراهم و خارجی و داخلیهای گذاریسرمایه از قانونی حمایت، دولت

و افزایش گردشگری ورزشی داخلی برای دستیابی  تبلیغات در مناسب گذاریسرمایهبا  هدف بازارهای در ایران کشور به

شاملص استفاده از فرهنگ و هویت شهر برای افزایش انگیزۀ ورزشکاران در  ها به سهم جهانی بود. از لحاظ ارزش

های مذهبی در گردشگری ورزشی، استفاده از فضای مجازی برای توسعۀ اخلاق در گردشگری ورزشی، تقویت ارزش
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ر د های مستمرهای گردشگری ایران از طریق توسعۀ گردشگری ورزشی، ایجاد ارزشگردشگری ورزشی، معرفی جاذبه

المللی برای توسعۀ گردشگری ورزشی، بالا بردن سطح فرهنگ عمومی میراث فرهنگی و مذهبی در سطح ملی و بین

های مذهبی و توسعۀ پایدار در حوزۀ گردشگری ورزشی، توسعۀ فرهنگ گردشگری ورزشی با استفاده از ظرفیت

 های فرهنگی بود. گردشگری ورزشی با رعایت ارزش

توان اذعان کرد که توان به این نکته میورد تحلیل روند گردشگری ورزشی شهر اصفهان میبه طور کلی در م

 عۀتوساست.  نامطلوب آثار رساندن حداقل به و سودها رساندن حداکثر به ،گردشگری پایدار توسعۀ هدف نخستین

 اجتماعی ایهسیستم که است ینهبه اقتصادی اجتماعی یهاشکل تغییر تحقّق نیازمند پایدار، ورزشی گردشگری پایدار

 تحقّق راستای در. شوند مندبهره آن از جامعه ساکنان و نکرده تخریب را میزبانجامعۀ  اکولوژیکی، و فرهنگی

 نظارتی فرآیندهای و کنترل ،ورزش مدیریت ریزی،برنامه سیاست، اندازچشم ترکیب نیازمند ،موضوع این آمیزموفقّیت

و اثربخشی ورزشی را در زمینۀ  کارآیی واندتمی فعال مشارکت این که است شهر اصفهان منسجم اجتماعی یادگیری و

  .کند ایجاد آن گردشگری و توسعۀ پایدار

اند تهدانس جدید نسبتاً و گردشگریصنعت  در های رشدسریعترین بخش کی ازرا ی گردشگری ورزشیاز آنجا که 

 اجتماعی هر بازسازی اقتصادی و عاملی دره اثرگذار است و آن را حال توسع کشورهای در در ریزی مقصدبرنامه که بر

 عنوان یک بازاربه،  های اخیرسال ن درآ به ایتوجه فزایندهاند که کردهروستایی شناسایی  بخش جوامع شهری و دو

 صورت میزبان در ۀدرآمدزایی منطق اشتغال و ایجاد ورزشی در گردشگریصنعت  به طوری که است داخلی شده رشد

مؤثر است. همچنین دارای تأثیرات فضایی است به ناسب م هایزیرساخت ایجاد ورزشی و گردشگریصنعت  توسعۀ

ر را های تشکیل شهها، بافت مسکونی و سایر بخشهای مختلف شهرها از جمله شبکۀ خیابانطوری که تغییر در بخش

 های مختلفی مانند اقتصادی، جمعیت و فرهنگبا ایجاد تغییر در مؤلفه تواندگیرد؛  به طور کلی گردشگری میدر بر می

در صورت فقدان استراتژی بازاریابی و خصوصیات دیگر اجتماعی، در تغییرات فضایی شهرها هم مؤثر باشد. البته 

زشی در هماهنگ، گردشگری ورزشی بازاری کم بازده و کم رونق است. در همین راستا بهتر است برای گردشگری ور

شهر اصفهان، اقداماتی همچون برگزاری تورهای ورزشی در سطوح مختلف همچون ورزش انجام شود. آنچه از این نتایج 

ردشگری های گگردد با توجه به فرصتی که در محیم پیرامونی شناسایی شدۀ استفاده از منابع و ظرفیتاستنباط می

گری گذاری گردشنظر گرفته شود، کاربست مدیریت واحد در سیاست تواند درورزشی شهر به عنوان مهمترین راهبرد می

انداز گردد. افزایی ایجاد کرده و نهایتاً منجر به محقق شدن چشمتواند در کل همورزشی راهبرد مناسبی است که می

ی را نشانه توانند اهداف کلان گردشگری ورزشهای ذکر شده میبه طور کلی مدیران ورزش با توجه به اتخاذ راهبرد

 انداز در نظر گرفته شده فراهم آورند. رفته و شرایم را برای محقق شدن چشم
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