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 چکیده

حاضر از  قیروش تحقبود.  یورزش یدر گردشگر یاجتماع یها نقش شبکه یالگو یطراحهدف از تحقیق حاضر، 

 قیتحق نیا یاجرا شد. جامعه آمار یدانیکه به صورت م است یو از لحاظ هدف، کاربرد یشیمایپ یفینوع توص

 نیا گیری در نمونهروش بودند.  یورزش یها و رسانه یفرهنگ راثیو م یو متخصصان ورزش، گردشگر رانیمد

 شامل قیابزار تحق .قرار گرفت لیتحل و هیمورد تجز 384به صورت در دسترس انتخاب شد و تعداد  قیتحق

و رسانه  یگردشگر ،یورزش تیریتخصصان مداز م دینفر اسات 12آن توسط  ییپرسشنامه محقق ساخته بود که روا

 رایشد. ب دییو تأ یمورد بررس PLSافزار  نرم قیاز طر زیمرکب ن ییایهمگرا، واگرا و پا ییقرار گرفت. روا دییمورد تأ

با استفاده از  یدرصد( و آزمون معادلات ساختار ،ی)فراوان یفیآمار توص یها از روش ها داده لیو تحل هیتجز

های اجتماعی نقش  انجام گرفت. نتایج تحقیق نشان داد که شبکه 3نسخه  PLSو  25نسخه  SPSS  یافزارها نرم

تواند نقش مثبتی در  های اجتماعی می بنابر این استفاده از شبکه ، مثبتی در توسعه ابعاد گردشگری ورزشی دارد

 تصویر ذهنی گردشگران ورزشی داشته باشد.
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Abstract 

The purpose of this study was to design a model for the role of social 

networks in sports tourism. The method of the present study was 

descriptive-survey, and it was applied research which was conducted 

as fieldwork. The statistical population of the research was managers 

and specialists of sports, tourism, cultural heritage, and sports media. 

The sampling method was selected from the available options, and 384 

questionnaires were analyzed. The research tool was a researcher-made 

questionnaire whose validity was confirmed by 12 professors of sports 

management, tourism, and media. Convergent and divergent validity 

and composite reliability were also tested and confirmed by PLS 

software. Descriptive statistics methods, including frequency and 

percentage, and structural equation tests were performed by SPSS 
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software version 25 and PLS version 3 to analyze the data. The results 

showed that social networks have a positive role in developing the 

dimensions of sports tourism; The results showed that social networks 

have a positive role in developing the dimensions of sports tourism; 

therefore, the use of social networks can play a positive role in the 

mental image of sports tourists. 

Keywords: Social networks, tourism, sports tourism.  
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 مقدمه

ها  آن نیاطلاعات ب میو تقس گریکدیارتباط کاربران با  یبه روش مطلوب برا نیآنلا یاجتماع یها شبکه

 یها دارند. از شبکه یامروز یدر زندگ یا ندهینقش فزا نیآنلا یاجتماع یها شده است. شبکه لیتبد

 ایمانند عکس  یامور نارتباط با خانواده، دوستان و همکاران، به منظور به اشتراک گذاشت یبرا یاجتماع

ما مهم هستند استفاده  یکه برا یبه دست آوردن اخبار به روز و اطلاعات ای گرانیبه منظور مکالمه با د

تعداد با سرعت  نیکاربر ثبت شده دارند که ا ونیلیصدها م نیآنلا یاجتماع یها شبکه نی. همچنشود یم

از  یا مجموعه ،یشبکه اجتماع کی(. 2019، 1میلر، تاف، نیومن، لاوهناست ) شیرو به افزا ییبالا

 ای یعموم فاتیکه توص آورد یاشخاص فراهم م یامکان را برا نیبر وب است که ا یمبتن یها سیسرو

ها به  شبکه ارتباط برقرار کنند، منابع خود را با آن یاعضا گریبا د ایکنند،  جادیخود ا یبرا یخصوص

بادی و استفاده کنند ) دیاتصالات جد افتنی یبرا افراد، گرید یعموم فاتیتوص انیاشتراک بگذارند و از م

. شود یمحسوب م یالملل نیصنعت شناخته شده در تجارت ب کیرزش (. در واقع و2007، 2الیسون

ها جهت تجارت و رقابت  شرکت یبرا یابیبازار اتیاز عمل یعرضه کننده تعداد یورزش یها سازمان

 باشد یو فروش م دیاز صنعت ورزش مرتبط با حفظ و گسترش خر یا هستند. قسمت عمده یجهان

 یارزشمند یریادگی یاجتماع یابزارها ،یاجتماع یها شبکه هد،د یمطالعات نشان م(. 2013، 3فارلی)

 نی. همچنسازد یقادر م شانیکارها یگذار انتشار و اشتراک جاد،یا یرا برا رندگانیادگی رایهستند، ز

 یها (. شبکه1395پناه و غلامی،  محمدی، خالقکنند ) لیرا تسه رندهیادگی یتعامل و همکار توانند یم

کردن  ریپذ همزمان و ناهمزمان و دسترس عیارتباطات سر جادیواسطه توانشان در ا به یمجاز یاجتماع

 نیاند. ابعاد ا کرده دایکاربران پ یها جهان ستیدر ز یا از اطلاعات، نفوذ گسترده یحجم انبوه

در جهان، شش نفر از  نترنتیکه از هر ده کاربر ا یجهان شمول دارد، به طور یامروزه وسعت یرگذاریتأث

بر تلفن  یمبتن یاجتماع یها با ظهور شبکه ری. در چند سال اخکنند یم دیبازد یاجتماع یها بکهش
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 35موجود،  ی. بر اساس آمارها(2019، 1)الیزابت تر شده است آسان یمجاز یبه فضاها یهمراه دسترس

در  قهیدق 52امر  نیا یزمان صرف شده برا نیانگیهستند و م وانانج رانیدر ا نترنتیدرصد کاربران ا

 یفرهنگ ،یمثبت اجتماع راتیتأث لیبه دل یگردشگر (.1395پناه و غلامی،  محمدی، خالقهفته است )

تبدیل صنعت در جهان  نیتر کشورها، به بزرگ یدر رشد اقتصاد ریو تأث ییدرآمدزا ژهیبه و یاقتصاد و

 سازی فرهنگو  ییزا اشتغال ،اقتصادی ،یتجار یها تیفعال یبرا یمنبع مهم کشورها،گشته و برای اکثر 

 (. 1398گردد )صفادل و کشاورز،  یمحسوب م

مقاصد سرتاسر جهان در مجموع ( 2018) 2یگردشگر یسازمان جهان نتزیها سمیاساس گزارش تور بر

از تعداد  شینفر ب ونیلیم 84 یباًت کردند که تقربرا ث یالمللنیگردشگران ب ونیلیم 373و  اردیلیم کی

افزایش زیادی پیدا کرده است. همچنین جهان  یاست و مخارج کل گردشگر 2016 سال گردشگران در

تا  2010های  کند که بین سال بینی می ( پیش2016) یگردشگر یسازمان جهان نتزیها سمیگزارش تور

 کند. المللی افزایش پیدا می های وارد شده به کشورها در سطح بین هر ساله تعداد توریست 2030

درصد از صادرات  7درصد از صادرات خدمات جهانی،  30میلیاردی،  1600وه بر صادرات گردشگری علا

شغل  10شود و همچنین در جهان از هر  جهان را شامل می 3درصد از تولید ناقص داخلی 10جهان و 

و  حاشتغال، صل ،یدر توسعه، رشد اقتصاد یگردشگر یو به طور کل باشدیم یمربوط به گردشگریکی 

 (.2011، 4زیاست ) ستیز طیمحاز فرهنگ و   حفاظت ت،یامن

در مقابله با فقر است و موجب درآمد  یعامل مؤثر افته،ی توسعه یکشورها در ژهیو به ،یتوسعه گردشگر

رفاه  شیافزا مردم و یزندگ یتفیود کببه جهیدر نت و یو رونق اقتصاد یکاریکاهش ب مختلف، قشرها

 تیاز اهم یتوسعه گردشگر زیدر کشور ما ن(. 2018ردشگری، سازمان جهانی گ) شود یم یاجتماع

نظام قرار دارد؛ مطابق  یکلی هااستیدر چارچوب س یکه حت یصورت برخوردار است به یاریبس

 حداقل جذب یگردشگر یاز بازار جهان رانیسهم ا 1404سال  ساله کشور در ستیانداز ب چشم

 20به حدود  دیبا 1404کشور در افق  یالملل نیگران بتعداد گردش یعنیاست  ایدرصد گردشگران دن5/1

 نیجهان از اهداف ا یدرصد از درآمد صنعت گردشگر 2کسب  نیه بر الاونفر در سال برسد، ع ونیلیم

 .است یگردشگر حوزه چشم انداز در
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صنعت عامل  نیکه ا یبه عهده دارد. به طور یدر اقتصاد جهان ای ژهیامروزه صنعت گردشگری نقش و

لذا ، هاست ملت نیانس و الفت ب میها و برقراری و تحک ها، گفتگوی تمدن ؤثری در تعامل فرهنگم

در جهان  یاقتصاد تجار یاز ارکان اصل یکیشدن به  لیدر حال تبد یو اقتصاد گردشگر یگردشگر

نوان به ع یاز صنعت گردشگر زیتوسعه ن گذاران استیو س زانیر از برنامه یاریبس نیافزون بر ا ،است

مهم و  یها یکی از بخش ،(1388چیان و احسانی،  فیروزجاه، کوزه) کنند یم ادی داریتوسعه پا یرکن اصل

پر اهمیت که قابلیت تبدیل به امر فرا بخشی در صنعت گردشگری را دارد، ورزش است؛ که از آن به 

گردشگری  (.1398فراهانی و خبیری،  شهبازی، جلالی) شود یورزشی نام برده م یعنوان گردشگر

که گردشگری و  یبه طور شود، یهای اخیر شکل جدیدی از گردشگری محسوب م ورزشی در دهه

از  یکی یورزش یدر قالب گردشگر یورزش های تیاند. فعال شده گریکدیورزش به هم وابسته و مکمل 

(. 2018، 1آمرا) اقتصادی است دیهای جد فرصت دیاشتغال و تول جادیمناسب و متنوع برای ا های گاهیجا

  ترین یعو از سر یدبه نسبت جد یصنعت یگردشگری ورزشی، گردشگر یبر اساس گزارش سازمان جهان

 رو به رشد رو یها گردشگری ورزشی یکی از مؤلفه. های در حال رشد در صنعت گردشگری است بخش

خود جلب  که در آن رویدادهای ورزشی تعداد زیادی از گردشگران را به به رشد گردشگری است

های اقتصادی و اجتماعی در  طوری که امروزه گردشگری ورزشی فراتر از یک صنعت، به پدیده هب .کند می

 یگذاری فراوان بر رو از کشورها با سرمایه بسیاری .(2014، 2کینلی و توچی) جهان تبدیل شده است

به عنوان منبع مهم جهت  صنعت اثرات و فواید این گونه گردشگری را بخوبی درک نموده و از آن نیا

ها و افزایش وجه  بهبود وضعیت اقتصادی، اجتماعی و سیاسی، افزایش اشتغال و درآمد، توسعه زیرساخت

4کیم (.2010، 3وینزی، چاین، هینسلر و وانگ) کنند میو برندسازی محصول خود استفاده 
همکاران  و 

 گردشگری ورزشی رویدادهای میزبانی زا شده درک اجتماعی ارزیابی تأثیرات تحقیقی به ( در2015)

 از عوامل گردشگری رویدادهای میزبانی از منتج اجتماعی اثرات میزبان از ادراک که نماید بیان می بزرگ

( به این 2018شهبازی و همکاران ) .باشد محلی می جامعه وسیع مشارکت و حمایت کسب جهت مهم

ی ورزشی را بر عهده دارند، های توسعه گردشگر هنقش اصلی را در مؤلف ها رسانهنتیجه رسیدند که 

های گردشگری ورزشی،  سایت های تلویزیونی گردشگری ورزشی و وب با ایجاد شبکه توان می اینبنابر
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فکجور و شاهررودی . تر گردشگران در رویدادهای ورزشی را فراهم آورد های لازم برای حضور بیش زمینه

ین تر  شند بیاجتماعی میتوی اطریق شبکههان از نازشی ورزیابی زاربابه این نتیجه رسیدند که ( 1394)

ت محصولااز گاهی آیش افز، امناسبن مکان و مازسترسی دسهولت ت، محصولای پیگیرد را در تأثیر خو

، برنامهای جردر ایش کیفیت افزد را در اتأثیر خوترین  گذاری و کم اف قیمتهداتعیین ، قدیمو جدید 

جتماعی های ا شبکهست. اشته ت داتثبیت قیمت محصولات و تبلیغات، محصولا یعزمنیت تواتعیین 

یمیل ل اسااریگر وزه دمراند. ا د نمودهیجااینترنتی ایابی زارباو کار و   کسبعرصه را در عظیمی ل تحو

ده از ستفاون افزش روزاقع با گستردر واست. ه اشدخ منسو، نیستنده که شناخته شدادی فرای ابر

به صنایع زه جمعی جانی تاط تباارسایل وین اطریق از یابی زاربار و کاو کسب ، تماعیجی اشبکهها

ین شبکهها اکه اچر، ستاساخته دار فاد وبه خون را مشتریا، جدیدی هااربزاین ده از استفاابا ه و بخشید

یابی رزابای فعالیتهاند. هستف هدن به مخاطبان سیدرها جهت نمازساای تمند بررقداری بزاقع در وا

هستند بلکه باعث وری ضرن مازساآن شد و ربقا ای خلق میکند که نه فقط برن مازساای بررا منافعی 

مؤثر در  اریاز عوامل بس یکی د.جامعه میشود قتصااکل ار توسعه پایدو جتماعی اسلامت ه و فارتقا ار

داشتن  بای مجاز یها هباشد. شبک یم یمجاز یها شبکه قیاز طر یرسان و اطلاع غیتبل ،یتوسعه گردشگر

در توسعه صنعت  یمشارکت اجتماع جادیو ا یرسان آموزش، اطلاع ،یساز چون فرهنگ ییها نقش

1اواناینارنگ (.1397)خرامان و منتظر عطایی،  دارند یا کننده نییتع نقش یگردشگر
( 2018)و همکاران  

 تیاز اهم یگردشگر یها ساختریدر توسعه ز یگذار هیکه سرما دندیرس جهینت نیخود به ا قیدر تحق

با اتخاذ  های اجتماعی با تبلیغات روزافزون خود و رسانهکه کشور  یطور برخوردار است، به یاریبس

 شود.و اشتغال  یرشد اقتصاد داده و باعث بهبود شیافزای در جهانگرد یگذار هیسرما تواند یری میتداب

اطلاعات و  یدر فناور ریتحولات اخ جهیبر دانش است که در نت یمبتن اریبس یصنعت ،یگردشگر

و  یساز رهیاستفاده مجدد و ذخ ،یگذار ارتباطات است که اجازه استفاده گسترده از انتقال و به اشتراک

. استصنعت به شدت اطلاعات محور  کی نیهمچن ی. گردشگردهد یدانش را به کاربران م جادیا

به  یدر مصرف کننده و دسترس یفرهنگ عیتوز یبر روو نفوذ  ها یدنبال کردن تحول در فناور نیبنابرا

 جیو ترو یابیدر بازار یاجتماع یها شبکه یها تیوب سا ،یبه تازگ. است یاطلاعات مرتبط با سفر ضرور

 یاجتماع یها اند. در واقع، رسانه کرده فایا یدر سراسر جهان نقش مهم یدر صنعت گردشگر یگردشگر

ارتباطات  تیماه نیارتباط برقرار کنند. همچن گریکدیخود، با  قیوجه به علاتا با ت سازد یافراد را قادر م

تا با  دهد یبه مقاصد اجازه م یاجتماع های شبکه .داده است رییمسافران را تغ ژهیمردم به و انیم

ار ابز قیاز طر واندت یامر م نیبرقرار کنند که ا کارآمد اریو بس نهیکم هز اًنسبت یارتباط دکنندگانیبازد

 
1. Narangajavana 
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صنایع دنیا به حساب  نیتر و متنوع نیتر عنوان یکی از بزرگ گردشگری به  امروزه .ابدیتحقق  یارتباطات

رشد بخش  ،ییزا عنوان منبع اصلی درآمد، اشتغال و بسیاری از کشورها، این صنعت پویا را به  دیآ یم

به رشد و  توان یکه م ییها طهیح نیتر از مهم یکی .دانند یخود م یها رساختیخصوصی و توسعه ز

در تحقیق محقق  ن،یبنابراباشد.  می یاجتماع های شبکهکمک کرد،  یورزش یتوسعه صنعت گردشگر

 است. یورزش یتوسعه گردشگر ی دراجتماع های حاضر در صدد برسی نقش شبکه
 

 شناسی تحقیق روش

اجرا  یدانیصورت م بود که به یو از لحاظ هدف، کاربرد یشیمایپ یفیحاضر از نوع توص قیروش تحق

 یها و رسانه یفرهنگ راثیو م یو متخصصان ورزش، گردشگر رانمدی قیتحق نیا یشد. جامعه آمار

مورد تجزیه و  384 ادبه صورت در دسترس انتخاب شد و تعد قیتحق نیا یبودند. نمونه آماری ورزش

از نفر اساتید  12سط آن تو ییپرسشنامه محقق ساخته بود که روا ق،یابزار تحق تحلیل قرار گرفت

 ییایپاواگرا و  ،همگرا ییروا مورد تأیید قرار گرفت. ی و رسانهگردشگر ی،ورزش تیریمتخصصان مد

آمار  یها از روش ها داده لیو تحل هیتجز رایبشد.  دییو تأ یمورد بررس PLSافزار  نرم قیاز طر زیمرکب ن

نسخه   PLSو  25نسخه  SPSS  یافزارها نرمستفاده از با ا یدرصد( و آزمون معادلات ساختار ،ی)فراوان یفیتوص

 انجام گرفت. 3

 

 های تحقیق یافته

های  نفر نمونه 384ی شناخت تیجمع های یژگیدر خصوص وهای توصیفی ( یافته1) جدول شماره

 دهد: می نشان آماری تحقیق حاضر را

 ها آزمودنی شناختی جمعیت اطلاعات . نتایج1جدول 

 درصد انیفراو ویژگی یافته

 جنسیت
 %69 265 مرد

 %31 119 زن
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 سن

 %19 75 سال 35تر از  کم

 %40 156 سال 45الی  35

 %27 98 سال 55الی  45

 %14 54 سال 55بالای 

 مقطع تحصیلی

 %38 145 کارشناسی

 %47 182 کارشناسی ارشد

 %15 57 دکترا

 

ها در  نرمال داده یرتوزیع نرمال یا غ plsافزار تحلیلی  ها در بکارگیری نرم به دلیل عدم اهمیت توزیع داده

که یک فن  pls از تحقیقگویی به سؤالات  این تحقیق مورد بررسی قرار نگرفته است. برای پاسخ

سازد،  ها را به طور همزمان فراهم می مدلسازی مسیر واریانس محور است و امکان بررسی نظریه و سنجه

گیری و مدل  ارز مدل اندازه شود مدل بیرونی که هم دو مدل آزمون می  pls های استفاده شد. در مدل

در این بخش ابتدا مدل  رو ینهای معادلات ساختاری است. از ا درونی مشابه مدل ساختاری در مدل

ارز مدل  هم pls مدل بیرونی در .شود پرداخته می تحقیقبیرونی ارائه و سپس به مدل درونی 

روایی همگرا و واگرا، پایایی ترکیبی و  یرندهت ساختاری است، مدل بیرونی دربرگگیری در معادلا اندازه

باشد. پایایی ترکیبی بیانگر میزان همبستگی  می تحقیقهای  های مربوط به سازه بررسی بار عاملی گویه

 هرگاه یک (.12کند ) گیری را مشخص می های اندازه سؤالات یک بعد به یکدیگر برای برازش کافی مدل

ها دو  گیری گیری شوند، همبستگی بین این اندازه یا چند خصیصه از طریق دو یا چند روش اندازه

ی واحدی را  هایی که خصیصه سازد. اگر همبستگی بین نمرات آزمون شاخص مهم اعتبار را فراهم می

گی برای باشد. وجود این همبست کند بالا باشد، پرسشنامه دارای اعتبار همگرا می گیری می اندازه

سنجد، ضروری است. برای روایی همگرا  آزمون آنچه را که باید سنجیده شود می ینکهاطمینان از ا
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شود. باید روابط زیر برقرار  محاسبه می (CR)و پایایی مرکب  (AVE) میانگین واریانس استخراج 

 :باشد

                               AVE>                5/0 CR> 7/0  

یکی دیگر از معیارهای مناسب برای ارزیابی مدل بیرونی این است که سازه باید  PLS ابیی در مدل

های دیگر در یک مدل معین  واریانس مشترک را با نشانگرهایش نسبت به اشتراک آن با سازه ترین بیش

 ، یعنی(AVE) برای این ارزیابی محققین استفاده از میانگین واریانس استخراج شده .داشته باشد

کنند. در این معیار که نشان دهنده  میانگین واریانس مشترک بین سازه و نشانگرهایشان را پیشنهاد می

گیری است، فرض بر این است که متغیر پنهان مورد نظر واریانس مشترک بیشتری با  روایی ابزار اندازه

 نشانگرهای تعیین شده نسبت به هر متغیر پنهان دیگری دارد.

 وایی همگرا و پایایی مرکب. نتایج ر2جدول 

 (CRپایایی ترکیبی ) (AVEمیانگین واریانس ) تحقیقمتغیرهای 

 87/0 62/0 بازاریابی

 78/0 71/0 سازی فرهنگ

 75/0 63/0 زایی اشتغال

 74/0 55/0 مدیریتی

 68/0 56/0 آموزشی

 84/0 73/0 های اجتماعی شبکه

 91/0 66/0 توسعه گردشگری ورزشی
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باشد،  می 5/0تر از  ( بزرگAVEمقدار میانگین واریانس استخراج شده ) (2ج جدول )بر اساس نتای

بالاتر است که  7/0( در تمامی موارد از CRشود. مقدار پایایی مرکب ) می ییدبنابراین روایی همگرا تأ

رنل کنیم که توسط فو جهت بررسی روایی واگرا از ماتریسی استفاده می دهنده پایایی مرکب است. نشان

متغیرهای مکنون در قطر اصلی این ماتریس قرار  AVE ( ابداع شده است. مقدار جذر1981و لارکر )

همان طور که در جدول  .های ماتریس میزان همبستگی بین متغیرهای مکنون است دارد و سایر خانه

ین )ضرایب از مقادیر پای( هر سازه AVE یبجذر ضرا)قبل مشاهده است مقادیر قطر اصلی ماتریس  زیر

قابل قبول بودن روایی   تر بوده و این مطلب نشان دهنده همبستگی بین هر سازه با سازه دیگر( بیش

 .هاست واگرای سازه

 نتایج روایی واگرا .3جدول 

گردشگری 

 ورزشی

های  شبکه

 اجتماعی

  بازاریابی سازی فرهنگ زایی اشتغال مدیریتی آموزشی

 بازاریابی 75/0      

 سازی فرهنگ 523/0 87/0     

 زایی اشتغال 541/0 732/0 81/0    

 مدیریتی 587/0 671/0 365/0 73/0   

 آموزشی 412/0 563/0 587/0 632/0 74/0  

های  شبکه 325/0 741/0 345/0 598/0 456/0 86/0 

 اجتماعی

گردشگری  415/0 523/0 635/0 487/0 415/0 547/0 80/0

 ورزشی

ها  ها در روش معادلات ساختاری با استفاده از پی ال اس از بار عاملی آن نجهجهت تعیین پایایی س

باشد. جدول  ی مربوطه می ها در سازه دهنده همبستگی این سنجه شود. این معیار نشان استفاده می

د دهد. بنا بر نظر هالن های پرسشنامه نشان می )معناداری( برای گویه T بار عاملی و مقدار آماره 5شماره 
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هایی که بار عاملی  باشد و گویه می 0.4ها برابر با  حداقل میزان قابل قبول برای بار عاملی هریک از گویه

 (.1999، 1)هالند تر از این میزان باشد باید از فرآیند آزمون کنار گذاشته شوند ها کم آن

 های های مربوط به سازه بار عاملی و اعداد معناداری گویه .4جدول

بار  ها یهگو ها سازه

 عاملی

آماره 

 آزمون

 527/6 365/0 ی ورزشی کمک کنند.ها جاذبهتوانند به معرفی هرچه بیشتر  ی اجتماعی میها شبکه بازاریابی

توانند در مورد امکانات و محصولات و خدمات تورهای ورزشی  ی اجتماعی میها شبکه

 تبلیغ کنند.

514/0 874/6 

یت کنندگان مالی و اسپانسرهای ورزشی که قصد توانند حما ی اجتماعی میها شبکه

 را معرفی کنند. مشارکت در حوزه گردشگری ورزشی را دارند

321/0 258/5 

 654/8 745/0 توانند فرهنگ و آداب و رسوم مردم را معرفی کنند. می ی اجتماعیها شبکه سازی فرهنگ

اده و قابل فهم برای توانند مفاهیم ورزش و سلامت به زبان س می ی اجتماعیها شبکه

 تمام اقشار جامعه ارائه دهند.

589/0 514/7 

مردم را  در سبک زندگی سالم یورزش ینقش گردشگرتوانند  می ی اجتماعیها شبکه

 به تصویر بکشند.

474/0 569/7 

منطقه گردشگری در  ها ها و توانایی شان دادن قابلیتن در ی اجتماعیها شبکه زایی اشتغال

 آینده نقش مهمی دارند. ییزا اشتغال

312/0 125/4 

نقش حوزه  نیافراد در ا یرمستقیمو غ میمستق ییزا اشتغالدر  ی اجتماعیها شبکه

 مهمی دارند.

398/0 857/4 

 
1. Hulland 
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ی گردشگری ورزشی و همچنین ها جاذبهتوانند با معرفی  ی اجتماعی میها شبکه

 .غیرورزشی یک منطقه خاص به کاهش بیکاری منطقه کمک کنند

475/0 356/6 

 236/8 957/0 به گردشگران ورزشی اهمیت دارند. ها جاذبهدر معرفی  ی اجتماعیها شبکه  مدیریتی

 یدر حوزه ورزش گردشگر گذاری یهسرما یها معرفی فرصتی اجتماعی در ها شبکه

 ی دارای جایگاه بالایی هستند.ورزش

623/0 254/7 

ی اهمیت ویژه گردشگران ورزش یازهایو ن قیشناخت علای اجتماعی در ها شبکه

 دارند.

418/0 698/4 

های گردشگری ورزشی از  ی از فرصتبردار بهرهی اجتماعی در آموزش نحوه ها شبکه آموزشی

 ای برخوردارند. یژهوجایگاه 

746/0 236/7 

های لازم را به مردم در زمینه شناخت اهمیت  یآگاهتوانند  ی اجتماعی میها شبکه

 زشی ارائه دهند.گردشگری ور

823/0 365/8 

توانند نوع رفتار و برخورد گردشگران ورزشی را در مواجهه با  ی اجتماعی میها شبکه

 زیست آموزش دهند. یطمحمردم و 

523/0 214/7 

 

توسعه 

گردشگری 

 ورزشی

 235/6 632/0 تواند به بهبود وضعیت زندگی مردم کمک کند. توسعه گردشگری ورزشی می

 234/5 415/0 تواند به وضعیت اشتغال کمک کند. دشگری ورزشی میتوسعه گر

ی شغلی جدید ها فرصتتواند به ایجاد کسب و کار و  توسعه گردشگری ورزشی می

 کمک کند.

695/0 587/6 

تواند به افزایش استانداردهای زندگی و افزایش سطح  توسعه گردشگری ورزشی می

 دانش و آگاهی مردم کمک کند.

369/0 127/4 

تواند به توسعه فرهنگ و آداب و رسوم محلی کمک  توسعه گردشگری ورزشی می

 کند و به همه بشناساند.

768/0 965/8 

 985/7 725/0 تواند به افزایش وجهه ملی کمک کند. توسعه گردشگری ورزشی می

 542/6 668/0معرفی تاریخ و فرهنگ ملی کشور به  باعثتواند  توسعه گردشگری ورزشی می
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 خارجی شده و باعث جذب بیشتر گردشگران شود. مسافران

تواند باعث ترغیب بیشتر مدیران ورزشی کشور به توجه  توسعه گردشگری ورزشی می

 ی ورزشی و توریستی کشور شود.ها جاذبهتر به  بیش

708/0 214/7 

های مربوط به هریک از  گویه ، مقدار بار عاملی به دست آمده برای(4)توجه به نتایج مندرج در جدول با 

های  های مورد استفاده برای سازه توانیم نتیجه بگیریم که گویه باشد، بنابراین می می 4/0ها بالاتر از  سازه

پس از آزمون مدل بیرونی لازم است تا مدل درونی که  توانایی تبیین سازه مورد نظر را دارند. تحقیق

توان به بررسی  ، ارائه شود. با استفاده از مدل درونی میقیقتحنشانگر ارتباط بین متغیرهای مکنون 

پرداخت. خروجی به دست آمده از اجرای مدل حاوی ضرایب استاندارد شده و ضرایب  تحقیقسؤالات 

 96/1مربوط به یک مسیر در بازه بیشتر از  T آمده است. وقتی مقدار (1)در نمودار شماره  T معناداری

فرضیه  ییدهای مشخص در آن مسیر بر یکدیگر و در پی آن تأ ودن تأثیر سازهباشد بیانگر معنادار ب

(. اعداد نوشته شده بر روی خطوط در حالت استاندارد، در 2010)وینزی و همکاران،  باشد یم تحقیق

با توجه به  واقع ضرایب بتا حاصل از معادله رگرسیون میان متغیرها است که همان ضریب مسیر است.

چنین  توان باشد می می 96/1تر از  که بزرگ 256/14به دست آمده برابر با  T مقدار آماره (2)نمودار 

های اجتماعی بر توسعه گردشگری ورزشی تأثیر دارد به منظور دانستن میزان  شبکهکه  استنباط نمود

نیم با ک که نشان دهنده میزان ضرایب مسیر در حالت استاندارد است مراجعه می( 1)تأثیر به نمودار 

است، از آنجا که ضریب مسیر به  =β) 0/  874 ضریب مسیر به دست آمده برابر ) (،1)توجه به نمودار 

های  توان عنوان نمود که شبکه باشد. پس می دست آمده مثبت است این رابطه به صورت مستقیم می

های  سی شاخصهمچنین در برر .بر توسعه گردشگری ورزشی تأثیر دارد 0/ 874اجتماعی به میزان 

ترین  مهم714/0سازی با بار عاملی  و فرهنگ 765/0های اجتماعی، شاخص مدیریتی با بار عاملی  شبکه

توانند در جهت توسعه گردشگری ورزشی عمل کنند.  های اجتماعی هستند که می ها در شبکه شاخص

ها بر توسعه  آن یرهای اجتماعی و همچنین تأث های مربوط به شبکه سایر شاخص (2و  1)نمودار 

 :دهد گردشگری ورزشی را نشان می
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 در حالت ضرایب استاندارد  تحقیقمدل آزمون شده  .1نمودار
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 در حالت ضرایب استاندارد  تحقیقمدل آزمون شده  .2نمودار

 گیری بحث و نتیجه

 جیاکه نت بود یورزش یبر توسعه گردشگر یاجتماع یها شبکه ریتاث یبررس از تحقیق حاضردف ه

 دارند. یمثبت و معنادار ریتاث یورزش یدر توسعه گردشگر یاجتماع یها نشان داد شبکهتحقیق 

معادلات  یزشد که با توجه به استفاده از آزمون مدلسا ییشناسا یاجتماع یها شبکه های مولفه

شد که استاندارد بدست آمده، مشخص  بیو ضرا یال اس و با توجه به بار عامل یپ لهیوسه ب یساختار

 هستند. یاجتماع یها شبکه یبرا یمناسب یها بوده و مولفه 7/0 یبالا یبار عامل یعامل دارا 5همه 

 ندیاز فرآ یاطلاعات که بخش مهم یوجو جست عیامکانات وس جادیفناوری اطلاعات و ارتباطات با ا

را کاهش داده،  دیردنه تنها خطرات ت نترنت،یبه عنوان دستاورد ا د،یآ یبه حساب م دیخر یریگ میتصم

 یو سرگرم یحیفرمهم ت یاز ابزارها یکی عنوان به ها بالا برده است. رسانه زیرا ن گردشگری تیفیبلکه ک
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کننده داشته  نییتع راتیبر اوقات فراغت افراد تأث یسرگرم کننده و آموزش های با پخش برنامه توانند یم

 راتییاد جامعه داشته و در تغدبا  یرابطه متقابل یعنهاد اجتما کیبه عنوان  یاجتماع یها باشند. شبکه

 یها مولفه نیاز بدارد.  ینقش اساس یورزش یتوسعه گردشگر سازی و فرهنگ یو رشد اقتصاد یاجتماع

بود که در  یاجتماع یها مولفه شبکه نیتر مهم 765/0 یبا بار عاملآموزش لفه ؤم ،یاجتماع یها شبکه

 یها نشان دهنده آن است که استفاده مناسب از شبکه جهینت نیرد. ادا ریتاث یورزش یتوسعه گردشگر

 یها و برنامه یگردشگر یها جاذبه یدر معرف تواند یمناسب در آن م یزیر و برنامه ی، آموزشاجتماع

 موثر باشد. یخاص ورزش یدادهایدر رو یگردشگر

ت. صنعت اس مشهود پیش از تر ورزشی، نقش آموزش نیروی انسانی بیش یبا پیشرفت صنعت گردشگر

رشته  500نیز مانند سایر صنایع نیاز به علمی شدن و آموزش داشت. هم اکنون بیش از  یگردشگر

و  ینتایج تحقیقات اصفهان. شود یآمریکا تدریس م یها ها و دانشگاه در مدارس، کالج یمرتبط با گردشگر

های نیروی  ، تعلیم و توسعه مهارت( نیز بر اهمیت آموزش2006( و یات و همکاران  )1388همکاران )

اند. لذا آموزش مدیران و مسئولین در دو حوزه  انسانی در جهت توسعه این صنعت تأکید نموده

و اهمیت آن، نیز بایستی مورد  ورزشیگردشگری و ورزش کشور در خصوص آشنایی با حوزه گردشگری 

های معتبر در حوزه گردشگری ورزشی  مههای آکادمیک و گواهینا توجه قرار گیرد. زمینه ایجاد آموزش

باشد، تا  نیز از راهبردهای مهمی است که مسئولیت آن بر دوش دانشگاهیان و متخصصین این حوزه می

و تربیت نیروی انسانی متخصص، زمینه را جهت  اسبها و مواد درسی با محتوای من با ایجاد برنامه

 توسعه این صنعت فراهم نمایند.

 تواند یاست که م یاجتماع یها لفه مهم در شبکهؤم نیدوم 714/0 یبا بار عامل یساز مولفه فرهنگ

آداب و رسوم  ،فرهنگ توان یم یاجتماع یها شبکه قیموثر باشد. از طر یورزش یدر توسعه گردشگر

 یکرد با معرف لیبدفرهنگ ت کیرا به  یورزش یتوسعه گردشگر توان یکرد، م یرا معرف یو مل یمحل

در جهت بهبود رونق  در جامعه یآن در توسعه ورزش و سلامت ریتاث نیو همچن یگردشگر یها جاذبه

به معنای انتقال محتویات فرهنگی  یاجتماع یها شبکهسازی از طریق  فرهنگگردشگری اقدام کرد. 

ها و سبک  هایی است که بر رفتار، سنت ها و افکار، مفاهیم و ارزش شامل اعتقادات، تصاویر، برداشت

کنند و به کمک  تغییر وضع موجود را تسهیل می یاجتماع یها شبکه .گذارد گی افراد جامعه تأثیر میزند
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ارتباطات فردی مشارکت مردم را از طریق فرایندشناسایی سطوح دانش، اعتقادات، الگوهای رفتاری، 

که وب به این نتیجه رسیدند ( 2009) 2فیلو و همکاران( 2010) 1سازند هریتس و راس هموار می

  ها با ایجاد انگیزه و تغییر نگرش موجب افزایش حضور افراد در رویدادها شوند. سایت

در  تواند یاست که م یاجتماع یها لفه مهم در شبکهؤم نیمسو 597/0 یبا بار عامل بازاریابیمولفه 

ها  لیغ جاذبهبه بازاریابی و تب توان یم یاجتماع یها شبکه قیموثر باشد. از طر یورزش یتوسعه گردشگر

برای تداوم حیات صنعت های اجتماعی  شبکهبازاریابی و خدمات گردشگری ورزشی اقدام کرد. 

 یبرا ییها تیفعال یو اجرا یطراح ندیفرا یورزش یگردشگر یابیضروری است. بازار ی ورزشیگردشگر

 یابیبازار. (9است ) یورزش یمحصولات گردشگر ایخدمات  عیارتقاء، بهبود و توز مت،یمحصولات، ق

گردشگران و فراهم کردن امکانات به منظور  ازهایین ینیب شیو پ ییگردشگری ابزاری مؤثر در شناسا

گردشگران  ازهایین ینیب شیو پ ییگردشگری شناسا یابیها است؛ هدف از بازار در آن دیبازد زهیانگ جادیا

گردشگران و  تیرضا نیموجب تأم امر نیهاست که ا در آن دیبازد زهیانگ جادیو فراهم آوردن امکانات و ا

 یرسان و اطلاع غیگردشگری، تبل یابیمؤثر در بازار اریاز عوامل بس یک. یخواهد شد یتحقق اهداف سازمان

 بالکه به دن یبه گردشگران . توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطاتباشد یم یاجتماع یها شبکه قیاز طر

گردشگری که توسط  اییپو یها به بسته دهد، یاجازه مخود هستند،  یها و انتخاب یزیر برنامه

 و وقت نهیصرف هز نیتر با کم شوند، یم دیتول افتهی گردشگریِ سازمان لاتیفعال به نفع تسه یها شرکت

 داشته باشند. یدسترس به مقاصد گردشگری

در  تواند یماست که  یاجتماع یها لفه مهم در شبکهؤم نیمچهار 536/0 یبا بار عامل مدیریتیمولفه 

مدیریت عوامل نیروی به  توان یم یاجتماع یها شبکه قیموثر باشد. از طر یورزش یتوسعه گردشگر

( مشکلات 1388جاه و همکاران ) روزهیف یادب یها افتهیبر اساس . اقدام کرد انسانی گردشگری ورزشی

بر شمرده است؛ صعنت  نیاز موانع مهم در توسعه ا یکیکشور را  یورزش یدر گردشگر یتیریمد

 
1. Hritz & Ross 

2. Filo  & et al 
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کشور و  یورزش یصعنت گردشگر نهیفعال در زم یو خصوص یبخش دولت فینامشخص بودن حدود وظا

دست اندر کار را به عنوان موانع مهم در توسعه  یها ارتخانهها و وز سازمان نیب یکاف یعدم هماهنگ

معتبر در  یها نامهیاهو گو کیآکادم یها آموزش نهیزمایجاد  اند. کشور دانسته یورزش یصعنت گردشگر

حوزه  نیآن بر عهده متخصصان ا تیاست که مسئول یمهم یاز راهبردها زین یورزش یحوزه گردشگر

را  نهیمتخصص، زم یانسان یروین تیمناسب و ترب یبا محتوا یها و مواد درس برنامه جادی. تا با اباشد یم

 .ندیصعنت فراهم نما نیا عهجهت توس

است که  یاجتماع یها مهم در شبکههای  لفهؤم یکی از 714/0 یار عاملبا ب زایی اشتغالمولفه 

به رونق اقتصادی  توان یم یاجتماع یها شبکه قیموثر باشد. از طر یورزش یدر توسعه گردشگر تواند یم

اشتغال  جادیا یاز منابع مهم هر کشور برا یکی یصنعت گردشگر گردشگری ورزشی کمک شایانی کرد.

نام  «دیصنعت سف» توان یرا م یاز کارشناسان معتقدند که گردشگر یاریاست. بس داریثروت پا دیو تول

 ساز نهیزم ،یانسان ستیز طیمح یساز بدون آلوده ،یدیتول عیصنعت بر خلاف اغلب صنا نیا راینهاد ز

های تحقیق حاضر را  ( یافته2015(. نتایج تحقیق کیم و همکاران )15) هاست ملت نیو تفاهم ب یدوست

به  ایصنعت دن نیتر و متنوع نیتر بزرگ امروزه ،یاز لحاظ اقتصادکنند. بر این اساس گردشگری  تأیید می

نفر شاغل  5، از هر 2016در سال  یگردشگر یکه بر اساس آمار سازمان جهان  یبه طور د،یآ یحساب م

 دلار ونیلیتر 4/5سالانه آن به حدود  یاشتغال دارد. گردش مال ینفر در بخش گردشگر کی ا،یدر دن

 .دهد یرا به خود اختصاص م یدرصد کل اشتغال جهان 8که حدود  رسد یم

ها با داشتن  سانههای اجتماعی نقش خیلی زیادی در گردشگری ورزشی دارند. ر به طور کلی شبکه

ای در  کننده رسانی و ایجاد مشارکت اجتماعی نقش تعیین سازی، آموزش، اطلاع هایی چون فرهنگ نقش

و  های جهان شمول خودبا توجه به ویژگی های اجتماعی شبکهسعه صنعت گردشگری ورزشی دارند. تو

ها در عرصه گردشگری ورزشی توانسته است به عنوان یکی از مؤثرترین رسانه ساعته 24دهی  خدمات

 یصنعت گردشگر های اجتماعی و گردشگری ورزشی نقش بسزایی در جوامع دارد. . امروزه شبکهباشد

رشته مرتبط با  500نیز مانند سایر صنایع نیاز به علمی شدن و آموزش داشت. هم اکنون بیش از 

سازی و  ، فرهنگ. لذا آموزششود یآمریکا تدریس م یها ها و دانشگاه در مدارس، کالج یشگرگرد

 جادیا نهینیز بایستی مورد توجه قرار گیرد. زمورزشی در حوزه گردشگری  های اجتماعی شبکه مدیریت
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است،  یمهم یاز راهبردها زین یورزش یمعتبر در حوزه گردشگر یها نامهیو گواه کیآکادم یها آموزش

 یها و مواد درس برنامه جادی. تا با اباشد یحوزه م نیو متخصصان ا انیآن بر عهده دانشگاه تیکه مسئول

 . ندیصعنت فراهم نما نیرا جهت توسعه ا نهیمتخصص، زم یانسان یروین تیمناسب و ترب یبا محتوا

 پیشنهادات کاربردی تحقیق:

 جوامع در حوزه گردشگری ورزشی یها تیوب سا نییو تب یطراح 

 های تخصصی گردشگری ورزشی و رسانه ایجاد رشته 

 با مفاهیم گردشگری ورزشی رانیمد یتجربه جهت آشناساز استفاده از متخصصان با 

 های اجتماعی کهشببا استفاده از ورزشی  یگردشگر فرهنگ جیترو 

 های اجتماعی شبکهبا استفاده از سازی بهتر و مناسب گردشگران  آگاه 

 منابع
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